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<The Flat Forest», <Cream Cheese>,
<And Cherry sind die Titel von Ma-
thias Schweizers Grafikarbeiten. Die
alltaglichsten Gegensténde inspirie-
ren ihn zu Recherchen, aus denen
Bilder und Typografien entstehen

Bozena Civic schneidert keine Mode,
sondern Platzhalter dafiir. Sie digita-
lisierte die Lieblingskleider ihrer
Freunde und schuf daraus Schnitt-
muster auf Pappe, die man sich vor-
halten kann, wenn man neue Klei-
dungsstiicke aussucht

Der eidgendssische Wettbewerb fiir Gestal-

tung ist eine wichtige Institution des

Designs. Die fiir ihn zustindige Kommis-
sion will ihn verdndern. Dass die Zeit dafiir

reif ist, zeigt ein Blick auf den-diesjahrigen

Wettbewerb und eine Umfrage unter

ehemaligen Gewinnerinnen.

Peter Fierz, Architekt aus Bern
(Président)
Lorette Coen, Directrice de projets

Die Jury

culturels, Lausanne

Ruth Griininger, Modedesignerin,
Ziirich

Francois Rappo, Grafikdesigner,
Lausanne

Alberto Flammer, Fotograf, Verscio
Sekretariat: Patrizia Crivelli, Bundes-
amt fiir Kultur, Dienst Gestaltung,

Hallwylstrasse 15, 3003 Bern;
www.kultur-schweiz.admin.ch/BAK-DEF
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Design férdern ist mehr

Dem 26-jdhrigen Grafiker Mathias
Schweizer aus La Chaux-de-Fonds ge-

niigen Baume, Haare, Klebefolien und
Ikearegale als Quelle fiir Zeichenexpe-
riment und Typografie. Seine Arbeit ist
die Entdeckung des Eidgendssischen
Wettbewerbs fiir Gestaltung. Schwei-
zer markiert eine Wende. Er distanziert
sich kraftvoll von der Techno- und Ma-
schinenwelt, die die Grafik vergange-
ner Jahre kennzeichnet. Uberzeugend
bringt er die dsthetische Qualitat der
Grafik auf den Punkt, die in der syste-
matischen Recherche und Interpretati-
on des Alltaglichen neue Bilder sucht
und findet. Die Jury sprach ihm ein-
stimmig und begeistert einen Preis zu.

Welche Forderung braucht das Design?
In diesem Jahr beteiligten sich in den
Kategorien Biithnenbild, Design (womit
Produktgestaltung gemeint ist), Foto-
grafie, Glas, Grafik, Keramik, Schmuck
und Gerdt sowie Mode und Textil 224
Kandidaten. Nachdem die Kommission
die eingereichten Dossiers studiert
hatte, lud sie 37 Designerinnen und De-
signer zur Ausstellung nach Basel ein
und vergab schliesslich an 17 einen
Preis von je 20 000 Franken. The same
procedure as every year. Vordergriin-
dig hat gewiss alles seine Ordnung,

doch nagt an dem wichtigsten Wettbe-
werb fiir junges Schweizer Design der
Zahn der Zeit: Die Kommission, einge-
setzt vom Bundesrat und zu Hause im
Bundesamt fiir Kultur, berdt seit zwei
Jahren Reformen, die sie im Herbst um-
setzen will. Die wichtigsten Griinde fiir
die Reformen: Am Wettbewerb nehmen
viele gute Designerinnen und Designer
gar nicht teil. Also messen sich da nicht
die Guten mit den Besten, sondern der
Zufall hilft wacker mit. Der Wettbewerb
mag den Einzelnen zwar helfen -
20000 Franken sind viel Geld - aber
Qualitdt zeichnet ihn nur aus, wenn
sich die Besten messen.

Die Kriterien der Kommission sind un-
bekannt. Das ndhrt den Vorwurf des
Diinkels und des Dunkelmunkelns—die
Jury weiss das und sie tritt dem schon
jetzt mit einem 6ffentlich zugdnglichen
Bericht entgegen. Das geniigt nicht,
die Juryarbeit ist immer auch ein Stiick
Debatte und Theorie, sie wére nétig
und hilfreich und hier muss mehr ge-
schehen, damit die Entscheide weglei-
tend werden.

Auch der Modus verdient eine Reform:
Die Kandidatinnen und Kandidaten
schicken ihre Arbeiten ein. Zusitzlich
kann die Kommission selber Vorschla-
ge machen, was sie bisher nur selten

getan hat — will die Jury an Bedeutung
gewinnen, muss sie Designer besu-
chen, einladen und am Diskurs teilha-
ben. Kurz: Die finanzielle Giesskanne
allein geniigt zur Férderung von De-
signkultur und -bewusstsein nicht. Die
Kommission weiss es, und wir warten
nun auf ihre Beschliisse.

Uberholte Kategorien
Neben dem Verfahren geniigen aber
auch die Kategorien des Wettbewerbs
nicht mehr. Sie sind an Traditionen und
Begriffen des Kunstgewerbes ange-
lehnt, die den Wetthewerb seit 1918
prégen. Design hat sich aber stark ver-
andert: Foto- und Filmtechnik treffen
sich im Computer, Industrial Designer
gestalten Interfaces und arbeiten an
nicht auf den ersten Blick erkennbaren
Konzepten, Grafiker animieren Bilderin
Multimedia und Kunsthandwerker nut-
zen Hightech und fertigen damit Uni-
kate und Kleinserien. Vieles ist anders
als es noch vor einem Dutzend Jahren
war, die Kommission muss den Draht
zur Wirtschaft starken. Sie muss Kate-
gorien bilden, die auch 6konomisch re-
levante Designarbeiten ins Schaufens-
ter riicken und verdnderte Designfel-
der beriicksichtigen. Das heisst nicht,
dass so die kunsthandwerklichen Am-




bitionen keinen Platz mehr haben sol-
len, aber was links und rechts von ih-
nen geht, gehort schon auch zum Bild
des Designs in der Schweiz von 2001.

Stimmen zum Wettbewerb

Welches Gewicht hat denn der Wettbe-
werb tiberhaupt? Wie steht es um sein
Ansehen und seine Bedeutung unter
den Begiinstigten? Was ware besser,
als Designerinnen und Designer zu fra-
gen. Und der rote Faden durch alle Ant-
worten mag denn auch nicht erstau-
nen: Forderung ist recht, das Image
mag sein wie es will — das Preisgeld
aberist wichtig und soll es bleiben. Zu-
sdtzlich aber mogen kultur- und de-
signpolitische Anstrengungen greifen:
Design fordern ist mehr als nur Geld
verteilen.

Tamara Rist gewann 1996 in der Kate-
gorie Mode

«lch kam Anfang 1996 aus Florenz
zuriick und benétigte das Geld, um die
Miete fiir die Wohnung zu zahlen und
in Ziirich mit sechs anderen Leuten ei-
nen Laden zu erdffnen, in dem wir ei-
gene Produkte verkauften. In der Mo-
de kénnte man Preistrdgern auch die
Méglichkeit geben, sich auf Messen
oder Modeschauen zu prdsentieren.»

s Geld verteilen

Andreas Gefe gewann 1996 in der Ka-
tegorie Grafik

«lch konnte mit dem Geld meinen Co-
mic <Madame Lambert> finanzieren. Fir
Comiczeichner ist Zeit das wichtigste
Gut. Deshalb schdtze ich das Preisgeld,
aber auch den spdteren Aufenthalt im
Atelier in Krakau. Was den Wettbewerb
unddie Férderung allgemein betreffen,
wiinsche ich mir eine Verdffentlichung,
die wahrgenommen wird und die man
als Referenz verwenden kann.»

Cornel Windlin gewann dreimal (zu-
letzt 1998) in der Kategorie Grafik
«Zuerst mal hab ich mit dem Geld mei-
ne Schulden zuriickbezahlt. Der Rest
hat mir so viel Sicherheit gegeben,
dass ich nicht jeden Auftrag annehmen
musste. Als ich das erste Mal gewon-
nen habe, schockierte mich die gerin-
ge Offentliche Bedeutung des Preises.
Das miisste sich in meinen Augen dn-
dern, da Kontakte fiir junge Designer
enorm wichtig sind.»

Ruth Amstutz gewann 1998 und die-
ses Jahr in der Kategorie Keramik

«So ein Geldpreis bedeutet Freiheit fiir
eine bestimmte Zeit. Ich bin in ein an-
deres Atelier umgezogen, das ist nicht
billig, wenn man einen eigenen Brenn-

Bilder: Serge Hasenboehler

ofen hat. Als Preis kann ich mir aber
auch eine Weiterbildung im Keramik-
zentrum in Hertogenbosch, in Holland,
vorstellen. Da bekommt man Anregun-
gen, hat Kontakte und die Moglichkeit
mit einer grossartigen Infrastruktur zu
arbeiten, die man selten findet.»

Susanne Marti gewann 1999 in der Ka-
tegorie Schmuck

«Ich nutze das Geld, um eine Firma zu
griinden. Vor einem Jahr, als ich den
Preis bekam, hdtte ich mir auch ein Sti-
pendium oder einen Atelierplatz in ei-
ner spannenden Stadt vorstellen kon-
nen. Im Schmuckdesign geschieht viel
wichtiges in New York und Berlin, in
Holland und England, insbesondere
was das Design fiir die industrielle Fer-
tigung angeht oder diszipliniibergrei-
fende Zusammenarbeit mit Modeleu-
ten, Industrial Designern und der Uh-
renindustrie.»

Ruth Erdt gewann 1999 und dieses Jahr
in der Kategorie Fotografie

«Geld war ein perfekter Preis fiir mich,
weil ich mein Leben teilweise finanzie-
ren und meine Ausbildung abschlies-
sen konnte. Schliesslich musste ich
nicht jeden Rappen umdrehen, wenn
ich Materialien kaufen wollte. Eine

Biihnenbild

Muriel Gerstner, Ebikon

Patrick Sidler, Uster

Design

Jorg Boner, Basel, & Christian Deuber,
Luzern (beide Mitglieder der Desi-
gnergruppe N2); Marion Klein, Chur
Fotografie

Ruth Erdt, Ziirich; Anna Kanai,

La Tour-de-Peilz

Grafik

Dimitri Bruni, Ziirich, & Manuel

Gewinnerinnen und Gewinner

Krebs, Genf (beide gehdren der
Gestaltergruppe Norm an); Ralph
Schraivogel, Ziirich; Mathias
Schweizer, La Chaux-de-Fonds
Keramik

Ruth Amstutz, Bern

Schmuck und Gerat

Sophie Hanagarth, Lausanne; Ursula
Bonderer, Ziirich; Franziska Gnos,
Ziirich

Mode und Textil

Franziska Bitterli & Nicole-Simone
Schneider, beide Ziirich; Bozena
Civic, Holziken; Carolina di Giacinto,
Basel; Karin Miiller La Belle, Luzern

B

www.hochparterre.ch hat den Wettbe-
werb mit Texten und Bildern ausfiihr-
lich dokumentiert

wirklich reprdsentative Publikation
hdtte ich gut brauchen kdnnen. Einen
Katalog oder ein Buch, das man vor-
zeigen kann. Ausserdem sind fiir uns
Fotografen Ausstellungen und fiir mich
die Ankdufe durch das Bundesamt fiir
Kultur sehr wichtig.» 4

Jorg Boner gewann mit der Design-
gruppe N2 1999 und dieses Jahr mit
Christian Deuber in der Kategorie De-
sign

«Mit dem Preis im letzten Jahr konnten
wir die Entwicklungskosten fiir ein Mo-
bel zuriickzahlen. Mit dem Rest haben
wir gestalterische Experimente finan-
ziert, die schliesslich wieder zu Mobeln
und einem Ausstellungskonzept fiihr-
ten. Allgemein muss das Image des
Wettbewerbes angehoben werden -
auf das Niveau des Wettbewerbes fiir
Freie Kunst etwa. Alternativ zum Geld-
preis kidme mir die Finanzierung und
Vermittlung von Weiterbildungen im
Ausland entgegen.»

Ralf Michel

Zur Geschichte des Eidgendssischen Wettbewer-
bes hat das Bundesamt fiir Kultur das Buch
«Made in Switzerland> herausgegeben. Erschie-
nen i997 im Verlag Hochparterre. Zu beziehen
fiir Fr. 45.— bei Hochparterre, 01 / 444 28 88,
verlag@hochparterre.ch.
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