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Der Designer Richard Feurer entwarf fiir

die Expo ein System, dank dem jeder

der erwarteten elf Millionen Expobesucher

seine eigene Eintrittskarte hitte erhalten

sollen. Die Karten waren schon beim
Drucker, als das Projekt wegen Geld-

/ mangels gestoppt wurde.
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Das verschmahte
Expo-Billett

Die Idee ist einfach: Jeder Expobesu-
cherbekommt seine Eintrittskarte —ein
Unikat. Das schlug Richard Feurer im

Friihling 1999 der Expoleitung vor. «Je-
de Karte wird wie eine Melodie sein, ein
Unikat miteiner eigenen Stimmungaus
Farben und Zeichen.» Er nennt es Digi-
tal Continuity Design. Die Marketingleu-
te der Landesausstellung glaubten ihm
und Feurer brachte das Projekt zur
Druckreife.

Mit Farben und Zeichen rechnen
Zeichen, Farbfiillung des Zeichens und
Hintergrund — diese drei Elemente in je
224 Varianten préagen die Vorderseite
der Karte. Die Zeichen entwickelte der
Designer aus verfiigharen Symbol-
schriften und Fonts. Sie erinnern an
Schaltzeichen der Elektrotechnik, an
Spielfiguren und Signete, sie zitieren
die Pop; und Technokultur oder mur-

Oben sieht man die Hilfte aller Zeichen,
die Richard Feurer fiir sein Expo-Karten
System verwendet hat

Das Diagramm auf der linken Seite zeigt,
wie der Hintergrund, das Zeichen und die
Farbfiillung des Zeichens miteinander
kombiniert werden. Alleine durch die Ver-
schiebung der Elemente zueinander ent-
stehen 11 239 424 Varianten

meln von zukiinftigen Logos. In einem
malerischen Verfahren, an dessen Ende
weiche Farbverldufe stehen, entwickel-
te Feurer die Hintergriinde und Farb-
fillungen. Als Grafik D) mischte er die
Elemente und erhielt im Master Aus-
druck, einem Uberblick iiber den
Druck, einen Verlauf von abstrakten zu
symbolischen Formen. Ein Computer-
programm der Firma typolitho kombi-
nierte die Zeichen, Hintergriinde und
Fiillungen; der Designer lenkte den ge-
stalterischen Blindflug lediglich mit
drei Masterserien. Im klassischen Off-
setdruck brduchte man etwa 156 Mann-
jahre, um jede Karte einzeln zu
drucken; der Digitaldruck, von der Da-
tenbank gesteuert, ermaglicht erst das
Drucken von Unikaten in der Masse.
Fiir den 16er-Druckbogen stellte Feurer
die Varianten zu 56 Viererserien zu-
sammen. Die systematische Kombina-
tion aller ergab die Varianten: (56 x 4)3
= 11239 424 zwar je-unterschiedliche
Billetts, aber dank ihrer Muster unmit-
telbar als Mitglieder einer grossen Fa-
milie zu erkennen.

Technisch reif :
Nicht nur das Design und die Druck-
technik waren bereit, auch die Hard-
und Software fiir die Zutrittskontrolle
des félschungssicheren elektroni-
schen Tickets hatten die Sicherheitsin-
genieure der Schliisselfabrik Kaba ge-
ristet. Ein ins Billett gebauter Legi-
Chip kann  Zutrittsberechtigungen
speichern, auf einem Thermostreifen
werden die Berechtigungen ausgewie-
sen und nach dem Eintritt automatisch
geldscht. Neben dem Thermostreifen,
dem Expo-Logo und dem Logo eines
Sponsors lag ein Cash-Chip, mit dem
der Expo-Besucher bequem seine Brat-
wurst hatte kaufen kénnen.

Zu teuer
Hétte, sollte, wiirde — nach dem Hayek-
Bericht priiften die Expo-Sanierer alle

Projekte — mit Folgen fiir Feurers Vor-
haben, das bereits vor der Druckma-
schine ruhte. Christof Hofstetter, als
Designer fiir das Erscheinungsbild und
den Markenauftritt der Expo.o2 zu-
standig, gibt das vorldufige Ende be-
kannt: «Obwohl das Projekt von Ri-
chard Feurer {iberzeugt hat, diskutiert
die Expo zur Zeit andere Billett-Syste-
me.» Sobald iiber elektronische oder
traditionelle Eintrittskarte, bargeldlo-
sen Zahlungsverkehr, die Kosten und
den Billettverkauf entschieden sei,
werde sich die Expo auf ein Konzept
festlegen. Hofstetter will Feurers visu-
elles Konzept retten, sieht aber auch
die Macht des Geldes und meint: «Wir
brauchen den Mut fiir gestalterisch
hochwertige Projekte und diirfen sie
nicht in klassischer Marketingmanier
dem Durchschnitt opfern.» Alle Betei-
ligten bescheinigen Richard Feurer
gute Arbeit und geben zu, dass die
Technik den grossen Batzen kostet, der
Druck im Vergleich dazu nicht ins Ge-
wicht fallt. Zahlen indes mag niemand
bekannt geben.

Das Projekt als Kritik

Richard Feurer l6ste gestalterisch ein,
was die Expo mit den Schlagworten
Imagination und Nachhaltigkeit fir
sich beansprucht. Sein Projekt kriti-
siert den klassisch modernen Begriff
der Autorenschaft und zeigt, wie er un-
ter den Bedingungen digitaler Techno-
logie auch in der Grafik kritisch gewor-
denist. Denn sein Projekt definiert den
Gegenstand als System, das der Desi-
gner nur bedingt kontrollieren kann.
Das Resultat freilich halt den Riickzug
auf den individuellen Gestaltungswil-
len offen — écriture automatique mit
technischen Mitteln sozusagen. Dem
Wegwerfartikel hat er dadurch ein Ge-
sicht gegeben und hebt ihn in den
Stand, Sammlungsgut und Erinne-
rungsstiick zu werden.

Meret Ernst




Masterserie Ausschnitt
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Ein Designprojekt ist keine ei

Tat im stillen Kdmmerlein. Die Part-

ner des Ziircher Designers Richard
Feurer waren:
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- Interlock, Schlieren; Kaba, Riim-

lang, fiir die Technik des bargeldlo-
sen Zahlens

Richard Feurers Partner
S

- typolitho, Ziirich, fiir die Software
und den Digitaldruck

- Christof Hofstetter, Cl Programm
Ziirich. Er ist verantwortlich fiir die
Markenfiihrung und das Erschei-
nungsbild der Expo.o2
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Variationsbeispiel

S
%

x““\v
5

m.
Lo-pdxa v®

i
%

oy
Loodx3

Auf der Masterserie reihen sich die
Zeichen und Hintergriinde systematisch
aneinander. Die Ubergénge im Farbverlauf
und die Verwandtschaft der Zeichen wer-
den in diesem Ausdruck deutlich.
Das Variationsbeispiel am zufillig ausge- »
wihlten Druckbogen zeigt, dass der Kon-
trast von klarem Zeichen und weichge-

zeichnetem Hintergrund alle erdenklichen
Kombinationen zuldsst
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