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Nikolaus Wyss

Vom Schmerz
der Veralltaglichung

Im Museum fiir Gestaltung Ziirich und im Design
Center Langenthal sind gleichzeitig kleine,
permanente Designausstellungen erdffnet worden.
An der Vernissage in Langenthal sprach

Nikolaus Wyss, der Direktor der Hochschule fiir
Gestaltung und Kunst Luzern, iiber das Drama des
Gegenstandes, der ohne im Alltag bestehen

zu miissen, grad ins Museum kommt.

Nikolaus Wyss ist studierter Volkskundler. Er war Journalist,
Kulturberater, Inhaber und Stiickeschreiber der

Theaterfirma Dr. Bockler's GmbH. Heute ist er Direktor an der
Schule fiir Gestaltung Luzern.

Zdhne putzen, waschen, einkaufen, zur Arbeit fah-
ren, Papiere herumstapeln, im Stau ausharren,
Tranen trocknen, kochen, Tische decken, Windeln
und Bettzeug wechseln, Geburtstagskindern gra-
tulieren, Schuhe putzen, mit den Nachbarn Kon-
takt halten, Auto pflegen, fernsehen und so fort.
Gerade diese langweilige und kaum erwdhnens-
werte Abfolge von Nicht-Ereignissen verlangt
nach Abwechslung und Highlights. Zu unserem
Alltag gehort also eine reich differenzierte Kultur-
und Konsumwelt, deren Geschift sich auf die
wohltuenden Unterbrechungen und Ausseror-
dentlichkeiten in unserem Alltag ausrichtet. Wie
freuen wir uns, wenn wir an einem guten Mahl in
einem guten, gastlichen Restaurant oder bei gu-
ten Freunden teilnehmen kdnnen, wenn wir uns
mitreissen lassen kénnen von einem tollen Film,
wenn wir uns begeistern lassen kdnnen von einer
Ausstellung oder von Ferien an einem exotischem
Ort. Das ldsst uns fiir kurze Zeit die Tatsache ver-
gessen, dass es immer noch der funktionierende,
wenn auch graue Alltag ist, der unser tédgliches
Uberleben sichert, dass es das Einhalten des Bus-
Fahrplans ist oder die Zuverldssigkeit und Bere-
chenbarkeit des eigenen Tuns im Biiro, und nicht
unbedingt der neue, wenn auch unterhaltsame
Film von Daniel Schmid.

DerAnteil an unalltdglichen Angeboten und
Sensationen, an Verfiihrungen also, ist so stark
Teil unseres eigenen Alltags geworden, dass wir
auch schon gelernt haben, uns vor allzu viel Ab-
wechslung und Unalltéglichkeit zu schiitzen. Wir
fallen nicht mehraufjedes Inserat herein, das uns
den Himmel auf Erden verspricht, und im Shop-
ping Center streben wir zielsicher auf diejenige

Verpackung zu, die uns am vertrautesten scheint.
Bekanntes birgt weniger Risiko, das mit dem Aus-
probierenvon Neuem einhergeht und allenfalls ei-
ne unliebsame Unterbrechung des Alltags zur Fol-
ge hat, indem wir uns zum Beispiel nach dem Ge-
nuss eines fiir uns noch unbekannten Dosenin-
halts iibergeben miissen. Wir lassen uns hochs-
tens noch ablenken von neuen Miisterchen, die
wir unseren Kindern fiir die Bébistube iiberlassen.

Das Neue hat es in unseren Tagen schwerer
als auch schon. Ein Blick auf die vielen Fernseh-
programme geniigt. Sie wollen uns weismachen,
was wir verpassen, wenn wir sie nicht anschauen.
Und dabeiwissen wirdoch genau, dass nichts pas-
siert, wenn wir auf sie verzichten. Deshalb hat
Marketing eine immer grossere Bedeutung in un-
serem Wirtschaftsleben, dem es darum geht, die
Immunitat von uns Konsumenten zu knacken, uns
aus unserer Reserve zu locken. Hier kommt dem
soliden Design ein wichtiger Platz zu. Von guten
formalen Losungen, die uns ins Auge springen,
lassen wir uns manchmal noch iiberzeugen, und
wir haben tiberdies auch die Befriedigung, dabei
eine Entdeckung zu machen. Entdeckungen sind
in einer Welt, wo scheinbar alles allen zugénglich
ist, ein wertvolles Erlebnis und geben unserem ei-
genen Alltag ein Profil, das zumindest so lange an-
halt, wie der andere nicht auch dieselbe Ent-
deckung macht.

Eine Entdeckung birgt aber auch das Ge-
genteilin sich. Sobald etwas entdeckt ist, lduft un-
erbittlich auch seine Halbwertszeit in Form von
vertrauter Patina-Entwicklung. So hélt die Freude
an der Wahl einer neuen Kaffeekanne oder eines




Bett-Sets nurso lange an, wie sie in unserem Emp-
finden als neu und als entsprechende Bereiche-
rung des eigenen Alltags empfunden werden. Wie
wir aber wissen, besteht die Macht des Alltags ge-
rade in der Eigenschaft, alles zu vereinnahmen, zu
vergewohnlichen, sich treu- und respektlos immer
wieder Neuem zuzuwenden und Dinge auf seinem
Wege liegenzulassen, so wie es die Kinder im
Sandkasten mit ihren Spielzeugen tun.

Natiirlich gibt es Strategien der Werterhaltung,
damit sich ein Stiick in seiner Veralltdglichung
nicht aufreibt und kaputtgeht. Eine Strategie, die,
zwar unbewusst, aber effizient, unsere Grossel-
tern angewandt haben, ist die Bewdhrung des Ge-
genstandes im Alltag. Dem Gegenstand viele Er-
fahrungen zukommen zu lassen, ihn nicht etwa
schiitzen, sondern brauchen. Entweder bewadhrt
er sich nicht und landet kaputt im Abfall, oder wir
kénnen ihn, zwei oder drei Generationen spater,
liebevoll gepflegt beim Raumen der Wohnung
nochmals entdecken, diesmal als Erinnerungs-
stiick und Antiquitdt mit viel hoherer Halbwerts-
zeit, zu nichts mehr zu gebrauchen, aber zu be-
trachten in einer Vitrine vielleicht, und man mahnt
die Kinder, den Gegenstand nicht zu beriihren.

Die Wiederentdeckung eines Gegenstan-
des ist vom Designer und von den vormaligen
Beniitzern des Gegenstandes aus eine unkontrol-
lierbare Art der Werterhaltung, die zwar eine ho-
he Ausfallquote aufweist, fiir die tiberlebenden
Gegenstande aber einen sicheren Platz auf dem
Podium der Unsterblichkeit mit fast unbe-
schrankter Halbwertszeit garantiert. Die Befriedi-
gung des Designers, falls er diesen Tag iiberhaupt

noch erlebt, besteht dann in einer spaten Satis-
faktion nach einem andauernden Niedergang sei-
nes Stiickesim Alltag, der miteiner gewissen Weh-
mut verbunden ist. Doch die Alltagstauglichkeit
und diese tempordre Veralltdglichung ist auch ein
Siegel und ein Wert, der sich in Form von Spuren
in den Gegenstand eingraviert und ihn umso wert-
voller erscheinen ldsst, sofern er entdeckt wird.
Eine ganze Zeit kommt in einem solchen Gegen-
stand zum Vorschein.

Anderen Strategien der Werterhaltung fehlt
sowas. Zum Beispiel, wenn der Gegenstand
schnurstracksim Museum landet ohne die Schlau-
fe der Veralltaglichung auf dem Buckel. Ein a pri-
ori-Museumsstiick erleichtert mir zwar als Konsu-
ment und Entdecker die Qual der Wahl, denn ich
kaufe mir etwas mit dem Siegel des unfehlbaren
Museumslabels, aber dem Gegenstand fehlt et-
was Entscheidendes. So habe ich zum Beispiel
einmal eine faltbare Papiervase aus dem Shop des
Museums of Modern Art in New York erstanden.
Damit konnte ich nicht falsch liegen, schliesslich
hat sie auch eine Stange Geld gekostet. Doch die
Vase leckte von Anbeginn. Mit einem solch him-
meltraurigen Alltagstauglichkeits-Ausweis féllt es
mir dann schwer, mich allein an der schénen Form
zu erg6tzen und dankbar fiir ihre Verdienste die-
se Vase wenigstens in die Vitrine zu stellen.

So sind Design-Museen einem besonderen
Risiko ausgesetzt, weil sie oft Stiicke prdsentie-
ren, die einen wesentlichen Test nicht, noch nicht
bestanden haben. Design-Museen gehen einfach
davon aus, dass etwas, das gut aussieht, schon
alleine deshalb gut sei. Das stimmt natiirlich un-

ter rein dsthetisch-formalen Kriterien auch und
bringen die Design-Stiicke in die Ndhe zur Kunst,
wo schliesslichauch nicht gefragt wird, ob das Fett
von Beuys sich noch zum Braten oder wenigstens
zum Schmierenvon Kugellagern eigne oder ob sei-
ne Konzertfligel noch Téne von sich geben. Fiir
Gegenstande aber, die urspriinglich und eigent-
lich zur handlichen Bereicherung oder Ver-
besserung und Aufwertung des Alltags geschaf-
fen worden sind, scheint es mir unentbehrlich,
dass sie {iber ein Curriculum der Bewdhrung ver-
fiigen. Wenn sie also von Anbeginn und auch mit
guten Griinden als Beispiel schoner Formen im
Museum landen, so verlange ich wiederum von
den Museumskuratoren, iiber diese Gegenstande
Buch zu fiihren, ihre Geschichte, die nicht tber
den Abfallhaufen gefiihrt hat, nachzuzeichnen, in-
dem im Verlaufe der Zeit Produktions- und Ver-
kaufszahlen als Beschriftung dabei stehen oder
Preise, die die Stiicke an Auktionen erzielt haben
und so fort.

Die Zeit ist ein unberechenbarer Faktor. Wir wis-
sen im Voraus nie, ob sich ein schones Stiick zum
unentbehrlichen Konsumgut entwickelt oder ein
Exotikum bleibt, oder ob es sichdem Zahn der Zeit
zum Frass hinwirft oder der Lacherlichkeit. Das
mahnt uns, unsere Augen offen zu halten und uns
andauernd damit auseinander zu setzen. Das ist
das Beste, was dem Design geschehen kann, denn
dann ist es Teil unseres Alltags und schleicht sich
nicht in die Veralltidglichung davon.
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Die neue Stuhlserie von Kurt Thut fiir Thonet

Modell $252 stapel- und kuppelbar

Sitz und Riicken Formsperrholz, Stahlrohr verchromt
Einsatz im Objektbereich

Modell $252 F mit Armlehnen

Sitz und Riicken Formsperrholz, Stahlrohr verchromt
Einsatz im Wohn- und Konferenzbereich
Generalvertretung CH:

Seleform AG, 8702 Zollikon/Ziirich :

Fon +41 1 396 70 10, Fax +41 1 396 70 11
seleform@seleform.ch .
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