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‘Bildgrafik
als Blickfang

Vom Golfkrieg gab es anstatt hidssliche
Kriegsbilder saubere Grafiken zu sehen.
Heute drucken die Printmedien weltweit

gegen zwei Milliarden Grafiken im Jahr. In
der Schweiz sind <Cash> und der <Tages-

Anzeigen in diesem Genre fiihrend.

Fiir die Wissenschaft stellt die statisti-
sche Grafik, die am meisten verbreite-
te Form der Infografik, quantitative In-
formation schnorkellos, prazis und oh-
ne Bilder dar. Trotzdem bleibt das Pa-
radox, etwas Abstraktes bildhaft zu
veranschaulichen. Auch die strengste
und reduzierteste Form der Informati-
onsaufbereitung enthdlt einen Rest
des Bildhaften und das Bild ist immer
mehrdeutig. Wer denkt bei einem Tor-
tendiagramm nicht an Schwarzwalder
und Ufos oder bei einem strammen
Sdulendiagramm nicht vielleicht an
Viagra? Deshalb stellt sich die wissen-
schaftliche Grafik niichtern und redu-
ziert dar, ohne zusétzliche Bilder, Pik-
togramme, Farbspektren und -verldu-
fe, ohne falsche Perspektiven und Vo-
lumen. So kann sie komplexe Sachver-
halte zwar exakt veranschaulichen,
aber noch lange nicht erkldren.
Zeitungen wie die NZZ oder die <Finanz
und Wirtschaft> konnen mit sproden,
farblosen Kurven und Diagrammen le-
ben, nicht aber Massenmedien, die im-
mer mehr Information tber Bilder ver-
mitteln. Fiir sie sind die Grafiken rhe-
torische Werkzeuge der Inszenierung
und Unterhaltung. Dabei entsteht ein
neues Bildgenre, ein Cocktail aus ge-
genstandlichen Bildern, Fotos und Pik-
togrammen, die sich um abstrakte Bal-
ken, Saulen und Diagramme ranken:
die Bildgrafik. Bei den Tageszeitungen
glanzt vor allem der «Tages-Anzeiger
mit illustrierten Zahlenbildern, bei den
Wirtschaftszeitungen «Casho.

Bilderwitz
Die Bildgrafik geht immer wieder selt-
same Wege. Das beginnt bei der mit-
telalterlichen Auffassung des Bild-
raums: Zentralperspektive und Raum-
tiefe existieren ebensowenig wie ratio-
nale Grossenverhdltnisse. Alles Er-
denkliche hangt in der Luft, rakelt sich
um Balken oder tanzt auf Sdulen, da-
mit der Betrachter auch sieht, was er
liest: Fur den Fischfang zappeln Stab-
diagramme im Fischernetz oder son-
nen sich fiir die Reisebranche im Lie-
gestuhl, Kuchendiagramme flazen sich
zur lllustration der AHV-Entwicklung
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<Cash» gestaltet die Seite drei immer
als grossformatige Freehand-Bild-
grafik, hier mit einer zum Thema pas-
senden Variante des Kuchendia-

gramms
Grafik: CASH, Nr. 29, 1998/Nigel Simmonds

Witzig, aber absurd sind die Statis-
tikbalken als Liegestiihle auf der ein-
samen Insel auch hinsichtlich der
Raumauffassung: Alle Liegestiihle
sind gleich gross, obwohl perspekti-
visch dargestellt, das heisst, der
zweite und dritte Stuhl schweben in
der Luft

Grafik: CASH, Nr. 22, 1998/Nigel Simmonds

Auf dem Niveau eines billigen
Cartoons ist die handgezeichnete
Statistik weder schnell erfassbar
noch prazis

Grafik: SonntagsZeitung, 7. Juni 1998/
Willy Nydegger




Zum Blickfang degradierte Informati-
on: In der Kurvengrafik ohne Mass-

ld@sst sich lediglich eine Ten-
denz ablesen

Grafik: Tages-Anzeiger, 9. Juli 1998

Wenn Esswaren vor Statistikbalken
schweben und optisch auf einem
Querbalken mit Schrift aufliegen,
erinnert das an eine surreale Kreuzi-
gungsszene, die viel Raum fiir Inter-
pretation lasst und die Lesart der
Statistik beeinflusst

Grafik: CASH, Nr. 22, 1998
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Raffiniertere Infografiker begniigen
sich nicht damit, bunte Bildchen an die
Saulen zu kleben. Sie tauschen die
Séaule gleich durch den passenden Ge-
genstand aus. Bei Joints fiir die Hasch-
statistik und Pinsel fiir den Kunstmarkt-
index mag das noch angehen, da ihre
Form die Funktion einer statistischen
Saule noch knapp erfiillt. Kinderwin-
deln hingegen eignen sich als visuell
lesbare Masseinheit ebensowenig wie
die einem Fussball eingeschriebene
Zickzackkurve oder das Tortendia-
gramm als Eiscornet. Das kiimmert die
Grafiker offensichtlich nicht, solange
man die Hauptinformation — in der Re-
gel eine steigende oder fallende Ten-
denz - noch wahrnehmen kann. «Das
Eis ist gebrochen», titelte die Zeit-
schrift <Cash> zum Glacé-Konsum. Das-
selbe gilt fiir die Infografik. Erlaubt ist,
was gefallt. Und Cartoons gefallen be-
sonders, sagte sich die <SonntagsZei-
tung>, und fiihrte in der Rubrik «Geld»
das handgezeichnete  Sdulendia-
gramm ein — von Prazision keine Spur,
es bringt lediglich Abwechslung.

Surreale Dekoration

Vermutlich haben diese Grafiken mit
dem Surrealismus mehr gemeinsam,
als ihren Schopfern lieb ist. Wenn zum
Beispiel in der Zeitung «Cash> Bilder
von Esswaren optisch auf Querbalken
mit der begrifflichen Definition ruhen
und zusammen mit den senkrechten
Zahlensdulen zuféllig an eine Kreuzi-
gungsszene erinnern, ist Lautréamonts
Definition des Surrealismus nicht weit:
«Schon wie die zuféllige Begegnung ei-
nes Regenschirms mit einer Ndhma-
schine auf einem Seziertisch.» Zumin-
dest auf der ikonischen Ebene sind In-

n, Teigwaren usw.
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fografiken dieser Art rational nicht auf-
zuldsen. Sie kommen daher wie trivia-
le Bilderratsel oder alberne Zeichnun-
gen, die wohl oberflachlich unterhal-
ten, aber ihr urspriingliches Ziel ver-
fehlen, komplexes Zahlenmaterial
bersichtlich, prazis und schnell er-
fassbar aufzubereiten. Vielleicht ist
das Ziel ja auch langst ein anderes.

Zahlengldubig
Fiir Uwe Pdrksen, der ein lesenswertes
Buch zum «Weltmarkt der Bilder> ge-
schrieben hat (HP 8/97 und 1-2/98),
vermitteln statistische Grafiken, egal
wie bildhaft sie gestaltet sind, das Ge-
fihl der «scheinkonkreten Handlich-
keit der Welt». Das nutzen die Medien
bis zum Uberdruss aus und illustrieren
noch die simpelsten Zahlenvergleiche
mit Grafiken. Die ins Bild gesetzten
Kurven tduschen besser als Worte iiber
den vielfach diirftigen Informations-
wert hinweg. Die Zahlengldubigkeit
scheint grenzenlos und der Beige-
schmack des Wissenschaftlichen, Amt-
lichen, Offiziellen bleibt der statisti-
schen Grafik trotz des Bilderbrimbori-
ums erhalten.

Doppelt gemoppelt
Um zu unterhalten strapazieren die In-
fografiker das visuelle Entzifferungs-
vermdgen der Leserinnen und Leser.
Gleichzeitig trauen sie ihnen wenig zu
und misstrauen ihren Bildschopfun-
gen. Wie sonst ware zu erkldren, dass
sie zu jeder Abbildung eines Gegen-
stands oder Piktogramms noch den zu-
gehorigen Begriff setzen miissen?
In andern Zusammenhdngen nennt
man diese Manier der Infografiker Re-
dundanz. Freilich ist das im Garten der
infografischen Liiste noch die kleinste
Stinde.
Christoph Settele
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