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Abschied von den Lowen k¥

14 verschiedene Logos und eine unkla-
re Stadtidentitdt sind genug, sagte sich
die StadtLuzern1994. Eine Analyse der
verschiedenen Leitbilder fiihrte zu ei-
ner neuen Corporate Identity (CI) unter
dem Slogan <Lebensraum Luzern — of-
fene Stadt im Gleichgewicht. Fiir die
visuelle Umsetzung dieser Leitidee
schrieb die Stadt 1995 einen Wettbe-
werb fiir ein neues Erscheinungsbild,
ein Corporate Design (CD), aus. Die Jury
hatte sich einstimmig fiir die Vorschla-
ge von Tino Steinemann entschieden.
Nach gut einem Jahr Arbeit in enger Ko-
operation mit den diversen Amtern so-
wie mitden EDV-Spezialisten der Stadt,
liegt nun das neue Erscheinungsbild
mit einem Gesamtkonzept fiir die Of-
fentlichkeitsarbeit von Logo iiber Ge-
schéftspapieren und Versandmitteln
bis zu hauseigenen Publikationen und
Beschriftungen vor. 250000 Fanken
hat das Projekt bisher gekostet, weite-
re 175 000 sind fiir die ndchsten beiden
Jahre budgetiert. Corporate Behaviour
und Corporate Communication sind die
ndchsten Ziele. Schlagworter einer
neuen Unternehmenskultur sollen der
Stadt aus der Misere helfen.

Das Logo

Der Kanton Luzern hat sich vor fiinf Jah-
ren ein neues CD gegeben, das auf ho-
rizontalen Balken und Linien aufbaut.
Um sich davon optisch abzugrenzen,
betont das Logo der Stadt die Vertika-
le. Zwei hochformatige Rechtecke stel-
len Luzerns blauweisses Wappen ab-
strakt dar. Eine Linie aufeinanderfol-
gender Quadrate verbindet die beiden
Flachen und fiihrt das Auge auf die Ty-
pographie hin. Die neun kleinen Qua-
drate versinnbildlichen die neun Tiirme
der Stadtmauer. Der Kulturbefliessene
will darin aber partout die Perforation
eines Filmstreifens und damit die Refe-
renz an VIPER, das Festival fiir visuelle
Medien, sehen.

Die Vorgabe, das grundlegende Prinzip
des Wappens darzustellen, hat Steine-
mann elegant geldst. Die weisse Half-
te des Wappens ist eine Negativform,
die sich nur durch die Linie aus Qua-
draten und die rechts angeschlagene
Schrift definiert. Dem Wunsch, die
Stadtmauer in die Gestaltung zu inte-
grieren, kam Steinemann nach. Er hat
aber deren Prinzip umgekehrt. Die Li-
nie aus Quadraten umschliesst nicht,

Berner Design Tage

3. Berner Design Weakend
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Plakat zum dritten Berner Design Week-
end, entworfen von Thomas Petraschke

Bern ist immer eine Reise wert. Ganz
besonders am 25. und 26. Januar, dann
ndmlich findet das Berner Design Wee-
kend statt. Die sieben Einrichtungs-
hduser Form + Raum, Anliker, Intra-
form, teo jakob, High Tech, Kilchen-
mann und Zona haben sich fiir eine ge-
meinsame Aktion zusammengetan. Die
bereits zur Institution gewordene Ver-
anstaltung findet dieses Jahr zum drit-
ten Mal statt. Neu dauert sie zwei Tage
— Samstag und Sonntag. Eigentlich

wollten das die Einrichtungshduser
von Anfang an, doch das Ladenoff-
nungsgesetz hat es bisher verunmdog-
licht.

Kein gemeinsames Thema

Dass sich sieben Einrichtungsgeschif-
te derselben Stadt zusammentun, ist
gut und muss hier gelobt werden. Wohl
in keiner anderen europdischen Stadt
ist eine deratige Dichte an spezialisier-
ten Einrichtungshausern und Design-
geschdften zu finden wie in Bern. In-
nerhalb der Aareschleife, auf einer
Strecke von 1,5 km aufgereiht, findet
man die internationale und Schweizer
Design-Szene prasentiert.

Doch trotz der gemeinsamen Veran-
staltung ist jede der sieben Firmen fiir
ihren Auftritt an diesem Weekend
selbst verantwortlich und kein gemein-
sames Thema ist gegeben. So lassen
sich die sieben Beteiligten etwas Spe-
zielles einfallen, das sie nebst ihrer
konstanten Ausstellung prédsentieren
kénnen. Das Angebot ist vielfaltig und
reichtvonthematischen Ausstellungen
iber Aktionen bis zu Modellpremieren.
Zum Beispiel zeigen Peter Spahr und
Otto Friedrich von Zona neue Pla-
stikmobel der Designern Jasper Morri-

sie 6ffnet den Raum. Offenheit war ei-
ne der Forderungen fiir das neue Stadt-
zeichen, Gleichgewicht eine andere.
Die Ausrichtung des Logos auf die Mit-
telachse ist dafiir die Losung, die aber
statisch wirkt. Einer weltoffenen, dy-
namischen Stadt, die sich als moder-
nes Dienstleistungsunternehmen se-
hen méchte, entspricht das nicht.

Das Blau (Pantone 300) setzt sich so-
wohl vom heraldischen Blau wie vom
Blau des Kantons ab. Als Titelschrift hat
Steinemann die Frutiger bold und fiir
die Brotschrift die Frutiger roman ge-
wihlt, eine moderne, aber nicht modi-
sche serifenlose Schrift. Als Papier sol-
len soweit als méglich nur drei Sorten
Recyclingpapier verwendet werden.
Das Altpapier geht ins nahegelegene
Perlen, wo es fiir den erneuten Ge-
brauch aufbereitet wird. Okologisch
sinnvolles Handeln gehort mit zum
neuen Cl der Stadt.

Die Probleme
Die Linie mit Quadraten soll zur Wie-
dererkennung in Broschiiren und Bii-
chern auf allen Seiten oben randabfal-
lend und zentriert gedruckt werden.

son, Werner Aisslinger, Lloyd Schwan,
Christophe Pillet.

Design fiir alle

«Wir méchten den Leuten mit diesem
Weekend die Schwellenangst nehmen
und hoffen, dass bei dieser Gelegen-
heit auch Leute in unser Geschaft ein-
treten, die zuféllig vorbeiflanieren,
oder sich sonst gar nicht getrauen», er-
klart Rosemarie Horn, Geschaftsfiihre-
rin von teo jakob, als Ziel der Veran-
staltung. Und sie meint weiter: «Wir
wollen zeigen, dass man in unseren
Einrichtungshédusern auch Design fin-
det, das zahlbar ist.» Die Stadt Bern
soll damit fiir den Mobeleinkauf at-
traktiv bleiben.

Hochparterre ist zu Gast

Auch der Verlag <Hochparterre> wird
beim Berner Design Weekend mitma-
chen. An der Gerechtigkeitsgasse 36
hat teo jakob einen Buch- und Me-
dienshop eingerichtet. Hier konnen die
Besucher auf den Stiihlen <Laleggeras
von Riccardo Blumer in unseren Bii-
chern und Heftern schmékern und mit
uns schwatzen. Unser Angebot reicht
vom Mgbeljass bis zum Biindner Archi-
tekturfiihrer. Ns

Das hundertseitige Manual hat bereits
gezeigt, dass standgenaue Schneide-
maschinen und Massarbeit kein Stan-
dard sind. Die 2 x 2 mm grossen Qua-
drate werden an- oder abgeschnitten.
Die Erkenntnis, dass ein CD nur in kon-
sequenter Anwendung Sinn macht, hat
sich noch nicht durchgesetzt. Die haus-
eigene Zeitschrift <brennpunkt> ist das
erste Produkt im neuen Erscheinungs-
bild. Nur, vom CD ist wenig zu spiiren.
Serifenschrift, Balken mit Negativ-
schrift und vierspaltige Photos liegen
quer zum neuen CD.

Christoph Settele

Die schwarzweisse Version des

neuen Luzern Logos
"°" Stadt
uzern

Samstag, 25. Januar, 10 bis 18 Uhr,
Sonntag, 26. Januar, 10 bis 16 Uhr
Konzept und Beratung: Alfred Habliitzel,
Basel

Beteiligte: Form + Raum, Belpstrasse
14: Stand der Dinge - von der Kunst, mit
Farben positive Emotionen auszulésen
Anliker die Mébelmacher, Bubenberg-

3. Berner Design Weekend

platz 15: Tisch und Fisch. Tisch-Gestal-
tung a la carte mit Ann Stalder
Kilchenmann, Kramgasse 64 + 72:

Schlaf-Form am Beispiel Bettbaukasten
<kwad> von Zaugg & Zaugg

intraform, Rathausgasse 76-80: Glas und
Design, die verschiedenen Facetten des
Glases. Mabel von Fiam und glastrésch
Design

teo jakob, Gerechtigkeitsgasse 32 + 36:
Aktionsprogramm <Laleggera> von Ric-
cardo Blumer fiir Alias, Videoinstallation
von Beatrice Gysin und Jost Nyffeler,
Buch- und Medienshop

Zona, Postgasse 60: Plastik der neuen
Generation, ein rehabilitierter Werkstoff
High Tech, Nydeggstalden 26: <swastica»
- Caspar Wetli setzt Zeichen zum Sitzen
mit seiner neuen Kollektion
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