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Theat

Kiinstlerische Theaterplakate haben einen
schweren Stand. Die Theater der
Deutschschweiz sparen als erstes bei den
Plakaten von freien Grafikern und

setzen auf Marketing aus Werbeagenturen.

Anders in der Romandie.

SCHAUSPIELHAUS
ZURICH

Hamlet

Weber, Hodel, Schmid (W,H,S)
Schauspielhaus Ziirich, 1997

Der Grafiker Heiri Steiner hatte in den
fiinfziger Jahren die Schauspielhaus-
plakate zu internationaler Anerken-
nung gebracht. Heute weht am Pfauen
ein anderer Wind, und der blist den
Kulturgrafikern heftig ins Gesicht. Seit
einem Jahr gestaltet die Agentur We-
ber, Hodel, Schmid (W,H,S) die Wer-
bung fiir das Schauspielhaus. Aus wer-
berischer Sicht erfolgreich. Kids klau-
ten das Hamlet-Plakat reihenweise und
schnappten sich auch das riesige Trans-
parent am Schauspielhaus. Simone
Fennel, Art Directorin bei W,H,S ist stolz
auf ihre Hamlet-Kampagne. Fiir sie
heisst Qualitdt«denInhaltaufeine Aus-
sage reduzieren, die simpel und
schnell erfassbar ist und polarisiert.
Der kaufmdnnische Leiter des Schau-
spielhauses, Marcel Miiller, doppelt
nach: «Grafiker machen Grafik, wie es
der Name sagt. Ich aber will Werbung.»
Kiinstlerische Grafik sei mit den Mar-
ketingzielen nicht vereinbar. Punktum.
Ist das Schauspielhaus ein Einzelfall
oder die Spitze des Eisbergs?

Die Werbeagenturen

Das Basler Stadttheaterist stolzaufdie
Plakate von Armin Hofmann aus den
sechziger Jahren. Trotzdem engagier-
ten sie kurz darauf fiir zwei Jahre mit
der GGK erstmals eine Werbeagentur.
Vor einem Jahr verdrgerte das Theater
die lokale Grafikszene wieder, als es
dem Berliner Grafikbiiro <Last Second
Design> den Zuschlag gab. Man lud
auch die Werbeagentur W,H,S zum in-
ternen Wettbewerb ein. Eine unent-
geltliche Konkurrenzprédsentation kam
fiir diese jedoch nicht in Frage.

Fiir das Neumarkt Theater in Ziirich
macht seit drei Jahren die Agentur
Bosch & Butz die Werbung — gratis. Der
Spardruck hat auch hier die Kultur-
grafiker verdrangt. Das Duo Polly Ber-
tram und Daniel Volkart hatte sechs
Jahre lang fiir jede Spielzeit eine Reihe
zusammenhdngender,  eigenwilliger
Plakate gestaltet. Bald nachdem Peter
Schweiger als Direktor nach St. Gallen
gewechselt hatte, war Schluss mit for-
mal anspruchsvollen Plakaten fiir ein
anspruchsvolles Theater.

er ohne Plakate

Polly Bertram und Daniel Volkart
Theater am Neumarkt, Ziirich, 88/89
Sparsam und raffiniert: Die Plakate
fiir alle Inszenierungen einer Spiel-
zeit werden iibereinander gedruckt

Trotz Schweiger bleibt auch beim
Stadttheater St. Gallen kein Platz fiir
hochstehende Grafik. Die Plakate ge-
stalten hier die Biihnen- und Kostiim-
bildner. Sie strahlen den Charme der
gemalten Plakate aus der Jahrhundert-
wende aus.

Beim Stadttheater Bern gestaltete in
den siebziger und achtziger Jahren der
kiirzlich verstorbene Kiinstler Heinz
Jost die Plakate und gab diesem Thea-
ter ein eigenwilliges, grafisches Ge-
sicht. Heute wird wie vielerorts vor al-
lem bei den Plakaten gespart, hinge-
gen wurde fiir ein neues Corporate De-
sign die Werbeagentur <Lang Gysi
Knoll> beauftragt. Stephan Bundi, der
zur selben Zeit wie Jost Plakate fiir di-
verse Berner Kleintheater schuf, findet

“die Ergebnisse typisch fiir eine Werbe-

agentur, <so wie sich Hansli das Thea-
ter vorstellts. Niklaus Troxler, der unter
anderem 1991/92 die Plakate fiir das
Stadttheater Luzern gestaltete, ver-
misst bei den Werbeagenturen das Ver-
sténdnis fiir die Theaterwelt: «Wichtig
ist, dass man sich einlebt, die Sache
kennt und langfristig mit den Theater-
leuten zusammenarbeitet.» Das kon-
nen Agenturen meist nicht.

Der Alleinunternehmer

Anders liegt der Fall beim Opernhaus
Ziirich. Seit zwanzig Jahren pragt Karl
Domenic Geissbiihler den Plakatstil
des Musiktheaters. Das ist einmalig in
der Geschichte des Schweizer Theater-
plakats. Geissbiihler hat aus der Not ei-
ne Tugend gemacht und wurde zum Un-
ternehmer in eigener Sache. Er suchte
fiir jedes Plakat einen Sponsor und si-
cherte sich so den Auftrag des Opern-
hauses - bis heute. Er ist der meistbe-
schéftigtste Designer fiir Theaterpla-
kate in der Schweiz. In der laufenden
Spielzeit gestaltet er 17 Plakate. Er
geht im Musiktheater, das seinem Ate-
lier gegeniiberliegt, ein und aus und
lasst sich vom lebendigen Treiben der
entstehenden Inszenierung inspirie-
ren. Seine Plakate wirken daher oft wie
von leichter Hand hingeworfen, wie
schnelle Skizzen oder surreale Colla-
gen, denen das Endgiiltige noch fehlt.
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Der Staatsgrafiker

Werner Jeker liebt die Schwarzweiss-
Fotografie, gliedernde Balken und mar-
kante typografische Formelemente. Ex-
trem unterschiedliche Schriftgrossen,
Laufweiten und Zeilendurchschiisse
prdgen seinen Stil. Die Typografie steht
gleichwertig neben der Fotografie — zu-
sammen bilden sie eine neue Einheit.
Der Gesamtauftritt des Theatersistihm
wichtiger als das einzelne Stiick. Seit
1991 gestaltet er alle Werbemittel des
Théatre de Vidy in Lausanne. Er hort es
nicht gern, wenn man ihn als den Kul-
turplakatdesigner Lausannes bezeich-
net. Ohne Zweifel fallen seine Plakate
fiir das Theater und diverse Museen im
Stadtbild Lausannes auf.

Auch Jean-Benoit Lévy kombiniert in
seiner Plakatserie fiir das Freilicht-
theater Marat-Sade fast ausschliess-
lich Fotografie und Typografie. Im Ge-
gensatz zu Jeker greift er selten aufvor-
handenes Bildmaterial zuriick. Er setzt
lieber eigene Bildideen fotografisch
um und verwebt diese mit der frei ein-
gesetzten Typo zu einem neuen gra-
fischen Gesamtbild.

OP E RN HAUs e ‘

K. Domenic Geissbiihler
Opernhaus Ziirich, 1997
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MICHEL DE GHELDERODE Réschtigraben?

AUFGEFUHRT VON DER TRUPPE DES FREILUFTTHEATERS

MARAT / SADE

Im Gegensatz zur Deutschschweiz fal-

*NO NAME GALLERYS. |
GOTERSTRASSE 153,
1N BASEE:

Jean-Benoit Lévy

Freilufttheater Marat-Sade, Bern,

1993

Werner Jeker
Théatre de Vidy, Lausanne, 1995

Pierre Neumann
Théatre Octogone, Pully, 1991

Die bildende Kunst pragt seine gra-
fische Sprache. Er zitiert Kunststile,
setzt hier und da Farbakzente und malt
auch oft die Schrift von Hand, schwung-
voll wie ein Tenor oder krakelig wie ein
greiser Bass. 1993 brachte Graphics
Press gar ein Buch mit seinen Arbeiten
heraus: «Geissbiihler Theaterplakate
Postersy,

Ebenso eigenwillig sind die Plakate von
Roland Aeschlimann fiir das Grand
Théatre in Genf. Wie Geissbiihler ge-
staltet Aeschlimann neben Plakaten
auch Buihnenbilder. Beide engagieren
sich seit zwanzig Jahren fiir <ihr> Thea-
ter, insbesondere die Oper.

len die Theaterplakate in der Roman-
die weniger dem Rotstift zum Opfer
und sind fest in der Hand der Grafiker
— auch aus der jiingeren Generation.
Werner Jeker sieht in <intelligenten
Theaterdirektoren in der Romandie»
den Grund fiir diese Entwicklung. Die-
se hatten ein ausgeprdgtes Bewusst-
sein dafiir, dass eine langfristige und
enge Zusammenarbeit mit dem Gra-
fiker fiir das Theater wichtig und ima-
gebildend sei. Ausserordentliches
Theater verlange auch eine eigenstén-
dige visuelle Sprache.

Die Theaterplakatszene in der Roman-
die ist so vital und vielféltig wie die
Grafikstile ihrer Exponenten. Pascal
Bolle engagiert sich fiir das Théatre Le
Griitli in Genf. Erika Stump hat in den
achtziger Jahren dem Théatre Populai-
re in La Chaux-de-Fonds ein Gesicht ge-
geben. Pierre Neumann, der sich zu
Beginn an Jekers Formsprache orien-
tierte, arbeitet fiir das Théatre St. Ger-
vais in Genf und das Octogone in Pully.
Martine Waltzer, eine ehemalige Mitar-
beiterin von Jeker, gestaltete bis vor
kurzem die Plakate des Théatre Le
Poche in Genf. In den achtziger Jahren
pragten die collagierten, gestempel-
ten, schablonierten und verwaschenen
Plakate von Roger Pfund den Auftritt
dieses Theaters. Pfund hat danach dem
Kindertheater Am Stram Gram in Genf
ein betont farbiges, grelles Gesicht ge-
geben und dabei mehrheitlich auf die
fiir seinen Stil typischen feingliedrigen
Texturen und Strukturen verzichtet.
Christoph Settele

Theater

Niklaus Troxler
Theater am Hechtplatz, Ziirich, 1995

Roger Pfund
Théatre Am Stram Gram, Genéve, 1987

Niklaus Troxler hat in Erinnerung an den Plakat-

designer Heinz Jost eine Ausstellung zum schwei-

zerischen Theaterplakat seit den sechziger Jah-
ren zusammengestellt: <Theater Plakate>, Rat-
haus Willisau, 14. bis 22. Juni 1997. Vernissage
mit Musik: 14. Juni um 17 Uhr. Es spricht Niklaus
Troxler. Offnungszeiten Do/Fr 18-21 Uhr, Sa/So
10-12, 14-17 Uhr oder nach Vereinbarung o041 /
970 27 31.
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