Zeitschrift: Hochparterre : Zeitschrift fr Architektur und Design
Herausgeber: Hochparterre

Band: 10 (1997)

Heft: 3

Artikel: Von Anfang an mit Design : der neue Waschautomat "Spirit" aus dem
Hause Schulthess

Autor: Stockling, Peter

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-120572

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 20.02.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-120572
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Waschmaschinen

Vor der architektonisch durchaus
durchschnittlichen Werkanlage im Zen-
trum des Weilers Wolfhausen bei Bubi-
kon im Ziircher Oberland kiindet ein
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grosses Plakat vom «neuen Geist», den
die Schulthess-Manager beschwdren:
«Spirit. Die neue Schulthess.» Der Ent-
scheid hiess, erldutert Hans Peter Ca-
deras, Leiter der Sparte <Haushalt> und
auch Leiter des Entwicklungsteams:
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Die Bedienungsblende der <Spirit>: Wir wollen mehr als ein neues Modell -
schréggestellt, klar profilierte Tipp- wir wollen Maschinen — Waschauto-
tasten in zwei Ebenen angeordnet 1
mat und Waschetrockner — der neuen
Generation. Und wir wollen diese nicht
einfachim kleinen Kémmerleinvon den
Technikern ausbriiten lassen.

VO n A n fa n a n Haushalt und Industrial Design
So wurden zuerst die Bediirfnisse der
Benutzerinnen und Benutzer abge-
® ® kldrt, ergdnzt durch die Erfahrungen
m I t D e S I n der Servicepraktiker mit den bisheri-
gen Maschinen. Von der technischen
Seite kamen der technologische Input
und die Anliegen aus dem Produkti-
«Spirit> heisst der neue Waschautomat aus dem Haus Schulthess. Die Maschine onsbetrieb.
Und auch die Industrial Designer wur-
den von Anfang an in den Entwick-
Produktion und Design miteinander entwickelt worden sind. lungsprozess einbezogen. Darauf legt
der Ingenieur Caderas Wert, denn er
weiss, dass es keinesfalls selbstver-
Reichert und Gerd Flohr. standlich ist. Den beschrdnkten Wett-
bewerb unter mehreren Firmen gewann
Meyer-Hayoz Design Engineering aus
Winterthur. Gerhard Reichert und Gerd
Flohr waren zusammen mit Wolfgang
Meyer-Hayoz beim Projekt <Spirit» fe-
derfiihrend.

ist ein Resultat des <simultaneous Engineerging», bei dem Technik,

Als Designer mit von der Partie waren Wolfgang Meyer-Hayoz, Gerhard

Langlebigkeit sichtbar machen
Eine Maschine wéascht 25 Jahre und
mehr; Gestaltungskonzepte und Bau-
strukturen wurden mit dem Ziel <lang-
lebiges Design» durchgespielt. Wichtig
waren auch 6kologische Aspekte: Ma-
terialien (Metall), Warmwasserver-
brauch, Montage. Gewiss ist bei jedem
Design das Ganze mehr als die Summe

Das Bullauge lisst sich um 180 Grad einzelner Teile, dennoch charakterisie-
klappen und wahlweise rechts ren sieben Elemente das Design der
oder links anschlagen Ll
«Spirit>:
e Die Farbe blau signalisiert Frische
und Wasser

e Die Folientastatur fritherer Maschi-
nenist durch klar profilierte Tipptasten
ersetzt worden. «Die Taste», so Ger-
hard Reichert, «signalisiert haptische
Qualitét, der Touchscreen High-Tech.»
e Die aus ergonomischen Griinden

Fiir Waschmaschinen gibt es in der
Schweiz noch zwei Hersteller mit je
einer Tochtermarke: Schulthess (mit
Merker) und Verzinkerei Zug (mit
Gehrig). Die jahrlich verkaufte Stiick-
zahl im Markt Einfamilienhduser und
Wohnungen liegt bei etwas iiber

100 000 Maschinen im Jahr.
Schulthess, V-Zug und Miele bilden
das obere Preissegment und sind die

schraggestellte Bedienungsblende ist
so angeordnet, dass Waschautomat
und Tumbler problemlos als Turm auf-
gestellt werden konnen.

e Die Tasten sind auf zwei Ebenen und
in zwei Grossen angeordnet: In der do-
minierenden Reihe die Hauptprogram-
me, dariiber und etwas kleiner die Zu-

wichtigsten in diesem von Billigpro-
dukten bedréngten Markt - die «Spi-

rit» z. B. kostet 3800 Franken. Im

Mehrfamilienhausgeschift sind iibri- Bél der Entwickllingidennatien satzprogramme. Die Pictogramme sind
gens ebenfalls die beiden Schwei Schulthess arbeiteten Techniker und neu entwickelt worden.

Anbieter fiihrend. Designer von Anfang an zusammen e Das Bullauge an der Vorderfront, an

dem die Wische eingefiillt wird, ist das
Markenzeichen von Schulthess. Es ist
nicht nur beibehalten, sondern akzen-
tuiert und (mit einem Durchmesser von
30 cm) vergréssert worden. Die Grosse
erleichtert bequemens Be- und Entla-
den. Das Bullauge lasst sich um 180
Grad wegklappen und wahlweise
rechts oder links anschlagen.

e Der Schriftzug «Schulthess> wurde
mit Blick auf den neuen visuellen Auf-
titt tiberarbeitet und aus dem alten,
griin-blauen Block befreit.

e Die Agentur GGK Basel hat eine neue
Werbekampagne gestaltet.

Nur so viel Wasser als notig
Die Erscheinungsform ist das eine, die
Technik das andere. Hans-Peter Cade-
ras stellt vier Entwicklungen vor:
 Die «Spirit> verfiigt iiber Sensoren, die
die Wassermenge automatisch der
Menge der Wasche, die in der Trommel
liegt, anpassen.
e Der Arm in der Trommel dreht weni-
ger empfindliche Gewebe im Uhrzei-
gersinn, empfindliche Stoffe werden
durch den schonend gerundeten Mit-
nehmer in der Gegenrichtung gedreht.
e Damit die Wasche am Schluss besser
ausgewunden wird, ist das perforierte
Trommelblech zwischen den Léchern
leicht bombiert.
e Serviceleute kdnnen die Waschpro-
gramme per Notebook an Entwicklun-
gen bei Waschmitteln oder Textilien an-
passen.

Neue Arbeitsformen

Den kulturellen Umbruch in der Pro-
duktion sieht man der «Spirit> nicht an.
Mit der neuen Maschine wurde auch
die Produktion von Fertigungsstrassen
auf Produktionsinseln umgestellt. Fiir
Hans-Peter Caderas ist die Einfiihrung
der «flachen Hierarchien> mit ein Grund
fiir die erfolgreiche Entwicklung. Der
unterschiedliche Arbeitsanfall wird mit
einem flexiblen Arbeitszeitmodell ohne
Lohnfolgen (zwischen 32 und 48 Wo-
chenstunden) aufgefangen.

Fertigung und Montage in der Schweiz
Das Beispiel Schulthess zeigt, dass es
moglich ist, in der Schweiz zu produ-
zieren — auch neue Produkte in altehr-
wiirdigen Firmen. Schulthess wurde
150 Jahre alt. Im Stammwerk wird ein
grosser Teil der neuen Maschinen ge-
fertigt. Caderas: «Wir machen das sel-
ber, was unser Kerngeschaft ist, nam-
lich alle Metallteile. Und das ist bei der
«Spirit> ziemlich viel.» Fiir Kunststoff
und Gummi hat Schulthess Partner in
Europa und der Schweiz. Dabei werden
die Elektronik und jene Teile, die das Er-
scheinungsbild der Maschine pragen,
im Auftrag gefertigt, andere einfach
eingekauft. Zusammengesetzt werden
sie in Wolfhausen. Peter Stéckling
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