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Die jury

Monika Gold, Grafikerin, Ziirich
Christian Jaquet, Publizist und Dozent, Bern
Pia Maria Schmid, Architektin, Ziirich

Silvio Weil K

Marketingberater, Ittigen

ions- und

Marc Zaugg, Grafiker, Bern

Hotelier und Hiittenwart

Der goldene Hase geht an den Prospekt des <Centro di Formazione e di Cultura in Miglieglia. Den silbernen Hasen erhilt
das <Ferien- und Bildungshaus Salecina» in Maloja, den bronzenen der Prospekt des Luxushotels <Giardino» in Ascona.

Die Jury ist streng, sie liebt die Hotel-
welt und ist deshalb betriibt. Fiir die
Mehrheit der Prospekte, denen sie auf
ihrer Suche nach dem besten begegnet
ist — in der Schweiz und im Ausland -
gilt: Schade ums Geld. Nun, die
schlechten sind schon im Kropfchen,
fiirs Topfchen aber brauchen wir den
guten Prospekt. 21 haben die Jurorin-
nen und Juroren aus vielen hundert
ausgelesen. Stadthotels sind darunter,
Bildungshauser, Luxushotels und Pen-
sionen. Der Tonfall wechselt auf hoff-
nungsfroh: «Bldttere ich in diesen Pro-
spekten, beginne ich zu trdumen. Da-
hin will ich. Da wird meine Sehnsucht
erfiillt, da wird das Paradies erfunden.
Nur fiir mich. Ich merke, wie ernst ich
als Gast genommen werde, und weiss,
dass man mich willkommen heissen
wird. Sei es, dass ich als Bildungswilli-
ge in ein Bildungshaus will mit kolo-
gisch korrekter Kost und Debatten am
Cheminéefeuer ohne Ende, oder seies,
dassich den grossen Auftrittim kleinen
Schwarzen suche und verzaubert wer-
de mit Luxus vom Morgen bis am Abend
und iiber die Nacht im Himmelbett. Die
Prinzipien des Designs gelten fiir Hote-
lier und Hiittenwart genau gleich. De-
signer schaffen Stimmungen und Stim-
migkeit mit den Papieren, Farben, Bil-
dern, Buchstaben, Proportionen, Rdu-
men, Verbindungen und mit Grosszii-
gigkeit.»

Von 21 auf fiinf

Die Jury tritt zusammen und scheidet in
einer ersten und zweiten Runde Pro-
spekte aus. Der Tonfall: engagiert, bis-
weilen erregt. Der Moderator fragt:
«Wer will dem Prospekt seine Stimme
geben?» Die Stimmen werden gewo-
gen, vergeben und notiert. Die Jury
liebt die Hotellerie und ist kritisch:
«Schade, dass dieser Hotelier seine
Idee nicht durchzieht, sondern schon
auf der dritten Seite einbricht. Span-
nende Ideen ertrinken in furiosen
Buchstaben. Der muss noch lernen,
dass es zwischen guter Architektur und
einem gut gemachten Prospekt einen
Unterschied gibt. Warum nur die vielen
Schriftschnitte? Weshalb die platten
Bilder? Auch Deutsch ist eine Sprache,
die Pflege verdient. Das kann man ja
gar nicht lesen, da kommt ja niemand
draus. Oh, das stimmt rundum!» Dann
folgt eine Erklarung: «Das Erschei-
nungsbild, der Prospekt rangiert beim
Hotelier hinten auf der Traktanden-
liste. Er hat sich an etwas gewdhnt, er
macht es, wie er sich vorstellt, seine
Kunden mogen es. Er ist froh, wenn er
moglichst wenig damit zu tun hat.»

Es bleibt nach 16 ausgeschiedenen
Prospekten etwas Wehmut tber das
Selbstbild der Hotellerie in ihren Pro-
spekten und das viele Geld, das zum
Fenster hinausgeschmissen, statt klug
und mit Bedacht investiert wird.

kommt in Migli
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Die Hasenkiir

Finf Kandidaten bleiben fiir drei Ha-
sen. Der Tonfall: wiirdig und besorgt.
Die Jury reibt sich die Augen: «Ist das
das Bild des Schweizer Tourismus, sei-
ne Gegenwart und erst recht seine Zu-
kunft? Zwei Seminarhduser, ein Luxus-
hotel, ein alternatives Kleinhotel und
ein beh&biges Stadthotel?» Ob das die
touristische Zukunft ist, ist weder die
Aufgabe der Jury noch die Last, die die
Hasentragen. Hier gehtesums Design,
hier geht es um die Mittel, mit denen
Hoteliers und Grafiker Bilder machen
und umdie Frage: Habensie solche Bil-
der iberhaupt?

Die Auswahl der Jury weist in die Zu-
kunft und zeigt, wie auch der Touris-
musvon Design lernen kann: Diese fiinf
Hoteliers gestalten ihren Auftritt mit
Bedacht und Kénnen. Sie denken an ih-
re Gaste und sie verstehen es, die Welt
und die Traume ihrer Gaste abzubilden:
prézise, stimmig, rund und mit klugem
Einsatz des Geldes.

Das Schlussbild: Die Jurorinnen und Ju-
roren setzen den Prospekt des Centro
di Formazione e di Cultura e Garni S.
Stefano in Miglieglia, einem Dorf im
Malcantone, aufs Podest. Zu seiner
Seite trdagt das Ferien- und Bildungs-
haus Salecina in Maloja den silbernen
Hasen und das Relais & Chateaux Ho-
tel Giardino in Ascona den Hasen in

Bronze.




Schattenspiele

Der Hase in Gold geht an den Prospekt
des «Centro di Formazione e di Cultura
e Garni S. Stefano, Miglieglia>.

«An das Rascheln im trockenen Gras
muss man sich gewdhnen. Die Ei-
dechsen sind allgegenwartig.» So be-
ginnt, iiber ein schmales Panoramabild
des Malcantone gesetzt, der Prospekt,
der in dieses Hotel und Seminarhaus
locken will. Kann man Stimmung sché-
nerbeschreiben? Wer im Prospekt blat-
tert, sieht, dass man sie nur noch scho-
ner abbilden kann. Dafiir wahlt die De-
signerin Deborah Ischer Fotografien
und transparentes Papier (Utoplex sa-
tiniert 80/85 gm?), bedruckt mit einem
Muster, wie es die Sonne als Schatten
auf den Boden wirft. Neben dem trans-
parenten wahlt die Designerin Papier
der Marke Countryside (Baumgartner)
von weichem Samtton und warmen Far-
ben fiir den Text und die Preislisten:
Kreide, Weissdorn, Granit und Moos.
Wie klug die Designerin dieses Recyc-
lingpapier einsetzt!

Blattern wir die Seiten durch, sehen
wir: Wir kommen unter in grossziigi-
gen, sorgfaltig renovierten Rdumen,
bei denen die Hoteliers darauf geach-
tet haben, dass sie ihre Geschichte
nicht verlieren. Wir sehen aber auch,
dass die «gepflegte Einfachheit> den
Komfort liebt, den grossen Raum im
und ums Haus, die Landschaft, den

Garten, das bequeme Bett, die gute
Leuchte, die Kiiche, den Wein, das Mi-
neralwasser und die Sonne. Das De-
sign des Prospektes ist mustergiiltig:
Das Spiel mit Farben, mit Papieren, mit
dem Druck im Duplex; die Mischung
von Stimmung und unmittelbarer In-
formation macht neugierig. Sie sagt,
was jeden erwartet, und sie macht den
sehnsiichtig, der in einem sorgféltig
renovierten Haus fiir 64 Franken/Tag
inklusive einem «reichhaltigen Friih-
stiick» Gast sein mochte und am Abend
in eines der empfohlenen Grotti sitzen
will.

An das Rascheln im trockenen Gras muss man

Typisch fir Miglieglia; und fir das Malcantone im Tessin.
Eine urspriingliche, santte Landschaft

Hier dominiert zeitloses, lockeres Seinund
ein unverkramptter Drang, etwas zu tun:

Unternehmenslust...

 Donnen st das «Centros i xonzentriories
Adheitan und emtspannende Stunden wie |
gesehatten.

Ob m Seminarraum, in dec Logyia oder
At schattigen Traubentanken:

Private &tmns;}héré...

Hase in Gold

Auftraggeber: Centro di Formazione e

di Cultura e Garni S. Stefano, Miglieglia

Design: Deborah Ischer, Luzern

Text: Helmut Rodenhausen, Luzern

Fotografie: Simon Bolzern, Kriens

Druck: Wallimann Druck und Verlag, Beromiinster
Format: 220 mm x 105 mm

Umfang: 10 Seiten
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Ein Traktat

DerHasein Silber gehtan den Faltpros-
pekt des Ferien- und Bildungshauses
Salecina in Maloja.

Vom Traktat geht eine grosse Kraft aus:
Es bildet eine Gemeinde. Es sagt jedem
unmissverstdndlich, was ihn erwartet,
was gutistund was schlecht, wo er sein
wird und wo die andern. Das war
wdhrend der Reformation so und das
ist heute nicht anders. Grafik stiftet Ge-
meinschaft, zum Beispiel die Gemein-
schaft derer, die nach Salecina bei Ma-
loja fahren und dort Ferien verbringen,
Kurse besuchen, mitkochen und mit-
putzen, denn in Salecina gibt es weder
Gouvernanten noch Zimmermadchen,
weder Casserolliers noch Oberkellner.

0 081182438 75

Die Géste kochen und putzen mit; und
dass es erfolgreich funktioniert, zeigt
die Geschichte Salecinas, die 1971 be-
gonnen hat. Die Grafik des Prospektes
ist Teil dieser Geschichte, Kleinschrei-
bung in der Akzidenz-Grotesk fiir die
einfachen Texte ist selbstverstandlich,
durchgehendes Schwarzweiss ebenso.
Einfachheit heisst hier raffinierter Um-
gang mit wenig Mitteln und grosszii-
gige Ordnung von weissem Raum. Kei-
ne Handstrickerei, kein Kupfer-Wolle-
Bast. Der Prospekt ist an der Schule fiir
Gestaltung in Zirich entstanden. Es
ging um das gesamte visuelle Erschei-
nungsbild des Hauses. Die Studentin
Pia Thiir konnte schliesslich ihren Ent-
wurf ausfiihren. Sie hat ein Blatt von
der Grésse 21 ¢cm x 39,5 cm in vier Tei-
le gefaltet und jeweils zwei Teile so an-
geordnet, dass spannende und immer
andere Bilder entstehen. Der Prospekt
kommt mit drei Fotografien aus, die das
Wesentliche erzdhlen: Berge, ein altes
Haus, Freiraum, sorgfaltiger und liebe-
voller Umgang mit Details. Und wie
kein anderes Hotel versucht es Saleci-
na mit einem kiithnen Logo.

Hase in Silber

Auftraggeber: Stiftungsrat Salecina, Maloja

Grafik: Pia Thiir in Zusammenarbeit mit

Ursina Hasler, Schule fiir Gestaltung, Ziirich

Der Entwurf stammt aus einem Unterrichtsprojekt

von Mihaly Varga, Jul Keyser und Peter Frey.

Fotos: Sandro Nicotera et al.

Text: Salecina Betriebsteam und -rat

Druck: Walter Gammeter, St. Moritz

Format: 395 mm x 210 mm; gefaltet: 220 mm x 98,75 mm

Hase in Bronze

Auftraggeber: Hans C. Leu und Katja Weimer,

Hotel Giardino, Ascona

Konzeption und Grafik: Edelweiss, Ziirich; Ernst Meier,

Michael Gallmann, Verena Conrad

Fotos: Denis Savini, Irene Riifenacht, Donat Agosti,

Gitty Lugar, Michael Wissing, Remy Steinegger,

Daniel Boschung und Willy Spiller
Druck: Herbst-Druck, Ziirich

Format: 210 mm x 105 mm; Umfang: 2 x 16 Seiten

Spezialangebote 1997

Gartenfreude

Der Hase in Bronze geht an den Pro-
spekt des <Relais & Chateaux Hotel
Giardino, Asconas.

Dieser Prospekt ist ein idealer Verkau-
fer, konsequent ist der Geschmack des
Noblen und Edlen durchgezogen. Ich
weiss genau, was mich erwartet: Ein
Hotel der Garten, oppulentes Griin, ein
Paradies mit Swimmingpool. Und auch
wenn ich kein Zimmer sehe und keinen
Speisesaal, weiss ich aus den Garten-
bildern, dass hier alles nur vom Feins-
ten sein wird. Und ohne dass man es
mir sagen misste, weiss ich, dass es
hier eine Sauna ebenso geben wird wie
einen Weinkeller. Kein Stereotyp aus
der Welt des Luxus fehlt, aber kein Ste-
reotyp ist platt und billig abgebildet,
alles ist verspielt, angedeutet, ver-
traumt, raffiniert, wenn hier und dort

auch etwas dick aufgetragen. Wir se-
hen aber, dass es unnétig ist, mit Gold-
ketten zu rasseln, um mitzuteilen, wel-
che Gesellschaft in einem Haus wie
dem Giardino verkehrt: Grossziigige
Bilder geniigen. Wir sehen, dass wir mit
dem Koffer anreisen miissen und dem
gut gefiillten Portemonnaie. Aber wir
sehen auch: Da machen Demokraten
und Republikanerinnen Ferien, nicht
geflohene Adelige. Gewiss, hier fehlt
das Geld weder fiir gute Fotografie
noch fiir gepflegten Druck, der Hotelier
Leu scheut auch den Aufwand nicht,
seinen Prospekt in ein Bilderbuch und
eines mit Worten und Preisangaben zu
teilen. Ein Dreh mehr wére, die Ge-
schichte des Giardino statt nur mit
einer grossziigigen Fotogalerie gleich
als Fotoromanzo zu erzdhlen.

Kébi Gantenbein
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