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Bild: Mayo Bucher

Preis gelobt - Jury ermah

Ein Okonom der Handelshoch-
schule St. Gallen hat den Design
Preis Schweiz untersucht. Was
bringt dieses Bemiihen an Geld
und an Ansehen? Wo sind die Pro-
bleme? Sein Befund: Der Design
Preis Schweiz ist auf gutem Weg.
Der Bericht kritisiert die mangeln-
de Internationalitdt des Preises
und die enge Sicht der Juries.

«Die Evaluation hat gezeigt, dass der
Wettbewerb einem Bediirfnis ent-
spricht und nach erst zweimaliger
Austragung eine respektable Reso-
nanz erzielt.» Das schreibt Alain

Brennpunkte

Thierstein, Okonom am Institut fiir
Struktur-
Regionalforschung an der Handels-
hochschule St. Gallen. Er hat die Wir-
kungen der ersten und der zweiten
Auflage dieses Wettbewerbes unter-

Aussenwirtschafts-, und

sucht. Aus diesem Grund hat er den
Teilnehmerinnen und Teilnehmern ei-
nen Fragebogen geschickt, eine Rei-
he von Gesprichen mit Experten ge-
fiihrt und die Buchhaltung des Design
Preis analysiert.

Regionale Wirkungen
Der Design Preis wird zwar von zahl-
reichen Interessen geprédgt und getra-

gen, Sitz aber hat er in der Stadt So-
lothurn. Er ist auch ein Wirtschaftfor-
derungsanlass. Wer aber an den Preis-
verleihungen im Landhaus, am Fest
oder in den Ausstellungen im Kunst-
museum war, merkt, dass der Preis
Design als Kultur vor- und darstellen
will. Also ist es interessant zu fragen,
welche 6konomischen Wirkungen ein
solcher Anlass haben kann. Betrach-
ten wir zuerst die direkten wirtschaft-
lichen Auswirkungen vor Ort. Vorab
die Ausgaben des Design Preises ta-
xiert der Forscher als «erheblich ein-
kommenswirksam» in und um Solo-
thurn. Rund 36 Prozent des Budgets

1993 (also ca. 300 000 Franken) wer-
den in der Region ausgegeben. Diese
16sen wiederum Auftrige aus. Die
Wirte und Hoteliers z. B. meldeten,
dass sie zwar auch direkt profitieren
konnen, dass fiir sie aber vorab der
Goodwill, den die Veranstaltung nach
Solothurn bringt, interessant sei. Das
gute Image des Preises schldgt denn
auch durchwegs als positiv zu Buche:
Fiir die Wirtschaftsforderer als klug
wirtschaftende Beamte und fiir die
Region als kulturell offener, design-
kundiger Standort. Es strahlt aus in
die Nachbarregion Langenthal, deren
bekannte designbewusste Unterneh-




Design Preis 95

Am Designers' Saturday wird der Design
Preis Schweiz 1995 ausgeschrieben. Das
Teilnahmeformular ist auch diesem Heft beige-
legt. Die Ausschreibung ist iiberarbeitet. Neu
gestaltet hat sie Roger Pfund, Grafiker in
Genf. Die wichtigste Neuerung: In den Kate-
gorien Produkte und Textilien kénnen Preise
nicht nur fiir einzelne Produkte, sondern fiir
ganze Designketten vergeben werden. Das
heisst, die Jury beurteilt nicht nur die Ware
selber, sondern auch gestaltete Elemente wie
die Verpackung, die Bemusterung, die Rekla-
me, die Schaufensterprasentation, den Wer-
bespot, die Gebrauchsanweisung usw. Nun
missen nur noch klug gestaltete Ketten ein-
gereicht werden. Die Kritik an der Jury hat die
Projektgruppe vorweggenommen: Ingenieure
sitzen ebenso ein wie Unternehmer, Journali-
sten ebenso wie Architekten, Grafikerinnen
ebenso wie Museumskuratorinnen. In der
Mehrheit aber jurieren Designer den Design-
preis, und das ist richtig und gut so. Wer wei-
tere Informationen oder Ausschreibungen
braucht: Design Preis Schweiz, Postfach 311,
4502 Solothurn.

men als Teil des Preises wahrgenom-
werden. Das fiihrt auch zu
Durcheinander, weil etlichen Leuten

men

durchaus nicht klar ist, dass zwischen
dem Designers’ Saturday, dem wer-
denden Design Center und dem De-
sign Preis Unterschiede bestehen. Der
Forscher rit in seinem Bericht, man
miisse darlegen, wer wofiir eigentlich
zustindig sei. Als Dach fiir alle Akti-
vitdten schlédgt er das Design Center
Langenthal vor. Da ist zu bedenken
erstens: der Preis ist eine im wesent-
lichen offentliche Angelegenheit, das
Design Center dagegen ein privates
Unternehmen. Zweitens: Das Solo-

thurner Umfeld, das Kunstmuseum,
die Film-, Literatur- und Polittage,
tun der Designdebatte gut.

Teilnehmer

Den Teilnehmern allerdings liegt ihr
Hemd niher als das okonomische
Wohl der Region Solothurn. So hatdie
Studie gefragt: Was niitzt ihnen ein
Design Preis Schweiz? Von spekta-
kuldren Wirkungen kann nicht be-
richtet werden. Eine kleine Gruppe
Befragter lobt steigenden Umsatz und
neue Projekte, die sie dank einer Aus-
zeichnung bearbeiten konnen. Zah-
lenangaben sind aber vage. Stirker

ins Gewicht fillt, wenn etliche Preis-
und Anerkennungstriger berichten,
dass sich ihr Ansehen — und das des
Designberufes — merklich verbessert
habe. Thierstein: «Diese Wirkungen
sind kurzfristig schwer zu quantifi-
zieren. IThre Bedeutung liegt im Lang-
fristigen und in einer allgemein posi-
tiveren Grundeinstellung zum De-
sign.» Er kritisiert aber: Das Bring-
prinzip, also die Tatsache, dass die
Teilnehmer Arbeiten einreichen und
die hohe Jury sie bewertet, fiihrt da-
zu, dass der Teich bald ausgefischt ist.
Die Hiirde wird hoher, der Frust der
nicht Ausgezeichneten steigt, zumal
ihnen nicht gesagt wird, weshalb sie
keine Hoffnungstriger sind. Thier-
stein rit, dass man dariiber nachden-
ken soll, wie ein Holprinzip aussehen
konnte. Also, dass die Jury beispiels-
weise ausschwirmt und weltauf,
weltab Preiswiirdiges zusammentragt
oder dass der Design Preis ein Thema
ausschreibt, zu dem Projekte erarbei-
tet werden konnen. Die Projektgrup-
pe soll nicht nur verwalten und orga-
nisieren, sondern auch inhaltlich ak-
tiver werden und Farbe bekennen.

Kritik und Probleme

Thiersteins Befragte kritisieren, dass
es am Design Preis ist wie am Katho-
likentag: Die Glaubigen treffen sich
und klopfen einander auf die Schul-
ter. Die Heiden fehlen. Empfindliche,
ja harsche Kritik trifft die Juries der
Auflagen 91 und 93: Zu édhnlich den-
kende Menschen sdssen da zusam-
men, mit der behaupteten Internatio-
nalitdt sei es nicht weit her, da und
dort wird gemurrt, dass die Jury ab-
hingig sei und nicht begriinde, wes-
halb sie Projekte und Produkte aus
den Ringen kippe. Kurz: Mehr Trans-
parenz, mehr fachfremde Kompetenz,
mehr Internationalitidt. Da sieht denn
auch Walter Steinmann, Co-Prisident
des Preises, eine wichtige Aufgabe:
«Der Insidervorwurf ist ein Verdacht,

den wir ernst zu nehmen haben. Die
Studie gibt einige Hinweise, wie wir
ihn widerlegen konnen. Alles, was auf
einen Selbstbedienungsladen fiir be-
teiligte Regionen oder Firmen hin-
deutet, muss anders gehandhabt wer-
den.» Alles in allem aber — der Design
Preis erhilt die Note 5. Gelobt wer-
den vorab die Organisation, die Teil-
nahmebedingungen, der Katalog, den
man gerne auch auf englisch hitte, die
Ausstellung und iiberhaupt die gute
Atmosphire in Solothurn. Ein wich-
tiger Wert wird dem Preis als Platt-
form fiir junge Designer, fiir Ideen
und fiir die Sache des Designs zuge-
schrieben. Alain Thierstein stellt in
seinem Gutachten auch fest, dass
dank der verschiedenen Kategorien
unterschiedliche Designauffassungen
vorgestellt werden konnen. Trotzdem
ist ihm das Korsett zu eng, und er gibt
zu bedenken, dass der Preis medialen
Kategorien wie Kommunikation,
Corporate Design und Multi Media
mehr Beachtung schenken miisse.
Kdbi Gantenbein

Die Studie heisst Design Preis Schweiz - eine Evaluation
Verfasst hat sie Alain Thierstein (Mitarbeit Ina Christou)
vom Institut fir Aussenwirtschafts-, Struktur- und Regio-
nalforschung an der Handelshochschule St. Gallen. Sie ist
Teil des Nationalen Forschungsprogramms 27, das die
Wirksamkeit staatlicher Massnahmen untersucht. Sie ko-
stet 20 Franken und kann bestellt werden beim Design
Preis Schweiz, Postfach 311, 4502 Solothurn

Alle zwei Jahre organisieren die Eisenbahnge-
sellschaften den Brunel Award, den internatio-
halen Design- und Architekturwettbewerb

HP 3/93). In der Kategorie Corporate Identity

wird die Ausstellung tiber den Design Preis
rager 93 , Uli Huber, den Chefarchitekten der
ISBB, ausgezeichnet — der Preis gebiert einen

Preis. Die Ausstellung fand im Kunstmuseum
ISolothurn statt. Gestaltet haben sie

Roberto Medici und Percy Slanec zusammen
mit der Abteilung Hochbau der SBB im Auf-
trag des Design Preis Schweiz.
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