Zeitschrift: Hochparterre : Zeitschrift fr Architektur und Design
Herausgeber: Hochparterre

Band: 6 (1993)
Heft: 9
Buchbesprechung

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 08.01.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Sonnenkonig

Am Hofe von Ludwig XIV. wurde
die Corporate Identity modernen
Zuschnitts geboren. Der Sonnen-
konigund seine Designer haben die
heute iiblichen Medien der Insze-
nierung einer Firma alle gekannt
und angewandt: die Architektur
und Innenarchitektur, die mit pri-
zisen Symbolen gestalteten Kleider
und Uniformen, die Zeitungen, die
Rituale, Feiern und Anlisse und ei-
nen fein eingefiidelten Code des all-
tiglichen Verhaltens. Ludwig XIV.
baute ein Corporate-Design—Sy-
stem auf. Dieses diente ihm zur
Durchsetzung uneingeschrinkter
Herrschaft, und es war auch eine
Quelle 6konomischen Reichtums,

denn nach seinen Vorgaben und Li-

zenzen wurde in den andern eu-
ropiischen Zentren gebaut, einge-
richtet und gelebt. Der englische
Historiker Peter Burke, bekannt
ist er bisher als grossartiger Inter-
pretderitalienischen Renaissance,
hat nun den Aufbau der Inszenie-
rung des Sonnenkionigs dargestellt
und mit faszinierenden Text- und
Bildquellen belegt. Entstanden ist
ein Stiick ausserordentlicher Sozi-
al- und Architekturgeschichte.

Peter Burke. Die Inszenierung des Sonnenkdnigs.
Wagenbach Verlag, Berlin 1993. 58 Franken.

Gastlichkeit

Die Zeiten sind vorbei, als man
nach Paris ins Café Costes oder
nach Barcelona ins Nick Havanna
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pilgern musste, um die neue In-
nenarchitektur der Gastronomie-
szene zu bewundern. Das neue
Buchiiber Cafés, Bistros, Bars von
Ingrid Wenz-Gahler zeigt die Lo-
kale der spiten Achtzigerjahre mit
80 Beispielen aus 14 Lindern. Die
Bilder bringen die Stimmung herii-
ber, und die Pline vermitteln pri-
zise Grundlagen. Adressangaben,
nach Lindern gegliedert, machen
das Buch zum Handbuch fiir Ent-
deckungsreisen. Doch Ingrid Wenz
bleibt mit ihren Biichern nicht
beim Dokumentieren. Als Innen-
architektin gliedert sie die Fiille
der Beispiele nach Betriebsstruk-
turen und interpretiert Tenden-
zen. Damit wird das Buch zum Ar-
beitsinstrument fiir Gestalter. Die
Momentaufnahme ist im Wandel.
Die bewusst gestalteten Cafés wer-
den sich noch vermehren. Doch
zeichnet sich auch eine Sittigung
ab. Auch in der Gastronomieszene
wiichst die Erkenntnis, dass ein
durch kleine Verinderungen ge-
wachsener Innenraum erfolgrei-
cher ist als das total neue Design.
Etliche der dokumentierten Bei-
spiele werden wohl die Jahr-
kaum iiberleben.
Schliesslich gilt:
Rédume sind nétig, machen aber

tausendwende
Gut gestaltete

noch kein gutes Restaurant.
Verena Huber
Ingrid Wenz-Gahler. Café, Bar, Bistro. Design und

Gastlichkeit. Verlagsanstalt Alexander Koch, Stutt-
gart 1993. 168 Franken.

Alpenwanderer

Vor einem Jahr hat eine Gruppe
Leute aus Osterreich, der Schweiz,
Frankreich und Italien die Strecke
Wien—Nizza zu Fuss zuriickgelegt.
Das Unternehmen war nicht nur
der Wanderfreude gewidmet, son-
dern vorab politischer Aufklirung
und Ertiichtigung. Am Tag wurden
Ebenen durchmessen oder Pisse
iiberschritten, am Abend war Lo-

kaltermin am Etappenort. Die De-
batten kreisten um die vier The-
men, die dem Alpenraum gemein-
sam sind: Tourismus, Bergland-
wirtschaft, Transitverkehr und
Energie. Zur 2000 Kilometer lan-
gen Wanderung ist jetzt ein Lese-
buch erschienen. Der rote Faden
ist das Wanderjournal iiber 17
mehrtigige Teilstrecken. Drum
herum gibt es jede Menge Informa-
tionen iiber die aktuellen Proble-
me und Konflikte in den Alpen. Das
Buch ist etwas sperrig im Format.
Es ist aber ausserordentlich sorg-

fiiltig gestaltet von Agnés Laube.

Dominik Siegrist, Jiirg Frischknecht, Harry Spiess,
Francois Labande, Gerhard Stiirzlinger. Alpengliihn.
Auf TransALPedes-Spuren von Wien nach Nizza.
Rotpunkt Verlag und Edition Sandkorn, Ziirich 1993.
44 Franken.

Ueli Berger

Hinter dem Progymnasium in
Thun liegt ein walfischihnliches,
stachliges Gebilde — die 25 m lange
Umkehrtreppe des Berner Kiinst-
lers Ueli Berger. Die Stufen dieser
begehbaren Betonrippe sind nur
an den beiden Enden waag- und
senkrecht. Die iibrigen richten sich
nach einem unsichtbaren Mittel-
punkt. Der Weg iiber die Schwer-
kraft wird erlebbar. Die Umkehr-
treppe ist ein Beispiel wie Berger
mit der Wahrnehmung umgeht: er
stellt sie auf die Probe. Sein The-
ma ist der architektonische Raum.

Dominik Siegrist
Jirg Frischknecht
Harry Spiess

Frangois Labarde
Gerhard Stirzlinger

Auf TransAlLPedes-Spuren
von Wien nach Nizza

In Zusammenarbeit mit verschie-
denen Architekten hat er «Kunst
am Bau» verwirklicht. Seine Ar-
beiten zeichnen sich immer durch
ihren Witz aus; Witz verstanden als
intelligenter Einfall, als erhellen-
der Hinweis. Das grasiiberwachse-
ne Auto, die im Boden versinken-
den Milchkannen, der grosse Chri-
bel vor dem Neubau der Mobiliar-
versicherung in Bern — immer hat
Berger eine Idee. Er ist ein Denk-
kiinstler, ein Finder und Erfinder.
Im Zusammenhang mit einer Dop-
pelausstellung in Biel und Neuen-
burg ist ein Buch entstanden, das
Ueli Berger als Person und sein
Werk umfassend darstellt. Es ist
ein Bericht aus der Sehschule.

Ueli Berger. Herausgeber: Andreas Meier + Walter
Tschopp. Benteli Verlag Bern, 1993. 78 Franken.
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