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Eine Haut
wie Liz und
Marlene

Sie hat einen guten Teil ihrer
Stars iiberlebt: Die Werbung fiir
«Lux», die Seife der Schonen aus
Hollywood und Cinecitta, lauft
seit 65 Jahren nach dem gleichen
Strickmuster der Identifikation.
Am Anfang war die Seife — schon
bald aber kam die Seifenwerbung:
Kaum ein Produkt wird so inten-
siv beworben, seit es die Werbung
gibt, wie wir sie heute verstehen.
Das Spiel mit unseren heimlichen
Sehnsiichten zum Beispiel: Wenn
ich schon kein Cowboy sein kann,
dann will ich wenigstens am glei-
chen Kraut saugen. Oder eben:
Duften wie Marlene, den verfiih-
rerischen Teint von Ornella aus-
fithren oder am Morgen die ewig
strahlende Jugend von Liz im ei-
genen Spiegel bewundern.

1927 lancierte die Werbetexterin
Helen Lansdowne Resor von
der Agentur J. Walter Thompson
(JWT) das Starkonzept, iiber
1500 Schauspielerinnen haben
sich dafiir ablichten lassen.

Auch der Agentur JWT hat Lux
zur ewigen Jugend verholfen. Sie
betreut den verfiihrerischen Duft
noch immer, doch the times they
are a'changing in Hollywood: «Es
wird immer schwieriger, grosse
Filmstars fiir weltumspannende
Kampagnen zu finden», bekannte
Eric Miiller von JWT in Ziirich
dem Magazin «Politik und Wirt-
schaft». Und die Teenies tridumen
auch nicht mehr wie einst: «Nur
noch neun von zehn Menschen
nennen als schonste Frau einen
Filmstar.» So ist wohl absehbar,
was zu jedem Film gehort: «The
End». ]

. %M&ﬁ#“h
That gorgeous skin gefs the world's best
care - the active lather of Lux Toilet Soap
INGER'S hair styles are s Lux b
copied by millions of girds. s
Pt s takes rmove than gorgenus
Bair 1o make a fhor w0 lovely |
That's why the e

sing can keop it flaw]
e, like 5 out of 10 nther stary,

Ich pflege mic
mit LUX-Seife!

heimnis mit Thnen:

LUX-SEIFE

anch [bge Schoneit

Verwihnen Sie lhre

Haut und

erleben Sie den
rarten Duft...




	Jakobsnotizen

