Zeitschrift: Hochparterre : Zeitschrift fr Architektur und Design
Herausgeber: Hochparterre

Band: 5(1992)
Heft: 3
Rubrik: Funde

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 19.04.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

—
| -
~r

Colani und das
Parfum

Die Finger drin hat Luigi Colani
auch in der Parfum- und Kosme-
tikindustrie. Fiir seine Herren-
duftlinie hat er nicht nur die
Form, sondern auch den Inhalt
geprigt. Dem Duft liegt eine Es-
senzenmischung zugrunde, die
Colani schon lange begleitet. Fiir
einen Herrenduft ist er unge-
wohnt siiss, um nicht zu sagen
schwiilstig, und er bleibt lange
haften. Die Flacons und Behiilter
sind (wie konnte es anders sein)
colanisch-organisch geformt. Ein-
nehmende, ja vereinnahmende
Handschmeichler, immer voraus-
gesetzt, Mann verfiigt iiber die
passende Handgrosse.

Colani will fiir die Ménnner an
den «Schalthebeln der Macht»
duften — und das bei Dusch- und
Shampooflasche augenfillig ge-
macht. Dank einem Saugnapf fin-
det «die listige Belagerung des
Wannenrandes» (Pressetext) ein
Ende, die Belagerung der Kacheln
kann beginnen. An der Wand
festgepresst vermitteln die Fla-
schen ihrem Zielpublikum schon
beim frithmorgendlichen Balan-
ceakt auf dem glitschigen Bade-
wannengrund die Illusion: Hier

kann ich mich halten. BS W

Geburtstag

Mit der Nr. 4/1991 feierte «an-
thos» seinen 30. Geburtstag. Her-
ausgegeben wird die dreispra-
chige Fachzeitschrift vom Bund
Schweizer Landschaftsarchitek-
ten. Das neueste Heft ist «histori-
schen Landschaften» gewidmet,
welche dringend unter Schutz ge-
stellt werden miissten. |

Bezugsquelle: Sekretariat BSLA,
Thujastr. 11, 8038 Ziirich, 01/ 481 99 66

Der Duft des Schalthebels
[ReEEates oz o]

Okosymbol fiir
Baumaterialien?

Das veriinderte Umweltbewusst-
sein schligt sich auch in der
Baubranche nieder: Die «Schwei-
zer Baudokumentation» lancierte
eine nationale Umfrage iiber «De-
klarationspflicht und Deklarati-
onsraster fiir 6kologische Merk-
male von Baumaterialien». Dabei
kam heraus, dass die Mehrheit
der direkt betroffenen Baupro-
duktehersteller und -héndler eine
Deklarationspflicht als  wiin-
schenswert oder sogar notwendig
erachtet. Zur Kennzeichnung der
okologisch vertretbaren Baustof-
fe soll ein einprigsames Symbol
geschaffen werden. Neben noch
zu definierenden Kriterien wiren
darin die EG-Normen zu beriick-

sichtigen. HP W

Baudoc-Umfrage Nr. 22
Bezugsquelle: Schweizer Baudokumentation,
4249 Blauen, 061/ 89 41 41

Ein Logo wird drei-
dimensional

Ein vertrautes Logo wird dem-
nichst aus dem Strassenbild ver-
schwinden. Oder wenigstens fast:
Der strenge Rhombus mit den drei
Strichen von Renault geht in die
dritte Dimension.

Das neue Markenzeichen wird in
Genf (Automobilsalon) und Al-
bertville (Olympiade) vorgestellt
und dann etappenweise «von oben
nach unten» eingefiihrt: Zuerst
bekommt die Haube des neuen
Modells «Safrane» (Nachfolger
des R 25) ein Lifting, dann nach
und nach auch jene billigeren Mo-
delle, denen Renault lange Zeit
sein Image verdankte — mit der

RS

Der Rhombus wird dreidimensional -
der Kiihlergrill verschwindet: Riickblick
auf sieben Jahrzehnte Autogeschichte

Modellreihe R4 und folgende.
Inzwischen hat sich die Marke
auch ins Segment der kaufkrafti-
geren Kundschaft vorgearbeitet:
Waren die grosseren Modelle frii-
her praktische Familienkutschen,
werden nun auch Staatskarossen
standesgemiiss vermarktet.

Das neue, dreidimensionale Logo
wurde von einer internationalen
CI-Agentur gestylt. Der Klassiker
aus dem Jahr 1972 war allerdings
durchaus kein No-name-Design,
stammt er doch von Vasarely, der

schon seinerseits friithere Symbole
aus Rhombus und Kiihlergrill
verarbeitet hat. |




Beispielsweise Bellinzona

Im Cinema Ariston, wo ich so ums
Jahr 1963 meinen ersten Jack-
Lemmon-Film sah, hat sich ein
gesamtschweizerischer Schuhde-
taillist
Room, in dem ich mein warmes

eingerichtet. Im Tea-
Friihstiick aus Espresso und Ziga-
rette einzunehmen pflegte, hat
sich eine Bank niedergelassen. Wo
ich fiir 125 Franken monatlich —
freitags Fisch — in Pension zu
Mittag ass, steht momentan ein
Bauzaun. Das Kraut-und-Riiben-
Warenhaus ist Filiale einer Kauf-
hauskette. Der Metzger ist zwar
nur ein Haus weitergezogen, pri-
sentiert sich jetzt aber hinter fla-
schenpostmoderner Fassade. Die
glyzinienumrankten  Innenhofe
der Hiuser an der Piazza sind
entkernt und als modisch verwin-
kelte Einkaufszonen der gestylten
Art mébliert. In den Schaufen-
stern die gleichen Markenartikel
de luxe wie in den entsprechenden
Geschiiften der Ziircher Bahnhof-
strasse. Oder denen des Londoner
Covent Garden und der anderen
zwangsumfunktionierten Griin-
derzeitanlagen in Atlanta, Sydney
und Bielefeld.

Nichts ist dagegen einzuwenden,
dass Stidte sich wandeln, das ha-
ben sie schon immer getan. Aber,
verdammt nochmal, warum im-
mer nach dem gleichen Strickmu-
ster?

Was in Bellinzona dabei heraus-
kam, waren Benetton und Pizza
Margherita zwischen kontrast-
pastellfarbenen Winden. Ciipli-
Bar und Armani Outfit auf glatt-
geschliffenem Granitboden. Der
Geruch von Freiheit und Aben-
teuer, abgerundet mit einem
Hauch Citterio-Salami und einem
Spritzer Dune. Nicht, dass man
die Hauptstadt der ehemaligen
Ennetbirgischen Vogteien nicht
wiedererkennen wiirde. Die Bur-
gen stehen noch, die Palazzi auch
und selbstverstindlich der seit

8

Jahrzehnten gleich scheussliche
Migros-Rundbau. Doch, je mehr
sich Bellinzona der internationa-
len Geschmacksnormierung, dem
Eintopf aus Boutiquen und Re-
staurants anpasst, um zeitgemas-
ses Profil zu gewinnen, umso
gesichtsloser wird diese Stadt.
Von ihrem Reiz jedenfalls hat die
sprode Schone, die entdeckt wer-
den wollte, schon einiges verlo-
ren. Schade um Bellinzona. Scha-
de um viele andere Stiidtchen auf
dem Weg nach Plastic-City.
Wihrend immer noch iiber das
Betonieren geredet wird, geht es
schon lange um das Benettonie-
ren. Denn es ist ja nicht einfach
die Architektur, die so gleichma-
cherisch wirkt. Es ist das, was
man an vorfabrizierter, normier-
ter Inneneinrichtung in die La-
denschachteln schiebt: Esprit-
Design, McDonald-Design, H&M-
Design. Die altertiimelnde Ralph-
Lauren-Boutique in Hannover ist
das kleinere Abbild des Polo-
Hauptgeschiftes in Manhattan.
Um dessen Filialen im Campus-
Stil der Vor-Weltkrieg-Eins-Aera
zu dekorieren, wurden ganze
Bibliotheken mit verstaubten Le-
derbiinden  leergeriumt und
Cambridge-Team-1911-Fotos von
unzihligen Dachbéden geholt.
Doch das Franchising macht ja
beim Visual Merchandising nicht
halt. Wohin wir auch reisen:
Uberall verfolgen uns die gleichen
Plakate, Anzeigen und Spots,
allerorten sind wir von der glei-
chen Warenwelt umstellt. — All
business is local?

Nun, ich werde mich wohl damit
abzufinden haben, dass ich Weib
und Kindern nichts mehr von ir-
gendwoher mitbringen kann, was
ich nicht auch in Ziirich kaufen
konnte. Es ist mir auch klar ge-
worden, dass die Mafiatorte in
einem Pizza-Hut gleich schmeckt
wie im andern. Nach gegrillter

Dachpappe. Der netten Verkiufe-
rinin Mexico wird es wohl auf ewig
unverstidndlich bleiben, wieso ich
mich partout fiir einen Indiopull-
over interessierte, wo sie mir doch
so schione Sisley-Modelle zeigen
konnte. Und ihre Kollegin bei
Macy’s begriff nicht, wieso ich
nicht auf die schénen Versace-
Hemden abfuhr. Immerhin: Eine
gewisse Schonzeit habe ich noch.
Den Laden, in dem ich mich am
liebsten eindecke, gibt hier noch.
Aber wie ich das Business so ken-
ne, wird auch er bald zur Kette
mutieren. Mit Franchisenehmer
in Bellinzona. Bis dahin bleibt
der Name mein Geheimnis.

ERICH GRASDORF W

Keine Chance fiir die Schanze?

Fiir einen symbolischen Franken
bzw. franzésischen Franc mochte
eine kleine Gemeinde in der Nihe
von Grenoble eine 24jihrige Be-
ton-Occasion verkaufen. Es han-
delt sich um die Sprungschanze,
die 1968 fiir die Olympiade in
Grenoble gebaut worden ist. Die
Chance, Investoren zu finden, sei
jedoch klein — ist doch zwei Tiler
daneben, in Courchevel, fiir eine
neue Olympiade soeben eine nigel-

Sprungschanze ent-

nagelneue

standen. Wenn die Veteranin
schon keine Zukunft mehr haben
kann, soll sie wenigstens ihre Ver-
gangenheit behalten diirfen: Sie
konnte unter Schutz gestellt wer-
den und damit von der Sport- in
die Architekturgeschichte iiber-
treten, wurde sie doch damals als
«Musterbau der Betontechnik»
gefeiert. |
e oo ozs ]

Sportruine oder Baudenkmal? Die
Sprungschanze von Grenoble




BILDER: SWISSAIR

Vom «Umbruch», der ein Aus-
bruch, ein Ausbruch aus allen
Rahmen des Vorherigen ist, han-
delt die Broschiire «Die Schweiz im
Umbruch». Im Wort, vor allem
aber im Bild wird da Beispiel fiir
Beispiel vorgefiihrt, was 70 Jahre
Boom und Beton angerichtet ha-
ben. Vorher — nachher, nein: vor-
her — heute. |

Marco Badilatti: «Schweiz im Umbruch»,
Bundesamt fiir Raumplanung, Bezugsquelle: Eid-
gendssische Drucksachen- und Materialzentrale,
3000 Bern.

A
Zum Beispiel Stansstaad: der Stoff, aus
dem die Adern des Fortschritts sind.

Der plotzliche Markt

5,6 Prozent oder 390 000 m? be-
trug die Leerstandsquote fiir Bii-
ros Ende September 1991 im «Le-
bensraum Ziirich», was «im
internationalen Vergleich absolut
normal» sei. So steht es im «Biiro-
markt-Index 1991», der erstmals
vom «Spaltenstein-Casatip» erar-
beitet worden ist. Ein paar weite-
re Kernsitze aus dieser Pu-

blikation: Im Gegensatz zum
«Lebensraum Ziirich» (so in etwa
«Ziirichwasserkopf» aus HP 12/
91) «sind die Verhiltnisse fiir die
Stadt Ziirich nach wie vor sehr
gut, die Leerstandsquote ist tief,
nimlich bloss 2,2 Prozent.» Der
Biiromarkt-Index soll regelmissig
aktualisiert und verdffentlicht
werden, die niichste Ausgabe ist
fiirs zweite Halbjahr 1992 ge-
plant: Kiirzere Intervalle seien
auch nach auslindischen Erfah-
rungen nicht aussagekréftig.

Grundlage fiir den Index ist
der ausfiihrliche «Biiromarkt-Be-
richt» (den es auch in einer Kurz-
fassung gibt). Auch daraus ein
Kernsatz: «Schlecht konzipierte
oder falsch gelegene Objekte ha-

ben nur wenig Chancen; drasti-
sche Preisriicknahmen helfen
kaum, weil sich die geschrumpfte
Nachfrage auf die besten Hauser
zuriickzieht», sobald die Nach-
frager wihlen kénnen.

Wihrend wir im Wohnungsbau
iiber sehr gutes statistisches Mate-
rial verfiigen, habe es Vergleich-
bares fiir Biiros bisher nicht gege-
ben, begriindet Tobias Egli von
Casatip die (verdienstvolle) Ver-
offentlichung. Mit anderen Wor-
ten: Bisher wurden Biiros nicht
geplant, sondern es wurde gebaut,
vermietet, verkauft und kassiert.
Und nun, wo im Paradies der
Marktwirtschaft plotzlich so et-
was wie Markt herrscht, kommt
das grosse Zeterundmordio. Da-
zu stellt der «Biiromarkt-Index»
ganz sachlich fest: «Angebot und
Nachfrage spielen so, dass ein

Markt besteht.» |

Index und Berichte sind erhéltlich bei: Casatip
Spaltenstein, Siewerdtstrasse 8, 8050 Ziirich,
01/316 13 80




Die Inszenierung von Schmuck

Mut zu Emotionen zeigt Christian
Keller bei zwei Goldschmiedela-
den in Lenzburg und Ziirich.

Wiihrend viele Architekten nach
ihrer Ausbildung zuerst mit trok-
kener Kost vorlieb nehmen miis-
sen, konnte der Ziircher Christi-
an Keller gleich mit zwei Lek-
kerbissen beginnen. «Christoph
Burren» steht in Goldlettern iiber
dem Laden in der Lenzburger Alt-
stadt. In der Gestaltung des Rau-
mes sollte es spiirbar werden:
Hier ist jedes Schmuckstiick eine

Einzelanfertigung. Der Architekt
erkannte im Goldschmied den
«klassischen Menschen mit einem
mystischen Grundgefiihl», und er
verband dies mit seiner persionli-
chen Aussage: Edle Materialien
werden mit einem Augenzwinkern
unkonventionell miteinander

h

anmutenden Proportionen wir-

kombiniert. Strengen, klas

ken runde und fliessende Linien
entgegen. Der Schmuck und die
Architektur verdichten sich zu ei-
ner gemeinsamen Wirkung.

Auch beim «Unikat» an der See-

Grossstadtisches in Chur

Nach Tokio hat nun der Kiinstler
Hans Ruedi Giger auch fiir Chur
eine Bar als Gesamtkunstwerk
entworfen. Von den Bodenplatten
iiber die Theke, die Barstiihle, die
Tische und Stiihle bis hin zur Dek-
ke hat Giger das Lokal zusammen
mit Cornelius de Fries gestaltet.
Die Formen sind selbstverstind-
lich im unverkennbaren Giger-
stil, bei den Farben dominieren
Schwarz, Weiss, Silber. Auftrag-
geber war der Churer Architekt
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Thomas Domenig, der als Sponsor
bisher vor allem fiir den Eishok-
keyclub aufgetreten ist. Die Off-
nungszeiten sind allerdings alles
andere als grossstidtisch — bereits
um 22 Uhr werden die Tiiren ver-
riegelt. |

[ e o)
Hans Ruedi Giger vor seiner Bar

feldstrasse 125 in Ziirich stellt
sich die architektonische Gestal-

tung nicht in den Hintergrund. In
korperhaften Vitrinen werden
die Schmuckstiicke mit Gespiir
fiir die Lichtfiihrung regelrecht
inszeniert. Der Laden, zugleich
auch Werkstatt von Goldschmied
Ueli Griiflein, wurde in sehr kur-

zer Zeit mit leichten Materialien

realisiert. Die edle Wirkung er-
zielte der Architekt durch das Pa-
tinieren und sorgfiltige Bearbei-
ten der Oberflichen.

STASCHA BADER W

BILD: PETER DE JONG

BILDER: THOMAS KERN

Schon in der Ausstattung der Gold-
schmiedeladen «Unikat» und «Chri-
stoph Burren» wird klar, dass hier
besondere Einzelanfertigungen
hergestellt und angeboten werden.
ETRATRECE
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