Zeitschrift: Hochparterre : Zeitschrift fr Architektur und Design

Herausgeber: Hochparterre

Band: 5(1992)

Heft: 1-2

Artikel: Feuerwehribungen statt Weitsicht
Autor: Locher, Adalbert

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-119576

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 14.04.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-119576
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

i
B

Treppe mit weichem Ubergang

Eine Treppe ist eine Treppe,
mochte man meinen. Weit gefehlt.
Beim Bauhaus in Dessau wurden
kiirzlich Treppen im freien Raum
ausgestellt: Treppen mit Blei-
schicht und Ornamenten, schein-
bar blosse Kunstobjekte ohne di-
rekten Funktionsbezug.

Die Macht der Gewohnheit obsieg-
te. Wenigen fiel auf, dass die Stu-
fen der Treppen unterschiedlich
hoch waren. Auch die Stufenfli-
che, dort wo die Fiisse auftreten,
weist eine unterschiedliche Tiefe
auf. Von der Seite besehen wird
der leicht gewellte Verlauf der
«progressiven Sinustreppe» sicht-
bar. Entworfen hat sie der Maler,
Bildhauer und Designer Biumler-
Laurin aus Landshut.
«Beobachtungen haben ergeben,
dass herkommliches Treppenstei-
gen zu starker Ermiidung fiihrt.
Beim Heruntersteigen ergibt sich
ein Staupunkteffekt in der Wir-
belsiiule», sagt Biumler-Laurin.
Ihm sei klargeworden, «dass es
eine andere Treppe geben muss,
die wir noch nicht kennen.» Er-
gebnis seiner Uberlegungen: Die
Treppe, die als Viertel-Amplitude
einer Sinuskurve verlduft. Im

Steigungsverhiiltnis zunehmend,
bildet sie in der Mitte die schwer-
ste Belastung fiir den Kérper und

liuft dann wieder langsam aus.
Die Schrige der herkémmlichen
Treppe zwischen den Horizonta-
len zweier Stockwerke wird durch
die sanfte Kurve ersetzt und er-
moglicht einen harmonischeren
Ubergang. Die Formen von Hii-
geln zeigten iibrigens, dass diese
Form der Hoheniiberwindung in
der Natur schon lange vorgegeben
sei, glaubt der Kiinstler.
Fazit mehrerer Begehungen: Die
progressive Sinustreppe vermit-
telt eine zwar nicht neuartig-prik-
kelnde, aber doch angenehme
Empfindung. Von Stolpergefahr
trotz ungleicher Stufenhéhe und -
Stufentiefe keine Rede. Auch die
«Skalalogen» — ein Kreis von welt-
weit etwa 70 Leuten, die sich nur
mit Treppen befassen — haben
Bédumler-Laurin bestitigt, dass
sein Entwurf neuartig sei.

CARL I. WIGET W

Bt el
Der Natur abgeschaut: Harmonisch
Bewegungsablauf auf der Sinustreppe

BILD: FRANZ KUNZE

Feuerwehriibungen
statt Weitsicht

Je nach Branche sehr unter-
schiedlich: So beurteilen Schwei-
zer Designer den Stand der Ge-
schéfte. Dass die Konsum-Kon-
junktur ihren Hohepunkt iiber-
schritten hat, bezweifelt eigent-
lich niemand — schon eher am Mut
zum Aufbruch nach neuen Wer-
ten.

Von einem Einbruch der Kon-
junktur «nicht das geringste ver-
spiirt» hat etwa das Designer-Duo
Chrétien/Apothéloz
und ihnlich tont es bei Cahen/

in Ziirich,

Frossard von den «Ateliers du
Nord, Lausanne). Anderswo fillt
dagegen schon einmal der Aus-
druck

von einem «dramatischem Stop»

«Spar-Hysterie» oder ist

die Rede, jedoch immer nur auf
einzelne Sektoren bezogen.
Gesamthaft wird mehrheitlich ein
leichter Riickgang festgestellt, der
sich aber bisher erst aufs «Spiel-
bein» der Biiros ausgewirkt hat.
Das Abflauen wird vielenorts
auch als «Normalisierung» nach
einer Hochkonjunktur bezeich-
net, die (iiberfliissige) «Innovati-
onswut» und viel (iiberfilligen)
«Konjunkturkitsch» gebracht ha-
be, wie Andreas Biirki in Bern es
ausdriickt.

Was die eigene Betriebsstruktur
betrifft, moéchte niemand tau-
schen: Kleinbetriebe sehen in ih-
rer Flexibilitit die Chance, wih-
rend grossere Agenturen auf Ver-
netzung und Vielseitigkeit setzen.
So wiirde die kommende «Struk-
turbereinigung» wohl vor allem
die andern treffen.

Der Alltag helvetischen Designs ist
zurzeit nicht auf grosse Wiirfe
und Entwiirfe eingestellt. Wolf-
gang Meyer-Hayoz, Prisident des
Schweizerischen Verbandes Indu-
und Inhaber
zweier Design-Engineering-Biiros

strial Designers

in Winterthur und Konstanz, be-
schreibt die allgemeine Lage als

sehr heterogen. Einzig bei Investi-
tionsgiitern (Maschinenbau) und
beim Bau-Nebengewerbe macht
er einen spiirbaren Trend nach
unten aus. Der 6ffentliche Sektor
sei relativ stabil, mit punktuellen
Anzeichen von Aufschwung. Als
ungefihrdet schitzt er auch
«handfeste» Design-Aufgaben na-
he beim Produkt ein, wihrend
komplexere Aufgaben wie Corpo-
rate Design und Corporate Iden-
tity eher auf Zuriickhaltung stos-
sen. «Die Ungewissheit iiber eine
schweizerische EWR- und EG-
Mitgliedschaft sowie weltweit ge-
siittigte Mirkte lassen viele Inve-
storen zogern. Langfristig wirk-
same Entscheide werden aufge-
schoben.» Bei Fellmann Design
AG in Wallisellen wird diese Beur-
teilung bestiitigt, auch Meldungen
aus der BRD lauten é&hnlich.
Demgegeniiber hat Ludwig Wal-
ser, Leiter der auf Investitionsgii-
ter spezialisierten Design AG in
Dittwil keinen Abschwung festge-
stellt.

Kurzzyklische Branchen wie etwa
der Telekommunikationsbhereich
zogern am wenigsten. So kann
Martin Iseli, Chef der vierkopfi-
gen Design-Abteilung bei Ascom,
neue Projekte starten. «Wir nut-
zen die Zeit und gehen an allen
Fronten nach vorn, vorab im Be-
reich drahtlose Telefonie. Mittel-
fristig wird die Design-Abteilung
bei Ascom aufgestockt.»

Bremsspuren

Die zeitliche Planung eines Auf-
trags kann ein Biiro hingegen
schon in die Klemme bringen.
Karl Weber, der sich in seinem
Wetziker
Spitalmobiliar und medizintech-

Einmannbetrieb auf

nische Apparate spezialisiert hat,
berichtet: «Ich stelle praktisch
keinen Volumenriickgang fest, je-
doch eine zeitliche Verlagerung:
Erst wird lange zugewartet, dann
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muss es plotzlich schnell gehen.»
Auch Budgetkontrollen werden
intensiver durchgefiihrt, sparsa-
mer auch im Kleinen kalkuliert.
wird der Sparhebel angesetzt.
Hannes Wettstein (Ziirich) erlebt
das als «verkiirzten Evaluations-
prozess auf Kosten einer ganzheit-
lichen Denkweise», oder von
Einsparungen bei einzelnen Ar-
«Durch

Bremsen konnen ganze Prozesse

beitsschritten. solches

auseinanderbrechen, Synergien
werden nicht genutzt. Es kommt
zur Feuerwehriibung, unter der
schliesslich die Aura des Produkts
leidet.» Bremswirkung hat auch
Gerd Burla (Gerd Burla AG, Zii-
rich) verspiirt: Ein Grossauftrag
(Display-Konzept fiir Leder-Arm-
binder) wurde fiir sechs Monate
aufs Eis gelegt, zwei Auftriige lie-
fen zufillig gerade aus. Geriichte,
wonach bei Burla Stellen abge-
baut worden seien, dementiert
der Firmenchef. Ausser der nor-
malen Personalfluktuation haben
Leute die Firma verlassen, weil
sie nach Amerika gehen oder stu-
dieren wollen: «Von mehreren
wissen wir auch, dass sie zu uns
zuriickkommen méchten — und
das ist sicher kein schlechtes Zei-
chen.» Burla erwartet einen «mo-
deraten Anstieg innert eines Jah-
res, wenn auch nicht mehr auf den
Stand der Hochkonjunktur». Im
Auslandgeschiift falle zudem die
Abflachung in Deutschland ins
Gewicht.

Oko-Welle oder Augenwischerei?
«Bestens beschiiftigt>, mit Aus-
nahme des Investitionsgiiterbe-
reichs, sind die deutschen De-
signer nach Auskunft von Brigitte
Wolf, Geschiiftsfithrerin
«Rat fiir Formgebung» in Frank-
furt. Der Grund dafiir: Die Aus-
richtung auf 6kologische Erfor-

beim

dernisse. «Das Thema Nummer
eins — Verpackungen — gibt zu tun,
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dass sich die Designer kaum ret-
ten kénnen.» Auch die Autopro-
duzenten konzentrieren sich auf
kiinftige Umweltvorschriften, die
den Produzenten nach dem Ver-
ursacherprinzip auch fiir die Be-
seitigung seiner Produkte verant-
wortlich machen. «Da ist zurzeit
viel Augenwischerei dabei», gibt
Giinter Horntrich von Yellow
Design in Pforzheim als Prisidi-
umsmitglied des Verbands Deut-
scher Industriedesigner freimiitig
zu. Noch hapere es bei den Recy-
cling-Konzepten, aber immerhin:
Der Prozess wird vorangetrieben.
Fiir die Schweiz kritisiert Meyer-
Hayoz: «Bei den Recycling-An-
strengungen steht die Schweiz gut
da. Der Vorsprung kénnte aber
noch mehr genutzt werden. Den
meisten Schweizer Unternehmen
fehlt zurzeit die grosse Perspekti-
ve, es fehlt am Mut, den Schritt
aus der bisherigen Entwicklung

zu wagen, einzusehen, dass mogli-
cherweise etwas falsch gelaufen
ist.» Nicht mehr die Verpackung
der Waschmittel sei das Haupt-
problem, sondern die heutige Art
zu waschen miisste in Frage ge-
stellt werden, betont Meyer-Ha-
yoz. Fiir ihn hiitte ein zukunfts-
orientierter Ansatz das Problem
zu stellen, ob und wie dank vor-
handener, hochentwickelter Do-
sierungstechnik eine Waschma-
schine gebaut werden kénnte,
die hochkonzentriertes Wasch-
mittel «intelligent», direkt abhiin-
gig von Grossen wie Wasserhiirte,
Wiischemenge usw. braucht. Die
Nutzung dieses Marktes diirfe die
Schweiz nicht verpassen.

Produzenten-Mut gefragt

Neue Sensibilititen und andere
Trends melden sich auch hierzu-
lande: Die Elite der Konsumenten
hat ihr Veto gegen den stumpfen

Innenarchitekt Mobe

Auf dem «<normalen» Mébelmarkt
sind kaum mehr grosse Wachs-
tumsraten zu erzielen. Neue Im-
pulse erhofft sich Branchenleader
Méobel Pfister nun von einem
«Kind», das an der IGEHO in
Basel der Offentlichkeit prisen-
tiert worden ist.

Mébel Pfister Interior Service
wendet sich mit seinem Angebot,
die Innengestaltung von Objekten
— «produkteneutral», wie Ge-
schiiftsleiter Kurt Hofmann mein-
te - zu planen und zu realisieren,
an Architekten, Hoteliers, Ban-

ken, Versicherungen und auch 6f-
fentliche Bauherren. Er existiert
seit Anfang 1990, beschiiftigt in-
zwischen 80 Leute und ist mit zehn
Verkaufsstiitzpunkten in der gan-
zen Schweiz priisent. Unter den
Referenzobjekten werden etwa
das Palace Hotel in Gstaad, die
Klinik Hirslanden in Ziirich und
die Teppichfabrik Malans ange-
fiithrt. Mit Interior Service be-
kommt auch die 1990/91 erfolgte
Ubernahme der Mobag-Gruppe
(Generalunternehmung)  durch
Mébel Pfister mehr Sinn. «Wir ar-

Konsum bereits eingelegt. Die
Schlagworte heissen: mehr Es-
senz, mehr Werthaltigkeit (Wett-
stein). Oder anders: Uberdruss
statt Uberfluss (Horntrich)" hat
sich eingestellt, und wer unter den
Designern dazu neigt, neue Werte
zu definieren, setzt seine Fahne in
den Wind einer neuen Beschei-
denheit. Der Unsinn, alle Jahre
wieder dasselbe neu verpackt auf
den Markt zu werfen, muss iiber-
dacht werden. Meyer-Hayoz: «An
der Bildqualitiit eines TV-Geriits
ist nicht mehr viel zu verbessern.
Aber als Modulsystem, nachriist-
und reparierbar, bekiime es einen
neuen Wert.» Besinnung auf Ei-
genverantwortlichkeit in bester
Bauhaustradition? Mutige Pro-
duzenten miissten die Vorreiter-
rolle iibernehmen. «Aber da»,
stellt Meyer-Hayoz fest, «sind wir
im Moment schwach auf der

Brust.» ADALBERT LOCHER M

Pfister

beiten viel mit der Mobag zusam-
men», erklirte Innenarchitektin
Jeanette Dinkel gegeniiber HP. So
konnte Interior Service z.B. in ei-
ner von der Mobag realisierten
Villen-Uberbauung in Zumikon
(ZH) sein Kénnen mit der Ein-
richtung einer Musterwohnung
demonstrieren.

ADRIAN KNOEPFLI W
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