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Geprift, getestet oder was

Mehr Hits.
Mehr Infos.

Mehr Service.
Mehr Horer.

Testen Sie jetzt das neue Radio 24 auf 102,8

28

«Gepriift» — «getestet»: Was sich
auf den ersten Blick wie Synonyme
ausnimmt, entpuppt sich beim
genaueren Hinsehen als nicht
identisch. Werner Oeder bringt die
zwei Begriffe auf den Punkt.

Alles begann mit der einfachen
Frage eines Texterkollegen. Bes-
ser, ich hiitte gar nicht erst hinge-
hort. «Wie wiirdest du das schrei-
ben: Dieser Reifen wurde gepriift
oder: wurde getestet?» Ohne mich
linger mit Semantik aufzuhalten,
riet ich ihm zum moderneren «ge-
testet». «Tont irgendwie interes-
santer, innovativer», meinte ich
mit einem mulmigen Gefiihl ziem-
lich genau dort, wo der Sitz des
omindsen Sprachgefiihls vermu-
tet wird. Ich schwor mir, jenem
kleinen Unterschied demniichst
nachzugehen. Das war im vergan-
genen Sommer.

Anfiinglich hielt ich die beiden
Perfektpartizipien fiir ganz und
gar austauschbar. Denkste. Auch
wenn sich im Falle von Reifen
kaum ein Bedeutungsunterschied
auffinden lidsst, wirkt das oben
eingeschmuggelte «teste» in Schil-
lers Partnerwahlmaxime «drum
priife, wer sich ewig bindet» doch
erhellend deplaciert. Und: Fahr-
priifung ist nicht gleich Fahrtest,
und auch in Zukunft wird kaum
jemand «staatlich getestet» wer-
den. Je niher ich also die beiden
Worter anschaute, desto weiter
entfernten sie sich voneinander.
Reifen werden im schikanosen,
werkseigenen Tempodrom gete-
stet, und das Verhalten des stra-
pazierten Einzelstiicks zeugt dann
fiir die Tauglichkeit der ganzen
Serie. Testen, englisch und per se
modern und technisch, schmeckt
einfach nach mehr (Test erinnert
an taste). Gepriift hingegen wird
der Erdensohn vom schweren
Schicksal, einer Menge Lehrer
und von Gott. Der Mensch aufer-

legt sich Priifungen, und nach-
denklich ruht sein priifender
Blick auf dem sinnlosen Treiben
der Welt.

So weit so gut. Ich war zufrieden,
das Sprachgefiihl schien vollends
rehabilitiert. Aber es kam, wie es
kommen musste. Seit jener Frage
begegnete mir das Wort «Test» auf
Schritt und Tritt. Jede Hausecke
fordert auf, Softdrinks, Horstoff,
Lesefutter oder mythostrichtige
Glimmstengel zu testen. Dieser
Begriff machte mich stutzig.
«Test» ist eines der gebriuchlich-
sten Fremdworter. Wasist das Ge-
heimnis seines Erfolgs? Der mo-
derne Test-Begriff stammt aus der
Experimentellen Psychologie der
Jahrhundertwende. Bei uns hat
er seinen Siegeszug nach dem
Zweiten Weltkrieg im Windschat-
ten des American Way of Life an-
getreten.

Seither nistete sich der Test im
Alltag ein. Riide okkupiert er die
Bedeutungsfelder von Wortern
wie «priifen», «probieren», «be-
gutachten» oder «versuchen» und
reduziert sie zum willfihrigen und
gehaltlosen «Testen». Doch seine
Popularitiit hat Methode: das Te-
sten ist bezeichnend fiir eine Zeit,
welche die Welt im unverbindli-
chen, fliichtigen Kontakt mit den
Dingen wahrnimmt: «Testen Sie
die neue xy unverbindlich und
gratis fiir zwei Wochen». Sich
nicht festlegen lassen und «bei
Nichtgefallen» einfach wieder ab-
springen. Der Test ist die pri-
destinierte Haltung des situativen
Konsumenten, der das Leistungs-
angebot von Waren und Men-
schen fallweise testet und sich
«spontan» - dafiir oder dagegen -
entscheidet. Angesichts heutiger
Scheidungsraten hiesse Schillers
Vers wohl: «Drum teste, wer sich
locker bindet.»

Das Wort «Testen» wird zum qua-
litéitslosen Funktionsverb, das die

vormals vielfiltige und sinnliche
Beschreibung des Erlebens durch
eine attraktive Leerformel er-
setzt. Ich soll die neue Zeitschrift
xy nicht kennenlernen oder lesen,
sondern testen. Der Mehrwert
eines verbesserten Radiopro-
gramms erschliesst sich mir nicht
durch genussvolles oder priifen-
des Hinhoren, sondern im Test.
Der Konsument wird Experte im
Feld der Waren und Marken, und
zugleich muss er sich in dieser
Rolle im Test durch Ware und
Werbung beweisen. Erst wer die-
sen Test besteht, ist reif fiir das
Testimonial.
«Test» ist also mehr als ein Mode-
wort mit Hochkonjunktur: Es ist
der Inbegriff einer, wie der fran-
zosische Philosoph Jean Baudril-
lard diagnostiziert, fundamenta-
len gesellschaftlichen Form der
Kontrolle: «Jedes Bild, jede
mediale Botschaft, aber auch je-
der funktionale Gebrauchsge-
genstand ist ein Test - das heisst
strenggenommen, dass er Reak-
tionsmechanismen auslost, die
Stereotypen oder analytischen
Modellen entsprechen.» So er-
scheint das Leben nicht mehr als
barocke Zeit der Priifung, son-
dern gestaltet sich als postmoder-
ner Testlauf zwischen prinatalem
Gen-Test und Testament.
Inzwischen ist mir ganz mulmig
geworden. Ab sofort priife ich
ganz genau, was ich testen soll.
Auch mein Radioprogramm.
WERNER OEDER W

Die Autoren der Seite «Werbung» sind selber in
der Werbebranche tétig. Sie wahlen sich ihre The-
men selber und schreiben nach eigenem Gusto.
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