Zeitschrift: Hochparterre : Zeitschrift fr Architektur und Design
Herausgeber: Hochparterre

Band: 4 (1991)
Heft: 11
Rubrik: Haus und Hof

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 20.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

Wie kommt ein Mondrian ins
Bad? fragt Zehnder, der Grini-
cher Hersteller von Heizkérpern
(Zehnder Holding AG). Ganz ein-
fach: Man entwickelt nicht nur ei-

Gestylte
Biirsten

Design ist zum Zauberwort fiir
kommerziellen Erfolg geworden.
Was Wunder, dass allem Maogli-
chen und Unméglichen der Stem-
pel «Design» aufgedriickt wird.
Auch der Biirstenhersteller Trisa
aus Triengen LU reitet auf dieser
Welle: Farbig-modische Muster
auf der neuen Zahnbiirste «Trisa
Data» werden grossartig als De-
sign-Innovation angepriesen. Der
wirtschaftliche Erfolg diirfte den
Biirstenherstellern allerdings ge-
wisss sein. Jéhrlich werden in der
Schweiz 19 Millionen Zahnbiir-
sten verbraucht. B

Bunte Trisa-Zahnbiirsten: Design?
TR

AUSWAHL UND TEXTE VON URS TREMP

Mondrian als Heizung: Kunst im Bad.
EREEEERE

nen Handtuchradiator, sondern
gestaltet ihn so, dass er beliebig
dekoriert werden kann —im Mon-
drian-Stil zum Beispiel. Zwar gibt
es den Heizkorper Arcus (Design:
Hans-Ulrich Bitsch) in 500 Far-
ben oder verziert mit einem
Kunstmotiv (sieben stehen zur
Auswahl), wem diese Palette frei-
lich noch immer zu mager ist, der
kann sich seinen Radiator auch
nach eigenem Gusto schmiicken.
Einziger Nachteil: Die Lieferfrist
betrdgt dann zehn Wochen. Die
Genugtuung allerdings: Einen
gleichen Heizkorper hat bestimmt
niemand sonst in seinem Bade-

zimmer. i)

Leuchtfliigler

«Ein spielerisches Erlebnis, bei

dem kaum ein individueller

Beleuchtungswunsch  unerfiillt
bleibt», schwirmt die Ziircher
Novoline AG von ihrem neuen

VIA-Lichtsystem. Die Lampen

VIA-Lichtsystem von Novoline.
Mehrzweckbeleuchtung fiirs Biiro.
TR

sind aus Aluminium und Kunst-
stoff, besonders auffallend die
fliigelformigen Alu-Reflektoren.
Gedacht ist das System in erster
Linie fiir Biirordume, denn: «es
ist nicht nur Lichtspender, son-
dern es ist so ausgelegt, dass
Leitungen fiir Datenaustausch,
Telefon-
anschliisse und Fernbedienungen

Lautsprecheranlagen,

integriert werden konnen.» Kon-
zipiert ist das Ganze als Bau-
kasten, es kann also beliebig er-
weitert werden. Ausserdem ist es
moglich, das System mit allen
gingigen Deckenkonstruktionen
zu kombinieren. &

Bunte Spielwiesen

Nicht mehr graue Eintdnigkeit,
sondern bunte Vielfalt: Auf Tep-
pichen ist (fast) alles erlaubt.

Dass einige Schweizer Einrich-
tungshiiuser den patriotisch-
foderalistischen Teppich aus der
Teppichfabrik Melchnau ausge-
rechnet im Jubeljahr 1991 wieder
ins Schaufenster brachten, war
nicht die Idee der Oberaargauer
Teppichentwerfer; der helveti-
sche Bodenschmuck ist namlich
schon acht Jahre alt — seinerzeit
entwickelt fiir Leute, «die Freude
haben an Ungewohntem».

Immer hiiufiger ergiinzen die Tep-
pichhersteller ihre Kollektionen
der giingigen unauffillig-dezenten
Modelle mit buntknalligen oder
kiinstlerisch ambitionierten Seri-
en. «Der Teppich», so die Hal-
tung, «ist mehr als einfach Boden-
belag». Sogar auf einem Picasso
kann man neuestens die Fiisse ab-
streifen: die Migros hat’s. Archi-
tekten und Designer haben den

Teppich gleichfalls als kreatives
Tummelfeld entdeckt. Der deut-
sche Mobelgestalter Gert M. We-
ber liess ein Mensch-édrgere-Dich-
nicht-Spiel kniipfen: Der Teppich
als Spielplatz. Dies allerdings ist
nicht ganz neu. Auch im alten Ori-
ent und bei den Indianern dienten
Teppiche immer auch als Spiel-
wiesen — fiir gesellschaftliche,
aber auch fiir allerlei erotische
Spielereien. Beim patriotischen
Teppich ist letzteres eher schwie-

rig vorstellbar. |

Picasso-Teppich zum
Migros-Vorzugspreis.
[ TRAASE]
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