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Die Kernseife

Er kommt heute und weiterhin
daher wie vor 40 Jahren: der
Steinfels-Kernseifenblock in der
archaischen Form des assyrischen
Pyramidenstumpfs, eingepackt in
simples Cellophan, gut 6 cm hoch,
mit der aufgepriigten Armbrust
an zweiund den Schriftprigungen
«Savon Steinfels», «Steinfels Sei-
fe» an den beiden andern Seiten.
Die Verkaufszahlen steigen: 1989
waren es 100 000 Stiick, 1990 be-
reits 130 000; im Mai 1991 stand
der Verkaufsindex gegeniiber Mai
1990 bei 120 Punkten. Eine Anti-
Design-Erfolgsstory.

Er hat sich in den letzten Jahren
mit seinem Beharrungsvermogen
zum Auffaller hochgearbeitet. Er
lockt, weil er dem iiberforderten
Auge eine Ruhepause gonnt. Es
ist, wie wenn im Warenhaus die
Muzak-Berieselung ausfillt: Alle
horchen auf!

Im Regal der Seifenprodukte
schreien und reizen und spriihen
die anderen Hiillen visuell kom-
munizierend um die Wette; jede

40

will die schénste sein im ganzen
Shoppy-Land; und es iibertragen
sich auf dich die Magenkrimpfe
der Verpackungsgestalter auf der
Suche nach den noch schriigeren
Buchstaben, nach dem pingsten
aller Ausrufezeichen und dem un-
iibertrefflich blaublausten Bade-
blau. Und in dieser Landschaft
hockt er mit Genossen breit und
dick und selbsthewusst im Gestell,
erhaben iiber den Designrausch,
und hat kein Getue nétig. Dir
stockt der Atem vor Entziicken.
Nachdem du jede Menge Bunt-
ware unachtsam in den Einkaufs-
wagen geworfen hast, hievst du
ihn behutsam vom Stapel, als
wiir’s ein Edelstein, wiegst ihn in
der Hand, betrachtest ihn von al-
len Seiten. Aha! Am Boden gibt’s
nochmals eine Prigung: «Fried-
rich Steinfels Ziirich».

Vor dem Abfassen dieses Ding-
Texts kam mir ein entsetzlicher
Gedanke: Wer weiss, vielleicht
designen die bei Steinfels bereits
an einer Jubelverpackung oder

einer Spitzquersuperform oder
einer neuen Totalseifenidentity
herum oder allem zusammen, wer
weiss —und griff besorgt zum Tele-
fon. Friulein Steinfels — «ja, ich
bin ein Mitglied der Familie» — be-
ruhigte mich: Man sei sich der
«guten Form» des Produkts be-
wusst. Es gehe nun dank Oko-
Riickenwind auch wieder gut. Die
alte Maschine arbeite noch tadel-
los — und es liesse sich notfalls
auch eine neue mit derselben
Pressform bauen. Ubrigens habe
Herbert Leupin seinerzeit ein Pla-
kat fiir den Steinfels-Block ge-
schaffen. «Kennen Sie das denn
nicht!?»

Die Auskunft darf den Kiufer
dazu veranlassen, die Seife gelas-
sen in Gebrauch zu nehmen (der
Block ist ersetzbar), was design-
theoretisch ganz wichtig ist. Denn
im Gebrauch erst offenbart der
Gegenstand seinen wahren Wert.
Der Seifenblock erweist sich als
das «narrative Ding», nach dem

der New Yorker Soziologe Ri-

s

Die Steinfels-Affare

chard Sennett in seinem neusten
Buch («Civitas») so verzweifelt
sucht. Dies Objekt nimlich geht,
nachdem es ausgepackt ist, nicht
wie so oft augenblicklich designe-
risch zugrunde, sondern nun
beginnt es ein Formenleben. Die
Kanten werden rund, die Pri-
allmihlich,
der Pyramidenstumpf verwittert,

gungen schwinden
wird flach oder kugelig, ja nach
Umgang mit ihm. Die Anfangs-
gestalt bewiihrt sich als eine provi-
sorische; sie ist der Verinderung
zuginglich. Sennett bemerkt, ein
lebensfreundliches, ein soziooko-
logisches Produkt sei «mit Unge-
wissheit ausgestattet»; es konne
sich dem Gebrauch und Ver-
brauch, der Alterung und dem
Gestaltwandel preisgeben, ohne
an lIdentitit, Wiirde und Funk-
tionstiichtigkeit Einbusse zu er-
leiden. Mutationsfihigkeit ist das
Merkmal des gut gestalteten
Dings. Der Steinfels-Block be-

weist es. RUDOLF SCHILLING W
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