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Die Einschrankung is

Badezimmerarmaturen, Eisen-
bahnwaggons, Telefonapparate
oder Préazisionswaagen: Die
Produktepalette des Industrial-
Design-Duos Chrétien und Apo-
théloz ist breit. «Je ungewohnter
die Aufgabe, um so spannender»,
sagen die Ziircher Produkteent-
wickler.

Das Industrial-Design-Duo
Chrétien (links) und Apothéloz (rechts)
s )

Man kénnte neidisch werden: Im
Ziircher Stadtteil Wipkingen ist
es fiir Ziircher Verhiltnisse ruhig,
und das Haus, in dem Philippe
Chrétien und Christophe Apo-
théloz im vergangenen Jahr ihr
Biiro fiir Industrial Design einge-
richtet haben, ist — gleichfalls be-
merkenswert — nicht kaputtsa-
niert. «Wir haben Gliick gehabt
und davon profitiert, dass der
Hausbesitzer die Eréffnung unse-
res Biiros mit viel Sympathie be-
gleitet hat.»

Kennengelernt hatten sich Philip-
pe Chrétien («Ich bin eher der
schwermiitige  Griibler») und

Christophe Apothéloz («Ich bin
eher der Chaot») bei Fellmann
Design, Wallisellen. Beide hatten
dort withrend der achtziger Jahre
eine feste Anstellung als Projekt-
leiter. Chrétien hatte in Basel und
London studiert, Apothéloz war
via ETH (Konstrukteur, Compu-
teroperator), Mettler Instrumen-
te AG (Abteilung Forschung und
Entwicklung) und Innenarchitek-
tur (Biiro Keller und Bachmann,
Ziirich) zu Fellmann gekommen.
Der Schritt in die Selbstindigkeit
im Jahr 1990 war zwar nicht lang-
fristig geplant, aber doch folge-
richtig: «Ich glaube», so Chrétien,
«jeder kreativ Titige mochte sich
gerne aus dem Angestelltendasein
herausentwickeln.» Bereut haben
beide ihren Schritt noch nie: «Die
Atmosphire stimmt. Und, nicht
unwichtig, auch finanziell diirfen
wir zufrieden sein.»

Kunststiick: Einen guten Namen
hatten beide schon vor ihrer selb-
stiandigen Titigkeit. Chrétien hat-
te fiir Ascom das Mesocco-Telefon
entwickelt, Apothéloz war unter
anderm der Erfinder der PTT-
Tritel-Telefonapparateserie, des
Russi-Skis aus der Kneissl-Kol-
lektion von 1982/83 und auch
des neuen SBB-Panoramawa-
gens, der in diesem Sommer in Be-
trieb genommen wurde.

Breit ist das Titigkeitsfeld der
beiden noch heute: «Eine Spezia-
lisierung birgt in sich immer die
Gefahr der Betriebsblindheit. Es
ist fiir uns sehr spannend, dass
wir uns immer wieder von neuem
mit Dingen beschiiftigen miissen,
die uns fremd und neu sind.»

An kiinstlerischer Selbstverwirk-
lichung ist ihnen dabei wenig gele-
gen: «Design ist angewandte
Kunst. Und angewandte Kunst ist
immer mit den Auflagen des Auf-
traggebers verbunden.» Philippe
Chrétien erzihlt von einem ameri-
kanischen  Computerhersteller,

der ihn einst beauftragen wollte,
«einen ganz speziellen, ausgefalle-
nen und einzigartigen» Computer
zu entwickeln. Der Computerher-
steller stellte freilich eine Bedin-
gung: «Aussehen soll er wie einer
von IBM.»

«Die Einschrinkung ist die Her-
ausforderung», sagt Christophe
Apothéloz. Von den Auftragge-
bern erwartet er denn auch vor
allem eines: Kompetenz. Das
heisst: «Die Problemstellung muss
moglichst prizise beschrieben
sein. Der Designer kann ein Pro-
dukt nicht retten, wenn der Auf-
traggeber nicht genau weiss, wie
das Produkt funktionieren, zu
was es genau dienen soll.»

Zum Teil haben Chrétien und
Apothéloz Kundschaft aus ihrer
Zeit bei Fellmann mit ins eigene
Atelier nehmen kénnen. Die Un-
terkulmer Sanitirarmaturenher-
stellerin KWC AG gehort dazu.
Fiir sie entwickelt Chrétien Brau-
sen, Wasserhihne und Mischbat-
terien. Mit Erfolg: Beim 1. Design
Preis Schweiz in diesem Jahr ist er
gleich fiir mehrere Produkte mit
einem Anerkennungspreis ausge-
zeichnet worden. Was Chrétien
an Badezimmerarmaturen reizt:
«Sie miissen in Form und Ausse-
hen so angenehm sein, dass es den
Leuten beim tiglichen Gebrauch
wohl ist.»

Der sinnliche Wert einer neuen
Armatur wird im Atelier Chrétien
und Apothéloz direkt praktisch
getestet. Ein Raum des 4-Zimmer-
Biiros dient als Werkstatt — dort
werden die Papierentwiirfe zu
Kunststoffprototypen. «Gerade
bei Alltagsgiiternist der erste Ein-
druck entscheidend. Beim immer
schirfer werdenden internationa-
len Wettbewerb und bei immer
geringeren technologischen Un-
terschieden liegt im Design die
Chance, sich von Mitbewerbern
abzuheben.» Philippe Chrétien




BILDER: SCHINDLER WAGGON

hat keine Hemmungen, wenn er
sagt, dass Design zu einem immer
wichtigeren  Verkaufsargument
wird: «Good design is good busi-
ness.»

Fiir die beiden Ziircher ist diese
Erkenntnis freilich auch Ver-
pflichtung: «Design muss nach-
vollziehbar, einfach und einpriig-
sam sein, ohne banal zu wirken»,
ist der erste Satz ihres Design-
Credos. Und daraus lisst sich
gleich der zweite ableiten: «Design
Das

heisst: Design darf nicht etwas

muss glaubwiirdig sein.
vortiauschen, was nicht ist, oder
etwas versprechen, was nicht ge-
halten werden kann.»
Ateliergespriche iiber Design an-
hand eines konkreten Produkts
kénnen bei Philippe Chrétien und
Christophe Apothéloz stunden-
lang dauern. «Schnellschiesser
sind wir sicher nicht.»

Als «Ausgleich» entwickeln die
zwei auch
Mébel.
chen wir dafiir allerdings wenig.»
Immerhin: Chrétien-Mébel sind
im Fachhandel erhiiltlich.

Derzeit — so viel darf aus dem Ate-

Industrial-Designer
«Unternehmerisch ma-

BILDER: YVONNE GRISS

lier geplaudert werden — arbeiten
Philippe Chrétien und Christophe
Apothéloz an einem Grossrech-
ner, einem Inkubator-Laborgeriit
und an Messgeriiten fiir die Textil-
industrie. Gibt es einen Auftrag,
von dem die beiden Produkte-
gestalter triumen? «Die Mitarbeit
an einem zukunftsweisenden, um-
welt- und menschenfreundlichen
Fahrzeugkonzept wiire eine scho-

ne Aufgabe.» URS TREMP W

die Herausforderung

Das Armaturenprogramm und der
Thermostatknopf wurden am Design
Preis Schweiz mit einer Anerkennung
ausgezeichnet.
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Grossziigige Raumgestaltung und

diskrete Eleganz kennzeichnen den SBB-
Panoramawagen.
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