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VON URS TREMP
ABBILDUNGEN AUS DEM «DECKELIKATALOG
1990»

Vol

Sage mir, was du sammelst -
und ich sage dir, welches dein
Geschmack ist. Wenn die ab-
gewandelte Volksweisheit zu-
trifft, lasst die Epidemie des
Kaffeerahmdeckelisammelns
tief blicken in das, was sich
mit «breitem Publikumsge-
schmack» umschreiben lasst.

Etwas Schénes, ganz einfach etwas Schoénes
gehore auf die Deckeli der Kaffeerahmportio-
nenbecher (12, in Ausnahmefillen 14 Gramm).
«Vogeli sind gut, auch Rehli oder Hirschli.»
Was Kurt Holliger, Leiter «Marketing und Ver-
kauf» bei der Butterzentrale Gossau, zum
Programm erhoben hat, gilt bei andern Dek-
keliproduzenten ebenfalls: «Schnecken zum
Beispiel», sagt Walter Auf der Mauer, Direk-
tor der Ziircher Burra AG, «gehéren nicht auf
Kaffeerahmdeckeli. Ein Deckelisujet muss an-
genehm neben die Kaffeetasse passen.» «Chiin-
gel> (Kaninchen) etwa sind ein solches Sujet.
«Die Chiingelserie ist bei den Leuten sehr
gut angekommen.» Kein Wunder: Der Wunsch
nach dem Motiv «Kaninchen» war ja auch aus
dem Publikum gekommen.

Die heile Welt kommt an

Publikumsniihe heisst das Zauberwort fiir
die Hersteller und Abfiiller von Kaffeerahm-
portionenbechern, wenn es darum geht, nach
Motiven fiir neue Deckeliserien zu suchen. Es
sei halt schwierig, da ganz konkrete Kriterien
zu formulieren, sagt Kurt Holliger, «<man muss
einfach ein bisschen spiiren, was die Leute ger-
ne haben». Und so sind die Schweizer Kaffee-
rahmproduzenten, seit sie Mitte der siebziger
Jahre angefangen haben, statt Eigenwerbung
bildliche Motive auf die Deckeli zu bringen,
immer nah am breiten Volksgeschmack. «Seien
wir ehrlich», sagt Charlotte Niederberger, Pro-
duct-Manager bei der Ziircher Toni Miba Pro-
duktions AG (TMP), «die heile Welt kommt
immer noch am besten an.»

Das Inhaltsverzeichnis des Deckelikatalogs fiir
Sammler —er erscheint heuer zum zweitenmal —
liest sich wie die Hitparade der hierzulande
beliebtesten Bildmotive: Alpenbumen, Old-
timer, Zierfische, Jungtiere, Bauernhiuser,
Trachten, Porzellan, Wirtshausschilder, Blu-
menfenster, Lokomotiven oder Burgen und
Schlésser sind schon an der Reihe gewesen.
Und éhnlich gefillig geht es auf den Kaffee-
rahmdeckeli in Zukunft weiter: Zum 160. Ge-
burtstag von Albert Anker gibt die Butterzen-

Deck

trale Gossau in diesem Jahr eine Serie mit be-
liebten Anker-Motiven heraus, und bei
der Burra AG ist ein Satz mit Blumen-
und Friichtebildern des franzésischen Zeich-
ners Pierre Joseph Redouté (1759 bis 1840) in
Produktion.

Die Schinsten der Welt

«Auf den Deckeli der Schweizer Kaffeerihmli
hat es die schonsten Motive.» Ernst Seebacher
aus Dietikon muss es wissen, gehort er doch
zu den leidenschaftlichsten Kaffeerahmdecke-
lisammlern der Schweiz. «Einige tausend Stiick
— auch auslindische» habe er davon, ganz ge-
nau wisse er es nicht. Der 68jihrige sammelt die
kleinen Alu- oder neuerdings auch Kunststoff-
pléttchen seit sechs Jahren. Dieses Hobby teilt
er, so wird geschiitzt, mit iiber 100 000 Frauen,
Minnern und Kindern in der Schweiz. «Per-
sonlich gefallen mir Blumen, Tiere oder Land-
schaften am besten», aber eigentlich seien ja
alle Deckeli schon. Nur die Migros-Serie von
1989, bei der — als Werbung fiir die Klubschule
— ein Minner- und ein Frauenkopf frech ver-
fremdet wurden, «<hat von der Grafik her ein-
fach nicht auf die Kaffeerahmdeckeli gepasst».
Gut 1,2 Milliarden Portionen Kaffeerahm wer-
den in den neun Schweizer Produktionsstitten
(sieben davon gehdren zum zentralen Milchver-
band, Burra in Ziirich und Vermo in Luzern
sind rein private Unternehmen) all-
jihrlich abgefiillt. Leute aus der Branche
schitzen, dass etwa 15 Prozent der Deckeli
schliesslich bei Sammlerinnen und Sammlern
landen. «Wenn die Sammler nicht wiiren», gibt
Fritz Riiegsegger von der Berner Intermilch
AG ( frither Berner Milchverband) unumwun-
den zu, «wiirden wir uns mit einer Serie pro
Jahr begniigen.» So aber stellen auch die
Berner — wie die andern Verbandsmitglieder —
jéhrlich zwei bis vier Serien her. Allzu viele
Gedanken iiber die Gestaltung der Deckeli
macht man sich dabei aber nicht. Riiegsegger:
«Wir lesen Motive aus, die moglichst fiir die
ganze Schweiz gelten kénnen.» Mit gutem
Grund: Die sieben Betriebe des Milchverbands




bestimmen zwar ihre eigenen Serien, alle aber
kommen unter der Bezeichnung «Floralp» auf
den Markt. Fiir die Sammlerinnen und Samm-
ler hat diese Besonderheit einen zusitzlichen
Reiz: An der Form des Bechers oder der Lasche
konnen sie den Produktionsort ausmachen.
Immerhin: Gut 70 Prozent der Motive werden
von Oscar Valentin ausgesucht. Der Grafiker
der Druckerei Nyffeler in Kirchberg BE bietet
den einzelnen Verbandsmolkereien jihrlich Die richtigen Bilder!
Vorwiegend aus dem bluemete Tri
Kaffeerahmdeckeli, Volkskunst erf
lich fehlt, sind - abgesehen von e
7 , Volkerbundspalast — Beispiele ne
darf»> (Valentin), muss der Deckeligrafiker &% . W ' ‘ fordert die Milchverbdnde zu Ta

aber meist auf vorhandenes Material wie etwa | 5 ; , vor: Schweizer Moderne (Villa S

«mehrere attraktive» Bildserien an. Grund fiir
das Beinahe-Monopol: Nyffeler-Corti ist eine
der wenigen Druckereien, die Aluminium be-
drucken. «Weil das Ganze nicht viel kosten

von Bildagenturen zuriickgreifen. «Ich wiirde {218 nr Davos, Kunstgewerbeschule, Si
gerne Neues ausprobieren, aber unsere Kund- ser in Zirich), Stellmacherhaus

schaft ist konservativ», kommentiert Valentin )i

das «bluemete Trogli» auf den Alustiicklein. : =0 illa-Eisturm von Vincent Mani
Rund 150 Serien mit zwischen 3 (Stoos) und ; 4 ‘ einhart, Geschdftshaus Thur(
232 (Aargauer Gemeindewappenserie der v

AZM) Einzelbildern werden im Sammlerkata- R Obeljass von «Hochparterre»

log aufgefiihrt. Dazu kommen (besonders wert-
volle) Einzelstiicke zumeist aus der Friihzeit = lich keinerlei Anspruch auf

der Kaffeerahmdeckeli vor einem guten Vier- Tessne Rustico (Mergoscia er Architektur kannte durchat
teljahrhundert. Etwa 20 Serien werden jihr-
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lich neu herausgebracht. Uber den Wert der
Einzelstiicke oder Serien wissen selbst die

Sammlerinnen und Sammler nichts Genaues.
Ernst Seebacher: «Mit Briefmarken kann man
spekulieren, aber nicht mit Kaffeerahmdecke-
li.» Auch wenn sich die grosse Mehrheit der
Sammler an den Ehrenkodex hilt und ihre
Deckeli nur tauscht, will Seebacher nicht aus-
schliessen, dass es «Angefressene» gibt, die fiir
ein seltenes Exemplar gerne auch tief in die
Tasche greifen. Hinter vorgehaltener Hand ist
in Sammlerkreisen die Rede von Einzelstiicken
aus der «Friihgeschichte» des Kaffeerahmdek-
kelis, fiir die «iiber 1000 Franken geboten wer-
den» — etwa fiir Deckeli mit der «Blick»-Wer-
bung oder aus der Winzerfestserie von 1977.

Pddagogische Hintergedanken

«Wenn wir eine neue Serie bringen wollen»,
sagt Kurt Holliger von der Butterzentrale Gos-
sau, «suchen wir neben schénen auch sinnvolle
Motive. Es ist wichtig, dass die Leute etwas
erfahren, etwas lernen — iiber Singvigel bei-
spielsweise, iiber Lokomotiven oder iiber
Wald- und Wiesenblumen.» So sieht er seine
Kaffeerahmdeckeli auch als eine Art Heimat-
kunde auf wenigen Quadratzentimetern:
«Wenn wir mit unserer Schmetterlingsserie fer-
tiggebracht haben, dass den Leuten bewusst
wurde, dass diese Tiere nicht aussterben diir-
fen, haben wir schon einiges erreicht.» Diese

«Deckelikatalog
91> erscheint dem-
 nachst in der Emmen-
taler Druck AG, 3550
Langnau, die uns auch
die Bilder fiir diesen
. Artikel zur Verfiigung
 gestellt hat

péadagogische Extraleistung lisst man sich in
Gossau gerne etwas kosten: Etliche der Serien
aus der Ostschweizer Butterzentrale wurden
exklusiv entworfen. Trotz hiibscher und pas-

sender Motive gibt es Serien, die véllig misslun-
gen sind. Ein Beispiel: die Serie «Brotspeziali-
tiaten» von 1989, bei der teilweise nur das halbe
Brot abgebildet werden konnte, weil das runde
Format schlicht ungeeignet war.




Werbung verboten

Solche Reinfille sind heute allerdings ausge-
schlossen. Seit 1983 ist eindeutige Produkte-
oder Veranstaltungswerbung auf den Deckeli
verboten, «weil wir Auswiichse befiirchteten»,
wie es beim Zentralverband schweizerischer
Milchproduzenten heisst. Tatséchlich hatten zu
Beginn der achtziger Jahre Hotel- und Kurdi-
rektoren, aber auch Gewerbeaussteller und
Festorganisatoren das Deckeli als hervorragen-
den Werbetriger entdeckt. Weil damals noch
nicht gesammelt wurde, gehoren diese Einzel-
stiicke heute zu den begehrtesten Rarititen,
Die Begriffe Kaffeerahmdeckeli und volkstiim-
lich werden gerne gemeinsam, fast synonym
verwendet. Charlotte Niederberger: «Der Dek-
kelisammler ist der typische Durchschnitts-
schweizer.» Trotzdem will man bei Toni Miba in
Zukunft neue Wege gehen: «Fiir Floralp wer-
den wir bei der Wahl der Motive weiterhin im
eher konventionellen Rahmen bleiben, aber fiir
Toni werden wir frechere, jugendlichere Moti-
ve verwenden.» So etwa die aktuellste Serie mit
Graffiti. Fiir den Sammler Ernst Seebacher ist
das geradezu eine Beleidigung fiir das Kaffee-
rahmdeckeli: «So etwas kann ich mir fast nicht
vorstellen.» =
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«Es macht mir halt Freude»

Hilda Bangerter, 65, wohnt in Wettingen und
sammelt seit fiinf Jahren Kaffeerahmdecke-
li. Urs Tremp hat sich mit ihr unterhalten.

Bei Hilda Bangerter herrscht Ordnung. Nicht
nur die Biicher im Biichergestell sind schon
ihrer Grosse nach eingereiht, auch ihre Kaffee-
rahmdeckelisammlung hat sie sorgfiltig ge-
trennt nach Sujets und Serien in dicke Alben
eingeordnet. Auch Deckeli, die sie doppelt oder
gar dreifach besitzt, werden nicht einfach un-
systematisch zwischengelagert, sondern nach
Motiven in grossflichigen Schachteln setzka-
stendhnlich versorgt. «Ordnung und Sorgfalt
braucht es halt einfach, wenn man Kaffee-
rahmdeckeli sammelt.» Auch wenn Hilda Ban-
gerter von sich sagt, sie sei «nicht so angefres-
sen wie andere Sammlerinnen und Sammler»,
kann es doch vorkommen, dass sie ganze Nach-
mittage ihrem Hobby widmet.

»Manchmal denke ich dann schon: Ist es nicht
schade um die Zeit? Wenn ich aber wieder eine
Serie vervollstindigt habe, macht mir das halt
Freude.» Es seien schone Serien, die sich die
Schweizer Molkereibetriebe immer von neuem
ausdenken. Besonders die Blumen-, Kanin-
chen- und Hiihnerserien hitten ihr gut gefal-
len. Einzig die Muppets-Motive, findet Hilda
Bangerter, «<wiiren nicht nétig gewesen»! Trotz-
dem hat sie auch diese gesammelt: «Ich musste
die Serie doch fertig machen.» Friiher hat Hil-
da Bangerter Wiirfelzucker und Zuckersickli
gesammelt. «Es gab da auch ganz schone Sa-
chen, aber man hat dafiir einfach Platz ge-

braucht. Die Deckeli sind da viel praktischer.»
In den letzten fiinf Jahren — so lange sammelt
sie schon Deckeli — ist ihre Sammlung auf
4500 Plidttchen angewachsen, mit grossziigiger
Fremdhilfe allerdings: Verwandte und Freun-
de in andern Landesteilen spiiren fiir sie Dek-
keli aus ferneren Molkereiregionen auf. Wenn
sie von Leuten hort, «die den Deckeli richtigge-
hend hinterherfahren», ‘findet sie das dann
doch iibertrieben. «Es gibt sogar Sammler, die
kaufen den Kaffeerahm nur wegen der Deckeli,
den Rahm fiillen sie dann in Flaschen, die sie
schliesslich an ein Altersheim verschenken.
Das wiirde ich nie machen.» Obwohl man bei
gewissen Serien «schon drauf sein muss, dass
man sie bekommt».

Thre Sammlung prisentiert Hilda Bangerter
nur im kleinen Freundeskreis. «Alle haben
wahnsinnig Freude daran und sind beein-
druckt.» Verarbeiten — wie das andere machen
— will sie ihre Kaffeerahmdeckeli aber nicht.
Sie findet die mit Deckeli dekorierten Papier-
korbe zwar schén, «aber das Basteln liegt mir
nicht».

So konzentriert sie sich ganz auf ihre Samm-
lung, achtet darauf, dass keine angerissenen
oder sonstwie beschiidigten Deckeli in ihre Al-
ben geraten — und wartet auf die immer neuen
Serien aus den Schweizer Rahmproduktions-
stiitten. Wenn sie einmal selber das Motiv fiir
eine Serie bestimmen konnte? «Da kommt mir
eigentlich nichts in den Sinn. Ich bewundere
die verantwortlichen Leute, die immer wieder
Ideen haben. Dafiir braucht es Talent.» =
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