Zeitschrift: Hochparterre : Zeitschrift fr Architektur und Design
Herausgeber: Hochparterre

Band: 4 (1991)

Heft: 3

Artikel: Ausverkauf der ldeen

Autor: Méader, Markus

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-119384

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 12.03.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-119384
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

‘bowitigtor Sondorverkaut

e s eon

1.9 Basal, Dilbandort, Schaffausen, Suhs, Winterthur, Zug, Zir
for, son, terthur, Zug, Zurioh

191 e,

[ o ——

1197 5t Gaien

54

Ausverkauf - eine Art Warenfas-
nacht, an der die Waren und
ihre Werbung ihre unterdriickten
Seiten ausspielen: unanstindig,
laut, unansehnlich und sehr ver-
géanglich. Betrachtung zur Unzeit
— und zur Unzeit eines Phédno-
mens. Von Markus Mader.

Allgemeine Introduktion: Wir
Werber sind ganz einfache Men-
schen. Es reicht uns, einen ein-
zigen Einfall zu haben. Um ihn
verstindlich zu machen, be-
schrinken wir uns auf die einfach-
sten Mittel.

Einfachheit liegt, dass uns das so

Ob es an unserer

r%zent

Die Autoren der Seite Werbung sind selber in der
Werbebranche tétig. Sie wahlen die Themen sel-
ber aus und schreiben nach eigenem Gusto.

R

schwerfillt, oder ob gerade diese
Einfachheit so schwierig ist, weiss
ich nicht.

Thema und Variationen: Jeden-
falls bin ich jedesmal ein bisschen
neidisch, zum Beispiel auf ein
Team zweier Kollegen, das etwas
voller als andere in die Tasten
greift, um Pr%zent zu schrei-
ben, oder Akti%n — dieses einfa-
che Wort ganz einfach zu einem
Plakat in dreifachem Weltformat
aufbliist. Gibt es einen Konsum-
muffel, der die Botschaft «Aus-
verkauf bei Mébel-Pfister» nicht
in elektronischem Tempo dechif-
friert? Eben. Das ist die Kunst.
Etwas ganz ALT Bekanntes ganz
einfach ganz NEU zu sagen.

Kein anderes Wort hat die zauber-
hafte Verfiihrungskraft der drei
Buchstaben NEU. Jahrtausende
der Marktschreierei und ihrer
massenmediengerechteren Form,
der Werbung, taten seinem Glanz
etwas an. «Neu» ist die nie abge-
griffene Miinze, die gegen jede In-
flation hundertprozentig gefeit
ist. Versteht sich, dass uns diese

der ldeen

Miinze teuer ist. Das Neue hat sei-
nen Preis, und die Werbung
Aber im

Grunde kommen wir als Werber

macht ihn attraktiv.

erst richtig zum Zug, wenn der
Glanz des Neuen verblasst und die
Konkurrenz es nachahmt. Neue
Gestaltungseinfille sollen die wel-
kenden Blumen eines fast ewigen
Konsumfriihlings frisch halten.
Da hitscheln wir sie, stellen sie in
edlen Gebinden ins Licht — mit
Liebe und Witz, mit allen Mitteln
der Kunst. Und in seltenen Fillen
wird tatsiichlich Kunst draus.
Aber es gibt noch ein ande-
res Wort, das einen ihnlichen
Zauber ausdriickt. «Wir sind im-
mer BILLIGER», lautet der An-
spruch, und die Kommunikation
leistet ihr Schlechtestes, um
dsthetisch den Beweis zu erbrin-
gen. Versteht sich, dass Billiges
meistens ALT ist, verbliihter Zau-
ber, Neues von gestern.

Im Ausverkauf tun es die ahge-
griffensten Mittel vollkommen,
Einfille sind zu vermeiden, sie
storen die Botschaft. Fraktur
wird gesprochen. Grelles Rot und
Gelb dominieren, Buchstaben aus
den Setzkisten und Erstklasslese-
biichern schreien aus den Schau-
fenstern in Lautstirken, die auch
quer iiber den Roten Platz ihre
Wirkung taten.

Die Assoziation fiihrt mitten
hinein in die soziale Wirklich-
keit: Rot, Gelb und Grotesk: das
Corporate Design der Revolutio-
nen, die roten Biichlein, die
Spruchbiinder, die gelben Sichel-
chen, Sichelchen und Himmer-
chen auf rotem Grund. Konsum-
revolution. Subventionen auf die
Giiter des tiglichen Bedarfs wie
einst im Ostblock.

Mit einem Schlag setzt der Aus-
differen-
zierte Gesetzeswerk des Marktes

verkauf das ganze

und der visuellen Kommunikation
ausser Kraft. Gegen seine populi-

stische Plumpheit ist kein Kraut
gewachsen. Der Speck, mit dem
man die Miuse fiingt, ist der Preis.
Die Zeit sorgt fiir Gerechtigkeit
gegen die Diktatur der Mode-
zaren. Schon ist die Macht des
Teuren und Edlen mitten ent-
zweigeknickt. Die Sehnsucht nach
Egalité macht das alte Wertgefiige
dem Erdboden gleich. Freude
schoner Géotterfunken: Einheits-
preise binden wieder, was die
Mode streng geteilt. Die stirkste
Wirkung verspricht der Feder-
strich, der alles ausloscht, was wir
fiir hoch und heilig hielten. Nur
Fr. 98.-! Strich hindurch. Nur
noch Fr. 49.-! Nochmals Strich
hindurch. Nichts gilt mehr, doch
das Neue liisst, wie so oft in Revo-
lutionen, noch auf sich warten.
So verkiinden die Konsumpa-
liste, wie sturmreif sie sind, und
der Rachefeldzug des kleinen
Mannes und seiner sparsamen
Frau nimmt seinen Lauf. Sie pro-
ben den Aufstand, erobern die
Liiden, feiern den Sturz der herr-
schenden Preise. Die Insignien
gesellschaftlicher Macht gehoren
dem Volk. Boss und Benetton und
Hannes B. und so weiter, jeder-
mann darf sich an den teuren Eti-
ketten bedienen. Aus den Pali-
sten in die Hiitten, in denen
Hiikeldecken und Biisiposters die
Seelen erwiirmen.

Postskript: Ir-
gendwie lese ich meine Siitze mit

Nostalgisches

einem Anflug von Trauer. Wie
immer bisher siegt die Restaura-
tion. Das Spektakel dauert nur
wenige Tage, und ausserdem war
es einst spektakulirer. In Zeiten
des Zusammenbruchs revolutio-
nirer Systeme hat auch der Aus-
verkauf Ausverkauf. Ein iiber-
lebtes Stiick Konsumwelttheater.
Lassen Sie sich verfiihren, bevor
es zu spiit ist! Nichste Vorstellung
Ende Juli, Anfang August.
MARKUS MADER B
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