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GERMANY IN
L.A.

Im Mai wurde in Los Angeles
eine Ausstellung des deut-
schen Rats fiir Formgebung
erdffnet. Im Lauf des Jahrs
wird die Show nach New
York, Boston und Montreal
weitergehen. Es ist ein
selbstbewusster Auftritt.

Das Pacific Design Center
als eines der beiden wichti-
gen Designzentren der USA
ist mit seinem Standort im
Herzen der Film- und «Li-
festyle»-Metropole Los An-
geles sicher der Ort fiir eine
Ausstellung tiber deutsches
Design. «Designed in Ger-
many» ist ein weiterer Ver-
such, die Errungenschaften
wie Eigenheiten deutscher
Gestaltung gegeniiber dem
Ausland darzustellen und
verstindlich werden zu las-
sen. Nicht vergessen wer-
den sollte schliesslich, dass
das deutsche Design, seit
Peter Behrens’ Arbeiten fiir
die AEG zumindest, die Ge-
schichte industrieller Form-
gebung entscheidend ge-
prégt hat. Wihrend in den
Nachkriegsjahren bis zum
Ende der siebziger Jahre
der Designbegriff vorgeb-
lich nutzbringend, d.h. im
Sinn seiner industriellen
Umsetzbarkeit, verstanden
wurde, hat sich in den acht-
ziger Jahren das Verstind-
nis gerade auf das Span-
nungsfeld zwischen Kunst
und Industrie, wie es mit
den Leitmotiven des Werk-
bunds vorformuliert wor-
den war, zuriickbesonnen.

Die Ausstellung gliedert
sich in zwei Teile. Einmal
wird eine umfangreiche
Ubersicht der Industriekul-
tur gegeben. Dieser Teil
wird von Wolfgang Lau-
bersheimer (Gruppe Penta-
gon, Koln) als «Freeway» li-
near durch die Halle des

Zentrums  gelegt.  Eine
Strasse der Objekte spiegelt
den Facettenreichtum des
Designs  bundesdeutscher
Provenienz. Gezeigt werden
Produkte fithrender Her-
steller wie Erco, Lamy, Sie-
mens und anderer, ohne
deren Eintreten fiir das De-
sign in der Vergangenheit
dies schlechterdings un-
moglich wire.

Wenn Design auch den
kreativen Freiraum beset-
zen will, dann sind experi-
mentelle Positionen ebenso
wichtig. Ein zweiter Teil,
wohlweislich getrennt von
der Darstellung der Indu-
strieunternehmen, zeigt
vier Vertreter des neuen
deutschen Designs: Penta-
gon, Ginbande, Volker Al-
bus und Andreas Brandoli-
ni. Bei dem offensichtlichen
Vergniigen und der Neu-
gier der Besucher an dieser
Sektion ldsst sich behaup-
ten, dass diese Arbeit an Be-
deutung gewinnt. Die Art
dieser Arbeiten konnte
auch einen gegensitzlichen
Ansatz zu den jiingst in Ka-
lifornien eréffneten «Trend
Research = Units»  japani-
scher Konzerne sein. Deren
Arbeit, einer Designgrund-
lagenforschung vergleich-
bar, ist eben das Aufspiiren
zukiinftiger Verhaltensfor-
men, um sie zu filtern und
in die strategische Konzern-
planung  einzubeziehen.
Mercedes-Benz als einer
der massgeblichen Férde-
rer der Ausstellung iiber-
legt seinerseits — wie in Los
Angeles zu héren war —, ein
ahnliches Studio in L. A. zu
eroffnen.

Abschliessend die Frage, ob
nicht auch die Schweizer
Firmen, ohne die sonst stets
in die Verantwortung ge-
nommene Pro Helvetia, sich
im zunehmend verschir-
fenden internationalen
Wettbewerb auch ausser-
halb der Tourismusindu-
strie  dhnliche Priisenta-
tionsformen iiberlegen soll-
ten. Griinde gibe es genug:
von der Exportorientierung
selbst bis zum im Ausland
kaum wahrgenommenen
Umfang der Schweizer De-
signleistungen.

KLAUS STEFAN LEUSCHEL
Im Herbst erscheint beim Prestel-Verlag das Ka-
talogbuch, das eine gute Standortbestimmung
iiber deutsches Design ist, auf deutsch.
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«Corporate identity ist die
strategisch geplante und
operativ eingesetzte
Selbstdarstellung und Ver-
haltensweise eines Unter-
nehmens nach innen und
aussen auf Basis einer
festgelegten  Unterneh-
mensphilosophie,  einer
langfristigen  Unterneh-
menszielsetzung und ei-
nes definierten Soll-Ima-
ges.» (Definition nach Bir-
kigt/Stadler)
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