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WETTBEWERB

Ein Anliegen der Arbeit von
Tanaka/Zebner, die in Nagoya mit

«The Generator» — der Generator
ist die Schnittstelle zwischen dem

dem «Grand Prix»
worden ist, ist es, eine Idee zu
zeigen und nicht in erster Linie ein
Produkt. Der Computer ist nicht
mehr eine Zahlenmaschine,
sondern ein «Netzwerk fiir

K ikati Esh aus
dem Telefax, dem 3-D-Holographen
und dem Telefon und einem
Generator. Bedient wird mit der
Maus oder der Stimme. Technisch
ist das System noch nicht gebaut,
aber die Verfasser halten es fiir
durchaus realistisch. Alles ist
machbar.

y und der

«The Faxcan» - der Fax kann
drucken, kopieren und Bilder
lesen. Er ist, wie alle Teile, iiber
Infrarot mit dem System
verbunden.

Grand Prix fur japanisch-
deutsche Freundschaft

Wie das haufig so ist: ein Er-
eignis kommt selten allein.
Die japanische Weltausstel-
lung (siehe Seite 106) des
Designs fiir Arrivierte
schmiickte sich mit einer —
wie es im Untertitel heisst —
«World Design Exposition for
Young Expression»: dem in-
ternationalen Design-Wett-
bewerb «Design-Eye ’89» fiir
Studierende aus aller Welt.

Der Wettbewerb stand all je-
nen Design-Studenten of-
fen, die — reichlich omnipo-
tent — «die kreativen Fiihrer
des 21. Jahrhunderts wer-
den wollen». Das Thema

der Ausschreibung war
ebenso breit wie unklar for-
muliert: «eine neue Heraus-
forderung, die spezifische
Bereiche transzendiert».
Unter dieser weltumspan-
nenden Zielvorgabe fiihlten
sich 265 japanische und 90
ausldndische  Studierende
zu kreativen Fiihrern (oder
auch Fiihrerinnen) beru-
fen. Unterstiitzt wurde der
Wetthbewerb von der Aichi-
Prifektur der Stadt Na-
goya, der lokalen Fernseh-
station und den internatio-
nalen Verbinden der Indu-
strie-, Grafik- und Interior-
Designer, als Sponsoren

wurden die grosse englisch-
sprachige Tageszeitung
«Asahi» und die Firma «Me-
nicon» gewonnen.

So breit das Thema, so
weit das inhaltliche und for-
male Spektrum der einge-
reichten Arbeiten. Poster-
entwiirfe konkurrieren mit
Spielen, Computereinhei-
ten und Hifi-Gerite mit
Wanddekorationen, Roll-
stithle mit Staubsaugern
oder den in Europa bekann-
ten Park-and-ride-Ver-
kehrssystemen.  Auffillig
hiufig, und dies gilt insbe-
sondere fiir die japanischen
Arbeiten, wurden aber auch

immaterielle, den heutigen
Life-Style symbolisierende
oder ironisierende Entwiir-
fe prisentiert. Eines jeden-
falls ist sicher: Aufgrund
verschwommener Aus-
schreibungskriterien und
mangelnder Transparenz
tber die 6ffentliche Be-
kanntmachung von «De-
sign-Eye» (offenbar wurden
internationale Hochschulen
hochst zufillig angeschrie-
ben) spiegeln die Resultate
wohl kaum die heutige Aus-
einandersetzung um Design
an den Ausbildungsstitten
der Welt. Nach einer dreiti-
gigen Begutachtung fand
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die fiinfképfige, internatio-
nal zusammengesetzte Jury
50 der 855 Vorschlige fiir
gelungen. Eine nichtmone-
tire «Anerkennung» erfuh-
ren 41 Entwiirfe, «Juroren-
Preise» (je zirka 2400 Fran-
ken) gingen an vier japani-
sche und einen amerikani-
schen Studenten. Japan ist
sportlich, und so gab es fiir

«The Noise» — das Telefon bleibt
ein Telefon mit Muschel und Horer.

In 3-D-Holographie wird die Welt,
wie sie heute am Bildschirm
zweidimensional abgebildet ist,
mit «the Frame» kiinftig
dreidimensional geformt.

die Plitze 2 bis 4 olympische
Medaillen: «Bronze» (zirka
6000 Franken) fiir Korea,
dessen Olympionike ein
Buch aus iibereinanderge-
lagerten koreanischen, chi-
nesischen und japanischen
Schriftzeichen eingereicht
hatte,  «Silber»  (knapp
12000 Franken) und
«Gold» (zirka 24 000 Fran-

«Design-Eye ’89 Competition»

Die Jury: Kenji Ekuan, Desi-
gner, Président der GK Industrial
Design Associates; Sigeo Fuku-
da, Grafikdesigner; Tucker Vei-
meister,  Vizeprésident  von
Smart Design Inc.; Anne-Marie
Boutin, Direktorin von «Les Ate-
liers»,  Frankreich; Waldemar
Swierzy, Prasident der Interna-
tionalen Posterbiennale, War-
schau.

1. Preis, «Grand Prix»: Tsune-
mitsu  Tanaka/Frank  Zebner
(BRD), Hochschule fiir Gestal-

tung Offenbach: «Communica-
tion Interface».

2. Preis, «Gold Prize»: Keiko
Kasugai (Japan), Nagoya College
of Design: «To All Designers!».
3. Preis, «Silver Prize»: Akihiro
Miyamori (Japan), Tama Art Uni-
versity: «Multipurpose Event:
Space and Gate».

4. Preis, «Bronze Prize»: Jung
Kyu Sang (Korea).

Preissumme insgesamt: 8,7 Mil-
lionen Yen (zirka 144 000 Fran-
ken).

ken) fir Japan, das mit
einem spielerischen Ereig-
nis zur fiktiven Umgestal-
tung von Orten und Stidten
sowie mit einer nicht ernst-
gemeinten Ersetzung von
Schriftzeichen durch eigen-
artige Tiere mit dem Titel
«To All Designers!» vertre-
ten war; und schliesslich
throntnoch iiber den Olym-
pischen Spielen der dem
Automobilsport entlehnte
«Grand Prix» als 1. Preis.
Zu vermuten ist, dass —
wie hdufig bei Preisverga-
ben — strategische Griinde
mitspielten: Man wollte kei-
nen zu offensichtlichen
Biickling vor dem gastge-
benden Land machen, die-
ses aber auch nicht nur auf
die hintersten Preisplitze,
die reichlich mit japani-
schem Design bestiickt sind,
verweisen. Zum Gliick er-
gab sich ein freundlicher
Kompromiss. Den «Grand
Prix» erhielten zwei Studen-
ten der Hochschule fiir
Gestaltung in Offenbach
(BRD), von denen der eine,
Frank Zebner, Deutscher,
der andere aber, Tsunemit-
su Tanaka, immer noch Ja-
paner ist, obwohl er seit sei-
ner Kindheitin der Bundes-
republik Deutschland lebt.
Ihr «Communication Inter-
face» ist ein klug kompo-
niertes  Computer-Netz-
werk, das aus kleinen flexi-
blen Einheiten besteht, die
den Computer als integrier-
te Losung fiir Rechnerpro-
Telefax,
Fernsehen und Stereo zu-
gleich anbieten. Das System

zesse, Telefon,

funktioniert mit benutzer-
freundlicher Software.
Technisch ist dieses inte-
grierte  Computermodell
noch nicht unmittelbar rea-
lisierbar, aber Zebner und
Tanaka haben die Potentia-
le der Mikroelektronik er-
kannt und eine zukiinftige
integrierte ~ Kommunika-
tionsmaschine klug und ge-
nau gestaltet. Ein Beitrag
zum Wettbewerb, der, ge-
messen an den anderen,
cher verspielten oder allzu-
oft diffusen, eingereichten
Arbeiten seinen 1. Preis zu
Recht  trigt.
deutsche Kommunikation,

Japanisch-

die mit immerhin knapp
60000 Franken honoriert

wurde. UTA BRANDES

Uberarbeitungen

Immer mehr Wetthewerbe
werden nicht entschieden,
sondern vertagt. Handgreifli-
che Méngel seien es, die eine
Uberarbeitung dringend er-
forderlich machten, meint
die eine Jury. Keines der aus-
gewdhiten Projekte konne in
seiner prasentierten Form
zur Weiterbearbeitung emp-
fohlen werden, sagt die an-
dere. Der zweite Rundgang -
ein notwendiges Instrument
gewissenhafter  Entschei-
dungsfindung?

Zweite Rundginge haben
viele Vorteile:

— als taktisches Instrument:
Aus irgendwelchen Griin-
den ist es einem oder meh-
reren Preisrichtern nicht
moglich, den gewiinschten
Entwurf im ersten Durch-
gang durchzubringen.

— als Gesichtskontrolle: Die
Anonymitit wird aufgeho-
ben. «Milchgesichter» und
Unerwiinschte kénnen ele-
gant und vor allem sicher
ausgesondert werden.

— als Druckmittel: Die be-
teiligten Architekten sollen
noch einmal kriftig stram-
peln, bevor einem von ih-
nen endlich (vielleicht!) ein
Vertrag zur Unterschrift
vorgelegt wird.
Kompromissformel:
einer aus Vertretern ver-

— als

schiedener Richtungen zu-
sammengesetzten «Starju-
ry»‘

— als Nicht-Entscheidung:
Statt definitive Kriterien zu
formulieren, hofft man auf

«neue Erkenntnisse» durch

die Uberarbeitung.

— als Discountleistung: im
Vergleich zu einem norma-
len Vorentwurfshonorar
nach STA-Empfehlung.

Vorteile fiir wen...?

Der offene, anonyme Wett-
bewerb ist das einzige de-
mokratische  Vergabever-
fahren. Im Idealfall steht
fiir den Teilnehmer einem
hohen Risiko die Chance
auf Erteilung eines Pla-
nungsauftrags ausschliess-
lich aufgrund der vorge-
schlagenen Architektur ge-
geniiber. Idealfall
wird nicht zuletzt durch die
«Vorteils»-

Dieser

kurzsichtige
wahrung vieler Preisrichter
immer mehr zur Ausnah-
me.

Es ist ja durchaus mog-
lich, dass keiner der vorge-
legten Entwiirfe den Vor-
stellungen von Jury und
Veranstalter
Vollig entsprechen wird er

entspricht.

diesen Vorstellungen nie!
Gerade deshalb ist es Auf-
gabe insbesondere der
Fachpreisrichter, den rela-
tiv «besten» Entwurf ohne
Umwege zur Weiterbear-
beitung (unter Umstinden
mit Vorschligen zur «Ver-
besserung») zu empfehlen.
Vollig sicher ist nur der
Tod. Wettbewerbe
chen klare Entscheidungen.
Zweite Rundginge sind
eine berufspolitische Fehl-

brau-

leistung sondergleichen, ein

Misstrauensvotum an den

gesamten Berufsstand.
FLORIAN MUSSO
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