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BRENNPUNKT

Mehr als ein
Haarschnitt?

Ganz oben die Frisierzone des
Coiffeursalons in Basel, oben die
Wasch- und Farbezone (im Spiegel
ersichtlich).

Rechts der Coiffeursalon in Ziirich
mit Kasse, Verkaufsregal und
Spiegeln, die gedreht werden
konnen.

22 HOCHPARTERRE, MAI 1989

Der Coiffeursalon von heute
bietet mehr als einen Haar-
schnitt: Atmosphére. Wir haben
zwei dieser neuen Coiffeursa-
lons unter die Lupe genommen
und dabei festgestellt, dass
diese oft «mehr schon als gut»
sind.

«Wir wollten einen Coiffeursalon ent-
werfen, wie es zuvor noch keinen gege-
ben hat, etwas absolut Einmaliges.» So
die Gestalter des neuen Coiffeursalons
«Triangle Hair Group» in Basel vom
Biiro OUV AG. Hinter «Triangle»
stecken drei junge Coiffeure, die sich
selber als «Trendsetter im Hairstyling»
bezeichnen.

Zu solchen Anspriichen muss auch
die Umgebung stimmen: «Der Kunde
sollte den Frisierplatz als eine Art
Kunstwerk betrachten, der ihn an-
zieht, anspricht und dazu auffordert,
sich mit dem Platz auseinanderzuset-
zen», heisst es in der Festschrift «Der
Coiffeursalon an der Jahrtausend-
schwelle» des Schweizerischen Coif-
feurmeister-Verbandes.

«Triangle Hair Group» in Basel

Der Salon der «Triangle Hair Group»
befindet sich an einer der besten La-
gen in Basel, in einer Jugendstilliegen-

schaft im 6. Stock mit Aussicht auf den
Marktplatz. Drei verschiedene Zonen
fir unterschiedliche Titigkeiten be-
stimmen die Raumanordnung:

® In der Frisierzone, in der sich der
Kunde am lingsten aufhilt, geniesst er
die Aussicht auf den Marktplatz.

@ Die Wasch- und Firbezone befindet
sich im hinteren Bereich mit Blick auf
den Innenhof.

® Die Durchgangszone mit Anmel-
dung und Cafeteria trennt die Frisier-
von der Wasch- und Firbezone.

Die Frisierzone hat einen Par-
kettboden und «gewohnliche» Stiihle,
die nicht speziell fiir einen Coiffeursa-
lon konzipiert sind. Je zwei bilden zu-
sammen mit einem drehbaren Spiegel,
der an der Decke befestigt ist und lose
herunterhingt, eine Frisiereinheit.
Daneben baumeln von der Decke
schwarze Spiralen mit Anschliissen fiir
Fon und andere elektrische Geriite.
Bequeme Polstersessel gibt es dagegen
in der Wasch- und Firbezone. Bei der
Cafeteria und im Gang sind die Winde
mit sandgestrahlten Glasplatten tape-
ziert. Damit wird versucht, den jetzt
ohnehin aktuellen japanischen Touch
zu integrieren.

Keine konventionelle Coiffeurein-
richtung mehr, sondern gestylt und in
der Einrichtung aufs Minimum redu-
ziert.

«Ich muss sogar meine Handtasche
auf den Boden stellen», meint eine
Kundin, denn die vorgesehenen Ab-
stelltischchen sind mit Coiffeurutensi-
lien verstellt, da zuwenig geeignete
Flichen vorhanden sind.

Weil der ganze Coiffeursalon rium-
lich offen gestaltet ist, werden auch die
Geridusche von iiberall wahrgenom-
men.

Unruhe verursacht zudem das stin-
dige Hin und Her der Kunden und
Angestellten zwischen Wasch- und Fri-
sierzone. Die Reaktion einer Stamm-
kundin auf diesen neuen Coiffeur-

salon: «Schlicht eine Zumutung! Auf
diesem Stuhl rutsche ich stindig nach
vorne. Ich muss mich sehr an diese
neue Einrichtung gewohnen. Aber
nach mehr als 16 Jahren méchte ich
den Coiffeur nicht mehr wechseln.»

«Miracolo» in Ziirich

Ahnlich gestaltet ist der Coiffeursalon
«Miracolo» in Ziirich. Inhaber Walter
Stocker liess den Innenarchitekten des
Biiros IDEA aus Ziirich grossen Ge-
staltungsspielraum. So sind verschie-
dene eigenstindige Elemente entstan-
den, die einzelne Orte im Raum defi-
nieren. Zum Beispiel die Anmeldung
mit der Kasse oder das geschwungene
Verkaufsregal fiir Haarkosmetika. Die
zwei eigentlichen Frisierzonen —je eine
fiir Frauen und Minner — bestehen
aus einmal vier und einmal drei Ein-
heiten mit jeweils einem Stuhl (iibri-
gens derselbe wie im «Triangle Hair
Group»), einem Glastisch und einem
drehbaren Spiegel. Die Spiegel kon-
nen nach Arbeitsschluss gedreht wer-
den und zeigen den Passanten auf der
Seefeldstrasse modische Poster. Die
Waschzone ist mit einem Plexiglasob-
jekt abgegrenzt, das durch eine im Bo-
den eingelassene Neonréhre beleuch-
tet wird, die spezielle Effekte erzeugt.

Die Abkehr vom Herkéommlichen
beschrinkt sich allerdings auf die In-
neneinrichtung: Die Werkzeuge, mit
denen die Coiffeure arbeiten, Schere,
Messer, Kamm, Biirste und auch
Haartrockner, sind unveridndert ge-
blieben. Thre Funktionstiichtigkeit ist
offensichtlich so unbestritten, dass sie
die Gestalter aus ihren Spielereien aus-
geklammert haben.

Die Frage bleibt: Wie gut funktionie-
ren die trendigen Einrichtungen? Wal-
ter Stocker: «Die Anordnung stimmt,
die Atmosphire ist angenehm, und die
Kunden sind begeistert.» Christoph
Brandt vom Biiro IDEA doppelt nach:
«Zum Coiffeur gehen heisst heute, sich
beraten und gleichzeitig verwohnen
lassen, die Atmosphire geniessen und
sich dabei sogar fiir eigene Wohnideen
inspirieren lassen.»

Dieses Multipack fiir Angehorige
einer privilegierten Minderheit hat na-
tiirlich seinen Preis, das «Hairstyling»
beim «Trendsetter» ist teurer als ein
simpler Haarschnitt.

Brandt macht daraus auch gar kei-
nen Hehl: «Kundinnen und Kunden
zahlen die Inneneinrichtung mit.»

CARMEN HUMBEL
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