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Preisgekronte Objekte am
Design-Forderungswettbewerb:
Briefwaage, Zahnbiirste,
Rollschuh, Solarwanduhr,
Seilwinde.

FOTOS: PD

Designpreis: Form follows fun

Im Gasteig, dem postmoder-
nen Miinchner Kultur- und
Tagungszentrum, wurde zum
zweitenmal der Marlboro-
Design-Forderpreis verlie-
hen. Er ist einer der wichtig-
sten der 30 bundesdeutschen
Designpreise, fiir Jungdesi-
gner der wichtigste iiber-
haupt.

Die Idee eines Wettbewerbs
fir =~ Nachwuchsdesigner,
eine bis dahin bestehende
Marktliicke im  dichten
Sponsorgeflecht,  wurde
1986 geboren. Kurt Fockler,
Geschiftsfithrer von Philip
Morris, tibergab die Orga-
nisation des Forderpreises
einer Tochterfirma, der In-
ternational Design & Enter-
tainment Gesellschaft fur
Gestaltung und Musikver-
anstaltungen mbH (IDE),
die den Auftrag hat, Life-
style-Produkte wie Marlbo-
ro zu vermarkten. Das Si-
gnet «Marlboro» war denn
auch an der Preisverteilung
aufdringlich prasent. 1986
waren die Preisobjekte so-
gar nur in den Marlboro-
Farben Rot und Weiss ge-
staltet worden.

Gesucht waren Designer,
«die ihren vollen Ausdruck
noch nicht gefunden ha-
ben», so das Jurymitglied
Prof. Kurt Weidemann.
Nachwuchsdesigner, die
Objekte mit Witz, mit Un-
ernst und mit Augenlust ge-
stalten. Der Wettbewerb sei
der Spielfreude, dem Ver-
gniigen, der Freizeitwelt ge-
widmet. Und so ist eine wei-
tere Wetthewerbsanforde-
rung klar: Ein Gegenstand
muss vermarktbar sein.

Knapp 40 Objekte waren
im Gasteig ausgestellt. Sie
zeichneten sich durch ein-
Vielfalt
aus, von Fligelkimpfen,
von thematischen Anliegen
war nichts sptrbar. Auffil-
lig die vielen Freizeitobjekte
wie die Rollschuhe mit nied-

zelkdampferische

rigem Schwerpunkt oder
eine poppige Reisetasche.
Produkten
Witz
durch. Das zeigen schon die
schwimmende

Bei einigen

schimmerte auch

Themen:

Teeboje, aufblasbarer Re-
genschirm,  Stehaufzahn-
biirste  und  fahrbarer
Nachttopf fiir Kinder von
Hans-Joachim Wiihlhausen
(1. Preis).

Technisch  konsequent
weiterentwickelte Produkte
kronte die Jury ebenfalls.
Fiir eventuelle Produzenten
waren diese Vorschlige
wohl iiberzeugende Lei-
stungen. Die Innovation

hielt sich aber in engen
Grenzen. Dazu gehorte z. B.
der «Spiderman» von Im-

manuel Chi (2. Preis), eine
Seilwinde fiir den vertika-
len und horizontalen Perso-
nentransport. Oder der
Diaprojektor von Jens Patt-
berg, dessen Liiftung sepa-
riert wurde, um den Lirm
zu verringern.

Am meisten gefiel mir die
Solarwanduhr «Time float-
ing» von Martin Achenbach
(Sonderpreis  Praktikum
Tokio). Bei der schweben-
den Uhr drehen sich die fi-
ligranen Scheiben und ge-
ben die Uhrzeit an. Achen-
bach loste sich als einer der
wenigen von den herr-
schenden Axiomen und
liess sich nicht von vornher-
ein von den Bediirfnissen
der Industrie einengen.

Die Uhr ist fiir den Haus-
gebrauch bestimmt, aber es
fehlen bewusst Minutenein-
teilung und Sekundenzei-

ger. «Ich wollte Zeit nicht
mit Zwang verbinden»,
meinte der Autor dazu. Sein
eigener Alltag hat mit Mus-
se jedoch wenig zu tun. Sei-
ne Berufsaussichten schiitzt
er nur dann als gut ein,
wenn er hart arbeite, «si-
cher mehr als acht Stunden
pro Tag». Von den 3000 De-
signabsolventen nimmt der
deutsche Markt nur etwa
1000 auf.

Interessant war auch die
Arbeit «Hoopee» von Jo-
hannes Geyer (1. Preis). Er

reduzierte eine Briefwaage
auf die mechanische Ge-
wichtsanzeige durch eine
Kugel. Das Ergebnis: Ein
von allen nachvollziehbarer
Wiegevorgang, der durch
keine Elektronik verheim-
licht wird.

Jurymitglied Weidemann
war mit dem Ausgang des
Wettbewerbs zufrieden: «Es
ist viel Kreativitit und viel
Spielerisches vorhanden.»
Die Formel «form follows
function» sei durch «form
follows fun» ersetzt worden,
meinte er augenzwinkernd.
Am augenfilligsten wohl
bei einem rituellen Schrein
zur Hinrichtung des Friih-
stiickseis. M

Der Gewinner des 1. Preises,
Hans-Joachim Wiihlhausen, mit
seinem fahrbaren Nachttopf fiir
Kinder (oben): Spass und
Spielfreude schimmern durch.

Der Wetthewerb

Zum zweitenmal fiihrte die Inter-
national Design & Entertainment
Gesellschaft fiir Gestaltung und
Musikveranstaltungen mbH
(IDE), eine Tochterfirma der Phi-
lip Morris GmbH, den Marlboro-
Design-Férderpreis durch. Von
total 3000 Designstudenten in
der BRD schickten rund 1200 An-
fragen ein, wovon schliesslich
277 zum Motto «Design in Bewe-
gung» Vorschldge einreichten.

Der Wettbewerb war mit ins-
gesamt 50 000 DM dotiert (1988:
46000 DM). Daneben wurden
zwei Praktika in international be-
kannten Designbiiros gestiftet,
dieses Jahr bei Kuramata Design
Office in Tokio und bei Landor
Associates in San Francisco. Die
IDE hat eine renommierte Jury
aus Wien, Mailand und London
zusammengetrommelt: Prof.
Matteo Thun (Hochschule fiir an-
gewandte Kunst, Wien), Ales-
sandro Mendini (Designer und
Kiinstler, ~Mailand), Winfried
Scheuer (Designer XENO Design,
London), Michael Peters (Gene-
ralbevollméchtigter der Messe
Frankfurt), Karlheinz Krug (Chef-
redaktor von «form», Leverku-
sen), Otto Sudrow (Design Socie-
t4t und Magazin GmbH, Stutt-
gart) und Prof. Kurt Weidemann
(Hochschule fiir Unternehmens-
fiihrung, Koblenz).

Die Preistriger
1. Preis (je 10000 DM): Johan-

nes  Geyer, Aschaffenburg;
Hans-Joachim Miihlhausen,
Hannover

2. Preis (je 7000 DM): Imma-
nuel Chi, Miinster; Peter Zeilfel-
der, Mannheim

3. Preis (je 4000 DM): Karl-
Heinz Miiller, Berlin; Matthias
Edler-Golla, Frankfurt

4. Preis (je 2000 DM): Hans Va-
lentin Bauer, Berlin; Team Tho-
mas Fiegl/Achim Pohl, Darm-
stadt

5. Preis (1000 DM): Nicolai
Neubert, Berlin

Sonderpreis Praktika: bei Kura-
mata Design Office, Tokio: Mar-
tin Achenbach, Kleinostheim; bei
Landor Associates, San Francis-
co: Jens Pattberg, Lindar
Sonderpreis (3000 DM): Team
Axel Baumhdfner, Weiterstadt;
Martin Topel, Miihltal
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