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Matteo Thuns .

Er macht Design fiir Mérkte von morgen im Vertrauen darauf,
dass diese den kommerziellen Mechanismen von heute gehorchen

werden: Matteo Thun, «Life-Stylist» in Mailand. Seine Produkte,

Der Mailidnder Designer-

star und Architekt wollte einst
Autorennfahrer werden.

Statt dessen gestaltet er heute
Luxusobjekte wie das Sofa
«Rainer» (1981), aber auch Gegen-
stdnde fiir den Alitag.
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schnelle Welt

vom Salzstreuer bis zum Hochhaus, sind oft optische
Frivolititen und getragen von demonstrativem Optimismus.

Sie sind fiir den visuellen Verbrauch gedacht.

VON HANS ULI VON ERLACH

FOTO: ROVERI
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MATTEO THUN
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E in Hinterhaus nahe der
Piazza della Repubblica in
Mailand. Winzig steht neben
einem der zahlreichen Klingel-
knopfe: «Matteo Thun». Sonst
nichts. Keine Anzeichen davon,
dass hier einer mit zwanzig Mitar-
beitern auf drei Etagen an neuen
Formen fiir Industrie, Haus und
Haushalt arbeitet. Und schon gar
nicht, dass hier ein Designstar re-
sidiert. Das wird erst klar, wenn
man die Anmeldung passiert hat:
Von einer jungen Dame wird
man freundlich, aber bestimmt in
einen niichternen Sitzungsraum
gewiesen und hat erst einmal zu
warten. Allerdings auf einem
Thun-Armsessel (helles Wild-
leder und filigrane, runde

Chromstangen, darunter stim-
mige Vierkant-Chromfiisse) am
Thun-Tisch (riesige Kunststoff-
platte, mit Marmorbindern um-
randet). Damit das Warten effi-
zient wird, bekommt man einen
dicken Ordner vorgesetzt mit

Texten und Fotos iiber den
Star. Und im Videogerit liuft
der Film: Zusammenschnitt von
diversen TV-Sendungen iiber
ihn. Eigentlich, so wird mir sug-
geriert, eriibrigt sich mein Be-
such. Und ich lese: Ein Gestalter
von Welt inszeniert sich zuerst
selbst.

Dann betritt er mit fliegenden
(modischen) Rockschossen den
Raum: der Siidtiroler Skilehrer-
typ, sechsunddreissig, schlank
und gross, ein blonder Schopf,
blendend weisse Zihne, graugrii-
ne Augen.

Drehbuch-Biographie

Dass er keine Zeit hat, spiirt man.
Und vergisst’s auch sogleich,
denn wenn er da ist, ist er es ganz:
Er kann zuhéren und Routine
iiberspielen, detailliert auf das
Gesprich eingehen, als wiirde je-
de Frage zum erstenmal gestellt.
Er kann diskutieren und fabulie-
ren und liebt es, auch
Sprachbildern effektvolle
Formen und Farben zu ge-
ben. Seine Biographie er-
zahlt er so gut und schil-
lernd, als handle es sich um
ein Hollywood-Drehbuch.

FOTO: TOM VAC

Von der Jugend- und Schulzeit
in Bozen. Vom Vater, der mit
dem Bruder noch heute in Bo-
zen-Haslach die Keramikwerk-
stitte betreibt (aha: die Kera-
mik!). Von seinen Akademiebe-
suchen in Salzburg beim osterrei-
chischen Maler Oskar Kokoschka
(aha: die Kunst!) und beim mar-
xistischen Kiinstler Emilio Vedo-
va (aha: der Verinderer!). Und
von der 68er Zeit, die fiir ihn
«eine wichtige Zeit war, nicht po-
litisch, aber kulturpolitisch».
Beim damals erst Sechzehnjihri-
gen war wohl auch einfach Spass
am Revoluzzen dabei. Immerhin
sagt Thun heute: «Damals wurde
auch meine kritische Lebenshal-
tung bestimmt.» Er akzeptiere
heute nicht alles a priori und kor-
rigiere auch einmal den Stellen-
wert von Informationen seiner
Auftraggeber, fiir deren Firmen
er neue Kulturbilder zu entwik-
keln hat.

Ohne grosse Lust hatte sich
Matteo Thun (dem Rat der Mut-
ter, Architektin, folgend) in die
Innsbrucker Architekturfakultit
eingeschrieben. Autorennfahrer
wollte er eigentlich werden. Mit
dem Geld, das er sich als Skileh-
rer verdiente, kaufte er sich einen
Rennwagen und fuhr neben dem
Studium vorwiegend Bergren-
nen, denn die sind «ein Kampf
gegen sich selbst. Den Zweikampf
mit anderen, den habe ich nie ge-
schafft.»

Rennpause in Florenz

Das Hollywood-Mirchen geht
weiter: Bei einem Rennen bei Flo-
renz sei er wihrend einer Trai-
ningspause in die Stadt gefahren,
habe einen schénen Palazzo be-
sichtigt, der — o Zufall! — just die
Architekturschule beherbergte.
Und der Professor, den Thun ge-
rade beim Korrigieren von Di-
plomarbeiten storte, habe ihn
gleich so fasziniert, dass er sich
nun definitiv entschloss, Archi-
tektur zu studieren. Abmeldung
in Innsbruck und Anmeldung an
der Florentiner Schule.

Matteo Thuns Doktorarbeit
war ein Fluggerit: inspiriert vom
Hiangegleiten in den heimatli-
chen Tiroler Bergen und, wie
konnte es anders sein, von Leo-
nardo da Vinci. Thun flog seinen
Flieger eigenhindig und legte
Konstruktionsberechnungen,
Designentwiirfe und den gefilm-

«Columbina Superba» (1983),

die Kanne mit Fiisschen als
exemplarisches Kunsthandwerk:
«Man muss ein Ding auch
optisch besitzen wollen.»
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Das «Hauptquartier fiir alle
Religionen» (1986) ist ein

Projekt fiir ein Biirogebaude am
Petersplatz in Rom: Matteo Thun
will Stédte «revitalisieren» -

mit «<Heavy Dress», dem Kieid

fiir die Hausfassade.
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ten Flug den Professoren vor, die
ihm, zu seinem eigenen Erstau-
nen, «<summa cum laude» gaben.
«Spitestens mit diesem Doktordi-
plom war fiir mich die Spren-
gung des Berufsbegriffs des Ar-
chitekten geschehen. Was wiirde
ich wohl in 15 Jahren auf meine
Visitenkarte schreiben? Regis-
seur oder Grafiker oder Archi-
tekt?» Heute hat er fiir sich einen
Begriff geprigt: «Life-Stylist».
«Das kommt dem, was ich tue, am
nichsten: Lebensbilder entwik-
keln, mit welchen Industrien
oder Bauherren einen neuen
Dialog zur Umgebung herstel-
len.» Sicher ist fiir ihn auf jeden
Fall: «Ich bin kein typischer Desi-
gner und bin kein typischer Ar-
chitekt!»

Flugjahre bei «<Memphis»

Es folgte die obligate Zeit in Kali-
fornien: «Ein neues Heimatge-
fiihl!» Auch heute noch urteilt
Matteo Thun: «Von der Achse Si-
licon Valley—Tokio kommen die
wichtigsten technologischen und
kulturellen Erneuerungen.» Und
es ist kein Zufall, dass Matteo
Thun in den letzten Jahren zu 80
Prozent fiir japanische und nur
wenig fir europdische Kunden
gearbeitet hat.

Trotz allem kam Thun zuriick
ins Abendland: durch einen Vor-
trag des damaligen Chefdesi-
gners von Olivetti, Ettore Sott-
sass. Er liess sich in dessen Mai-
linder Biiro einstellen. Nach zwei
Jahren wurde er dessen Partner.
1980 entstand jene Architektur-
und Designgruppe, die in kiirze-
ster Zeit weltbekannt wurde:
«Memphis».

1983 ist Thun bei «Memphis»
ausgestiegen. «Als das Biiro ge-
gen 50 Mitarbeiter hatte, wurde
es mir zu gross. Ich will zwar Un-
ternehmer sein, aber nicht Leiter

54 HOCHPARTERRE, MARZ 19839

eines kreativen Fliessbandes.
Und die Lust, ungebunden zu
sein, war stiarker als die Faszina-
tion, mit einem Altmeister zu ar-
beiten, der weltweit als eine fiih-
rende Designfigur anerkannt
wird, und das schon seit dem
Zweiten Weltkrieg. Ich glaube,
Sottsass kann es mir heute noch
nicht verzeihen, dass ich wegging.
Ich jedenfalls verdanke ihm sehr
viel.» Mit «Memphis»-Produkten
wurden viele Leute «konstruktiv
verunsichert», wie es Matteo
Thun nennt, aber damit sei auch
ein neuer Freiheitsgrad aufge-
zeigt und kommerziell umgesetzt
worden, mit dem er heute arbei-
ten konne. :
In seinem eigenen Architek-
turbtiro in Mailand versucht Mat-
teo Thun einen alten Designer-
traum zu verwirklichen: wenige
Kunden kontinuierlich an sein
Team zu binden, damit er ihre
Sprache sprechen und eine se-
mantische Plattform erarbeiten
kann. «Ich will die Kontrolle
tiber jeden Teil von
jedem Projekt be-

FOTO: MEMPHIS

Noch eine Teekanne:
«Nefertiti» (1981). «Das neue
Design», so Matteo Thun,
«erzeugt eine affektive Bin-
dung an das Objekt.»

MATTEO THUN

halten. Ich will das Renaissance-
Modell der <Bottega Artigianale,
wie sie etwa bis zum Ende des Ba-
rock funktioniert hat, wieder auf-
leben lassen, in welcher sich junge
Berufsleute in die Gesamtheit des
Konzepts eines Meisters inte-
grierten.»

Also handwerkliche Multipli-
kation von Einzelstiicken? Exklu-
sivititen? «Das war notgedrun-
gen das Resultat von <Memphis>.
Da hatten wir weder Auftragge-
ber im klassischen Sinn noch eine
klar definierte Konsumenten-
gruppe. Wir wussten also nicht,
ob wir tiberhaupt verkaufen wiir-
den, und waren gezwungen, in
kleinen Stiickzahlen produzieren
zu lassen. Die Folge waren extrem
hohe Preise. Damit und mit kul-
turell schwierig positionierten

Stiicken sprach man

aber nur eine be-

grenzte Gruppe an.
Das war elitiire Nabel-
schau, die einen auf die
Dauer nicht befriedi-
gen konnte.»

Kein missionarischer
Geist

Koénnte nicht einer wie
Thun, der beriihmt ist
und Auftrige erhilt, da-
zu beitragen, dass in ho-
hen Auflagen eben auch
giinstig produziert wird?
«Schauen Sie: In Italien
haben wir keine Designer-
schulen wie in der Schweiz,
in Deutschland und in Eng-
land. Konventionelle Di-
plomdesigner iiben einen
Beruf aus, der mich nicht in-
teressiert und nicht tangiert.
Das sind Diener der Gross-
industrie.» Haben aber
Alltagsgegenstinde
nicht auch ein Recht
darauf, gut auszuse-
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hen? «Die Frage ertibrigt sich, ob
die besser aussehen, wenn ein Di-
plomdesigner damit zu tun hat-
te...!» Da kommt der Kritiker des
Designer-Berufsbildes so recht in
Fahrt und setzt einmal mehr an
zu einem Holzschnitt: «Ich habe
gute Griinde zu glauben, dass der
Begriff <Design> heute bereits
keine Giiltigkeit mehr hat. Ich
glaube nicht mehr an den missio-
narischen Geist <Form follows
function> oder <Better form be-
cause better function», wie sie von
der Ulmer Schule oder vom —
iibrigens missverstandenen —
Bauhaus kamen.»

Was wurde beim Bauhaus miss-
verstanden?

«Es hat prézis auf die Indu-
strialisierung reagiert. Aber diese
Idee wurde nach dem Zweiten
Weltkrieg verwaschen, nur noch
modisch kopiert. Genauso wie
der <International Style> der Ar-
chitektur. Was bedeutet denn
heute <Downtown> von Ziirich?
Etwas historische Substanz und
zum grossten Teil missverstande-
ner Modernismus mit internatio-
nalem Appeal, austauschbare
Fassaden, die nichts mitteilen.
Die Architekten beschiftigen sich
zuwenig mit der Kommunikation
nach aussen.»

Dabei geht es Matteo Thun
nicht nur um die lokale Identifi-
kation («Ziirich ist nicht Basel,
und Basel ist nicht Stuttgart!»),
sondern auch darum: «Der Funk-
tionsinhalt muss nach aussen ge-
tragen werden. Beispiel: Ein Spi-
tal erkennen wir meistens an sei-
nem dusseren Look. Aber es wird
fatal, wenn das Headquarter
einer Werbeagentur auch aus-
schaut wie ein Spital oder ein Sa-
natorium. Das ist nicht legitim.»
Wie hat man sich denn die Spra-
che vorzustellen, welche die Fas-
saden sprechen sollten? Matteo
Thun stellt sich das sehr bildlich

vor: «Der Inhalt soll sich aussen
grafisch und auch volumetrisch
artikulieren. Das kann auch eine

Bank tun, eine Kosmetikfir-
ma:. >
Fassadenmode

Zeit, von Matteo Thuns Projekt
«Heavy Dress» zu sprechen. Fiir
eine Wanderausstellung durch
Amerika entworfene Fassaden-
kleider im Modell, Haute Coutu-
re fiir Hochhiuser, ein Bekennt-
nis zur Mode. Eine Art For-
schungsprogramm aber auch,
Ausprobieren eventuell kurzlebi-
ger Hausgesichter. Matteo Thuns
Vorstellung von Bildern in der

«Ballerine Fortunate» (1987):
gliickliche Tanzerinnen in
Gestalt von Campari-Glasern.

Stadt: Modelle wie Raumlampen,
zur illusiondren Geisterstadt mo-
bliert. Zum Teil kommentiert er
diese Modelle als Ironie: zum Bei-
spiel ein Projekt fiir ein Biiroge-
biude fiir die verschiedenen Reli-
gionen am Petersplatz. Oder je-
nes fir das Internationale Olym-
pische Komitee: «Hier sehen Sie
nicht nur Gold, Silber und Bron-
ze auf verschiedenen Hohen,
nicht nur verschiedene dreidi-
mensionale Tkonen von Sportar-
ten. Sondern Sie finden eine Se-
rie von Symbolen, Farben, For-
men, die bereits erkennen lassen,
was drinnen geschieht: Sport ist
Spass, ist Herausforderung,
heisst schneller und héher und
besser. So stelle ich mir die Revi-

FOTO: TOM VAC

talisierung vorhandener Stidte-
bilder vor — das ist ein grosses Ge-
schiift, mit dem wir heute bereits
zu arbeiten beginnen.» Fiir eine
japanische Kosmetikfirma in
New York hat Thun eine Fassade
gestaltet. «<Da erkennen Sie selbst
im Vorbeigehen: Das ist keine
Bank, sondern hier beschiftigt
man sich mit der Schénheit des
Kérpers!»

Mehrkosten entstehen nicht,
sagt Matteo Thun, um figurative
Identitit dieser Gebidude zu
schaffen. Was ist es denn, was
scheinbar so schwer aufzubrin-
gen ist? «Es braucht auf Vor-
standsebene den Mut zur Selbst-
darstellung. Das ist vergleichbar
mit dem Problem, das jeder von
uns hat, wenn er morgens vor
dem Kleiderschrank steht. Mit
einem Auge schielt man nach
draussen: Aha, heute wird’s
schon, da brauche ich keinen
Pullover. Mit dem anderen Auge
schielt man in die Agenda und
sieht die verschiedenen Bespre-
chungen, die man haben wird.
Und schon entscheidet man sich,
risikolos, trotz schonem Wetter
fiir Grau und Schwarz...!»

Unternehmenskultur

Es sei heute ein Muss fiir Unter-
nehmer, sich um Bilder zu kiim-
mern, Farbe zu bekennen. «Man
kommt nicht mehr darum her-
um, seine Geschichte zu erzihlen,
sich zu exponieren. Es braucht
unternehmerisches Risiko auch
in der Selbstdarstellung!»

«CC»:  Corporate  Culture
heisst die aktuelle Zauberformel
fiir solches Tun. «CC» konnte fiir
Matteo Thun auch den fiir ihn
nicht mehr funktionierenden Be-
griff Design ersetzen. Jedenfalls
eher als Ausdriicke wie «Neues
Design». «Dies wird zu oft miss-
verstanden und lingst miss-

HOCHPARTERRE, MARZ 1989 55
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MATTEO THUN

Ausstellungsstand an

der Haushaltartikelmesse
MACEF in Mailand (1988):
«Eine Erneuerung der Archi-
tektur kommt aus dem Kkiei-
nen Massstab heraus.»

FOTO: STUDIO AZZURRO

braucht. Das sind die Designvan-
dalen, die kontemplativ und nar-
zisstisch ein oder zwei tolle Stiik-
ke, moglichst mit ihren Hénden,
moglichst mit Low Technology
fiir eine Kunstgalerie produzie-
ren und damit nur ein paar weni-
ge Leute ansprechen. Das kann
doch nicht der Inhalt eines Le-
bens sein!»

FOTO: RARA AVIS

Bilder fiir Objekte

Was ist iiberhaupt der Sinn von
gestalteten Produkten? Konnen
sie unsere Umwelt veridndern?
Matteo Thun iiberlegt nicht lang:
«Das neue Design, wie ich es ver-
stehe, erzeugt eine affektive Bin-
dung an das Objekt: an die ge-
baute Umgebung im grossen
Massstab, an die gestaltete Umge-
bung im Raum, der uns umgibt.
Solcher Affekt muss nicht immer
gleich in Liebe ausarten. Aber er
soll eine Position provozieren: fiir
oder gegen das Objekt. Warum
biigeln die Leute meistens so un-
gern? Weil ein Biigeleisen als Ob-
jekt nichts provoziert. Wiirde es
zum Beispiel Erotik ausstrahlen,
wire es knallrot oder erinnerte
durch einen japanischen Pastell-
ton an den Friihling, dann wiirde
man es lieber anfassen, hiitte man
eine Beziehung zu ihm. Ander-
seits ist, ebenso wie diese Faszina-
tion des Anriihrens, die prizis
sichtbar gemachte Technologie
fihig, Emotionen zu wecken.»
Impertinenter ~ Optimismus
gibt also den Produkten Person-
lichkeit: Las Vegas und Disney-

Bild oben: «Gallus

Tyrolensis» (1983), der Tiroler
Hahn, eine Kanne mit

viel Humor: Gut ist, was
verkauft wird, «was starke
Emotionen erzeugt».

world sind angesagt. Matteo
Thun gestaltet auch hochkom-
plexe, technische Instrumente so,
als wiren es Spielzeuge. «High
Touch» kommt fiir ihn von
«High Technology». Und weil er
die von ihm entworfene Werk-
zeugmaschine nicht zur Hand
hat, holt er als Beispiel den Sha-
ker hervor, den er fiir Campari
kreiert hat. «Der ist nicht nur bes-
ser, weil er praktischerweise nur
aus zwei statt drei Teilen besteht;
den packen Sie gerne an, weil er
bereits optisch sicher in der Hand
liegt! Beim deutschen Designer
muss er nach allen ergonomi-
schen Tests sicher in der Hand
liegen —mit dem Ergebnis, dass er
optisch oft unsicher wirkt. Das er-
zeugt dann auch keinen Kauf-
wunsch: Man muss doch zuerst
dieses Ding optisch besitzen wol-
len. Wir in Italien wissen Gott sei
Dank noch nicht so viel von der
wissenschaftlichen Ergonomie.
Weil wir davon nichts wissen wol-
len!»

Aus Spass an Dekor und Far-
ben, so Matteo Thun, wird man
nun nicht mehr bloss mit einem
Tablett durchs Leben gehen, son-
dern sich gleich mehrere davon
leisten, zu Hause, zum Verschen-
ken: Seit er fiir <k WMF» die Serie
La Tavola kreiert hat, zu rund 30
Franken das Stiick; dreimal jahr-
lich kommen neue Sujets auf den
Markt. «Die kann man optisch
konsumieren und wieder weg-
werfen.» So soll denn visueller
Knall die Kassen fiillen, beharr-
lich und kommerziell erfolgreich.
Gestaltung wird auf eine Dimen-
sion reduziert: Kaufen, was das
Auge begehrt.

Die sprechenden Fassaden, die
Luxusobjekte, die Thunschen
Alltagsgegenstinde sind zum
Verbrauchen und Wegwerfen.
Abfallberge und Rohstoffmangel
sind nicht Matteo Thuns Pro-
blem. Eine entsprechende Ver-
antwortlichkeit des Gestalters
scheint ihm fern und fremd. Gut
ist, was verkauft wird.

Kleine Architekturen

Formal sind Gemeinsamkeiten in
seinem Werk augenfillig: Seine
Produkte sind architektonisch ge-
dacht. «Architekten werden sich
immer mehr mit dem grossen
und dem kleinen Massstab be-
schiftigen», sagt Thun. «Die Dia-
lektik zwischen dem Kleinen und
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Matteo Thuns «Haupt-

quartier fiir die Olympischen
Spiele» (1986) aus dem Pro-

jekt «Heavy Dress»: «Ein Hochhaus
entsteht nach derselben Logik
wie eine Kaffeemaschine.»
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MATTEO THUN
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dem Grossen ergibt einen

synergetischen  Effekt,
der durch die Arbeit mit
diesen beiden akade-

misch getrennten Gebie-
ten entsteht.» Vom Salz-
streuer bis zum Hoch-
haus die gleiche Archi-
tektur?

«Dieselbe Entwurfsdy-
namik, dieselbe Logik,
mit der eine Kaffeema-
schine entsteht: Mit einer
Basis — sie muss gut auf
dem Herd stehen; mit
einer Fassade — sie soll
eine Geschichte erzihlen,
soll Intensitit und Identi-
tit haben. Sie miissen die
Sache greifen konnen.

Das alles gilt fiir ein
Haus genauso.

Fiir mich bedeutet das:
Eine Revitalisierung der
Architektur kommt aus
dem kleinen Massstab
heraus. Denken Sie zum
Beispiel an Josef Hoff-
mann: Der ist nicht durch
seine Bauten in die Archi-
tekturgeschichte einge-
gangen, sondern primir
durch sein Besteck, seine
Dekors, seine Mobel. Da-
durch hat er auch den grossen
Massstab erneuert. Die Wiener
Werkstitten haben also eine viel
wichtigere Aufgabe gehabt als
nur einen schonen Tisch zu ent-
werfen. Die haben uns den Tisch
der modernen Architektur neu
angereichert!» Wen wundert’s
also, dass in Matteo Thuns Mai-
linder Biiro im Moment an eben-
sovielen «kleinen» wie «grossen
Produkten» gearbeitet wird?

Gibt es iiberhaupt Dinge, die
vor dem «Life-Stylisten» Thun si-
cher sind? «Ja — alles, was eine
technische Spezialisierung vor-
aussetzen wiirde. Autodesign
zum Beispiel!» sagt er, obschon er
vor Jahren auch fiir Fiat De-
signentwiirfe machte. In welchen
Bereichen herrscht nach seiner
Meinung ein Designdefizit? «Da
muss ich polemisch antworten: Es
sind jene Branchen, denen es
wirtschaftlich deshalb am besten

geht, weil das Design
. noch keine negativen

Spuren  hinterlassen

hat. Zum Beispiel Hammer, Na-
gel, Meissel, Papierhut aus Ze-
mentsack — das sind Dinge, die
optisch und in ihrem Gebrauchs-
wert funktionieren. Oder die
grine Einliterflasche, wie sie fiir
die billigen italienischen Weine
verwendet wird: Das bleibt die be-
ste Flasche.» Er, der sich seit Jah-
ren fiir Campari mit Flaschen
und Glisern beschiiftigt, muss es
ja wissen. «Da muss man nicht
verzweifelt nach etwas Neuem su-
chen, sondern diese Ur-Ikone an-
erkennen.»

«Man muss auch sagen kénnen
Let’s do No-Design>» findet
Thun. Und als Beispiel: seine
beim italienischen Hersteller
«bieffeplast» herausgekommene
Serie von Container-Mdébeln.
Schrinke, Kisten und Kreden-
zen aus lackiertem Metall, das
Muster der Frontseiten mit La-
serstrahl perforiert. Mit koket-
tem Understatement kommen-
tiert er das gestylte Blech: «Da er-
kennen Sie keine Handschrift,
kein Herstellungsjahr,
das kénnte von irgend-
wo stammen. Diese M6-
belstiicke sind total vom
Roboter gefertigt. Ich

«Stillight» (1987): Lampen,

die aussehen wie Hochhéuser -
oder Hochhiuser, die

aussehen wie Lampen? Mit
Laserfrisen bearbeitete

kleine Objekte aus Blech.

habe mich tiberhaupt nicht damit
beschiftigt, wie die Form ausse-
hen wird, sondern nur uberlegt:
Was kann der Roboter machen,
wie kann er schweissen, wie punk-
ten, wie falzen, wie mit dem Laser
schneiden?»

Illusion wie im Film

Ist Design so kurzlebig? Ist De-
sign modisch? «Auch Kurzlebig-
keit will langfristig organisiert
sein!» sagt Matteo Thun. Und
dass das Wort «Mode» ins Spiel
kommt, ist ihm gerade recht.
Denn dass Leute sagen, er sei der
Mode unterworfen, ist sein Pro-
blem, das er aber zu {iberspielen
versucht: «Noch mehr ist es das
Problem dieser Leute. Ich denke
und entwerfe fiir jetzt — morgen
kann man’s wieder fallenlassen.
Meine besten Freunde sind Film-
architekten in Hollywood. Die
machen Illusionsarchitektur, die
so lange steht, bis der Film produ-
ziert ist. Trotzdem ist ihre Arbeit
nicht weniger ernst zu nehmen
als gebaute Realitit aus Beton
und Stein. Meine Arbeiten haben
keinen Ewigkeitsanspruch. Ich
will nicht zu meinen Urenkeln sa-
gen: <Schaut, was der Opi ge-
macht hat.> Die Signale sind zu
kurzlebig und zu intensiv. Sie
sind bewusst nicht fiir den Ge-
brauch bestimmt, sondern fiir
den visuellen Verbrauch.»

Werden also seine Enkel Gross-
vaters Werke nur noch im Mu-
seum betrachten kénnen? «Das
wiirde mich eher traurig stim-
men. Museum heisst Fossilisie-
rung.» Da steht er einer Produkt-
philosophie wie jener von Swatch
schon niher. Thun benutzt das
Wort «swatchisieren», um den
Grossindustrien klarzumachen,
«was das Gebot der Stunde ist:
Auch Architektur und Design ha-
ben einen begrenzten Lebenszy-
klus. <L’architetto effemero!>» zi-
tiert er. Der vergangliche Archi-
tekt.

Trotzdem: Gibt es etwas Un-
sterbliches, auf das Matteo Thun
stolz wire, hitte er es gemacht?
Die Antwort kommt spontan:
«Ich hitte gerne das Baptisteri-
um in Florenz gemacht als Ratio-
nalist, den Petersdom in Rom als
Phantast und das
New Yorker ITT-
Building als Ant-
wort auf Mies van
der Rohe.»

Bild oben: ein Schrank

aus der «Container»-Mobelserie
(1985). Auch hier: archi-
tektonisches Denken und mo-
derne Fertigungstechnik.



«Fassadengebiude New
York» (1985): Haute Couture
fiir Hochhauser sind kurz-
lebige Hausgesichter. Matteo
Thun: «Es braucht unter-
nehmerisches Risiko auch in
der Selbstdarstellung.»
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