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Design — der kleine, vitale
Uunterschied

«Marlene», «Battista» und «Dinamon», die Kleiderstidnder der Gruppe Zeus.

Die kleine, aber feine Schwe-
ster der gigantischen Mabel-
messen, die Internationale
Biennale «Interieur» in Kor-
trijk, Belgien, konnte zur rich-
tungweisenden Drehscheibe
im Einrichtungssektor wer-
den: ein «Fenster auf die Welt
des Designs in Europa».

wei Eigenheiten verhelfen
der belgischen Biennale
(zum 11. Mal, vom 20. bis 30. Ok-
tober) jetzt schon zu einer Son-
derstellung: Selektion der Messe-
teilnehmer anhand ihrer Kreatio-
nen und ihres Prisentationskon-
zepts sowie Rahmenveranstaltun-
gen mit internationaler Beset-
zung, an denen eine Reflexion
tiber Entwicklungen stattfindet.
Bis ins Jahr 2000 soll das Leit-
motiv «Design for Europe» beibe-
halten werden. «Wir sind uns im
klaren dartiber, dass wir grosse
Ambitionen haben», gesteht Jo-
zef de Jaegere, Prisident der Stif-
tung Interieur. Von Anfang an

sei das so gewesen, und man sei
froh dariiber, keine Daumenbrei-
te von den urspriinglichen Zielen
abgewichen zu sein. Heute kann
de Jaegere solche Sitze souverin
von sich geben. Vor 20 Jahren, als
die erste «Internationale Bienna-
le der Wohnkreativitit» ihre Tore
offnete, wollte sich diese Zuver-
sicht nicht so recht einstellen.
Kaum jemand glaubte an eine
Uberlebenschance der Veranstal-
tung. Schon gar nicht die belgi-
schen Firmen, die insgesamt (M6-
bel, Textilien, Kiichen, Haushalt-
artikel) nur gerade zehn Prozent
der Ausstellungsfliche belegten.
Vermutlich wiren sie den An-
spriichen gar nicht gerecht ge-
worden, denn die meisten produ-
zierten damals noch Mobiliar
ohne jeden Hauch von zeitgends-
sischer Gestaltung.

Per Satzung hat es sich die als
Verein eingetragene Stiftung un-
ter der Ehrenprisidentschaft Th-
rer Koniglichen Hoheit, der Prin-
zessin von Liittich, zur Aufgabe
gemacht, «die Kreativitit in der

Innenarchitektur zu férdern
durch die Organisation einer
grossen Biennale, die einen
Uberblick iiber die neusten Daten
und besten Kreationen vermittelt
und bekanntmacht». Um die an-
gestrebte Qualitit zu garantieren,
schien es notwendig, eine Kom-
mission damit zu beauftragen, die
Ausstellungsprodukte auszuwih-
len und den dementsprechenden
Firmen eine Einladung auszu-
sprechen. Anfinglich musste ge-
legentlich mehr als ein Auge zu-
gedriickt werden, um nur eini-
germassen die Hallen fiillen zu
konnen.

Entgegen aller Prophezeiun-
gen ist die Messe unterdessen auf
das Funffache (25000 m®) ihrer
urspriinglichen Fliche ange-
wachsen, die Anzahl der teilneh-
menden Linder von 6 auf 16, die
der Stinde von 153 auf 620 ange-
stiegen.

Diesjahriger Schonheitsfehler
im Auf und Ab der Entwicklun-
gen: der Gesamteindruck des in-
ternational  ausgeschriebenen
Wettbewerbs (Adresse fiir 1990
siehe unten) unter dem gleichna-
migen Titel «Design for Europe».
Trotz des quantitativen Erfolgs
(580 Projekte von 520 Teilneh-
mern aus 20 Lindern) vertrat die
Jury mit Nachdruck die Auffas-
sung, dass das allgemeine Niveau
der Einsendungen von niedriger
Qualitit war. «Zuwenig theore-
tisch-philosophische Ansitze, zu-
wenig innovativer Input beziig-
lich Konzeption, Ergonomie,
Konstruktion und Technologie.
Zuviel Dekor und Theater, zu vie-
le Entwiirfe, die Mode und Trend
folgen», gaben die neun Jurymit-
glieder, Leute wie Andrea Branzi
und Michele de Lucchi (I), Axel
Enthoven und Philippe Neerman
(B), Ingo Maurer (BRD) und An-
drée Putman (F), unisono zu ver-
stehen. Die 15 von den unter-
schiedlichsten Firmen und Insti-
tutionen gestifteten Preise in
einem Gesamtwert von iiber 1,5
Millionen bFr. (60000 Fr.) bzw.
35 000 Ecu (Wihrungseinheit der
EG) konnten vergeben werden.
Mit von der Partie: der Winter-
thurer Rainer Christian Auer,
dem die Stadt Kortrijk einen
Preisin der Hohe von 85 500 bFr.
(3420 Fr.) zuerkannte.

Das grosse Publikum zeigte nur
selten eine Andeutung von Ent-
tauschung. Wie immer zwingte
es sich in Volksfeststimmung, von
Neugier getrieben, an den Pli-
nen, Modellen und Prototypen
vorbei.

Auch mochte das mittelmissige
Gros der «Ideenborse» die Refe-
renten der Business-Konferenz

mit dem Schwerpunkt «Europa
92: Chancen... fiir wen?» nicht
davon abhalten, in ihren (lingst
abgedruckten) Beitrigen von
Vielfalt zu reden. Von Europas
«Reichtum an unterschiedlichen
Kulturen». Und wer Kultur sagt,
spricht auch «von Design, ...die-
sem Mehrwert, ...diesem Huma-
nismus der industriellen Epoche»
(J. de Jaegere). Vom Gesichts-
punkt des Designs miisse die Mo-
belindustrie ausgehen, wenn sie
sich mit der Verinderung der
Szenarien befasse, die sich aus
der Vereinheitlichung des Euro-
péischen Marktes ab 1992 ergebe
(Rodrigo Rodriguez).

Das magische Ereignis ’92,
«diese kleine kopernikanische
Revolution», bringt einige Biigel-
falten ins Flattern, notabene bei
den kleineren und mittleren Be-
trieben, denn die grossen Unter-
nehmen werden sofort in der La-
ge sein, sich die billigen Arbeits-
mirkte in Stideuropa zu er-
schliessen. Design, der Kkleine,
aber bedeutungsvolle Unter-

schied, avanciert fiir sie zur Uber-
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«Captain Cook», Solo-Mébel
von Herbert Ludwikowski.

lebensstrategie. Auf der anderen
Seite machte das von der U.E.A.
(Union Européenne de 'Ameu-
blement) in Zusammenarbeit mit
der Stiftung Interieur organi-
sierte Symposium deutlich, dass
ohne Solidaritit die japanische
und amerikanische Konkurrenz
nicht in Schach gehalten werden
kann. «Design for Europe» be-
deutet vor allem «Design from
Europe» nach Ubersee.

JURGEN KLUGE
Secrétariat Interieur, Concours d’idées «Design

for Europe», Casinoplein 10, B-8500 Kortrijk,
Telefon 056/2166 03.
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