Der dritte Weg heisst Kreativitat :
Landwirtschaft auf der Suche nach Zukunft

Autor(en):  Badilatti, Marco

Objekttyp:  Article

Zeitschrift: Heimatschutz = Patrimoine

Band (Jahr): 90 (1995)

Heft 1

PDF erstellt am: 28.04.2024

Persistenter Link: https://doi.org/10.5169/seals-175674

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.

Die auf der Plattform e-periodica vero6ffentlichten Dokumente stehen fir nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie fiir die private Nutzung frei zur Verfiigung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot kbnnen zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.

Das Veroffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverstandnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss

Alle Angaben erfolgen ohne Gewabhr fir Vollstandigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
Ubernommen fiir Schaden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch fur Inhalte Dritter, die tUber dieses Angebot
zuganglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zirich, Ramistrasse 101, 8092 Zirich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-175674

Von Marco Badilatti, Publizist, Zumikon

Gibt es fiir unsere Landwirte wirklich keinen an-
dern Weg aus ihren Problemen, als ihren Boden
immer mehr nichtbduerlichen Nutzungen zu er-
schliessen, wie das die Viter der RPG-Revision
mochten? Keineswegs! Den kreativen unter ih-
nen stehen durchaus auch andere Moglichkeiten
offen, um sich eine angemessene Existenzbasis zu
schaffen oder zu erhalten. Dazu einige Beispiele.

Liest man sich durch die Argu-
mente, die im Zusammenhang
mit der geplanten Offnung des
Raumplanungsgesetzes  fiir
das Bauen ausserhalb der
Bauzonen von den Befiirwor-
tern angefiihrt werden, kann
man sich des Eindruckes nicht
ganz erwehren, ausser der
Umnutzung und dem Verkauf
von Boden fiir nichtlandwirt-
schaftliche Zwecke gebe es ei-
gentlich im hérter werdenden
Konkurrenzkampf keine an-
dern Wege.

Dass dem nicht so ist, bezeu-
gen alle jene Landwirte und
béauerlichen Korperschaften,
die schon seit lingerem Neues

erproben, erfolgreich Nischen
pflegen, ohne deswegen ihre
Verbundenheit mit dem Bo-
den und einer bodenabhingi-
gen Produktion aufzugeben.
Die einen produzieren biolo-
gischen  Bergkise, andere
fithren nebenbei Beerenplan-
tagen, noch andere bauen
wieder alte Getreidesorten
an, tun sich zusammen und
organisieren Wochenmirkte
oder widmen sich neben der
Milchwirtschaft und dem
Ackerbau  vermehrt land-
schaftspflegerischen und na-
turschiitzerischen Aufgaben,
seitdem dafiir Direktzahlun-
gen winken.

«Gran Alpin»

So hat schon vor iiber sieben
Jahren eine kleine Gruppe
von Bauern aus Mittelbiinden
die Genossenschaft «Gran Al-
pin» gegriindet. Mit dieser
Selbsthilfeorganisation  woll-
ten sie ihre einseitige Abhén-
gigkeit von der Viehwirtschaft
verringern, den Okologischen
Landbau fordern und ihre Re-
gion mit einheimischem Ge-
treide versorgen, so wie das in
dieser klimatisch begiinstigten
Gegend schon friither der Fall
war. Auf den neuen Getreide-
bau-Parzellen gelten strenge
Richtlinien; ausser Mist diir-
fen keinerlei Handelsdiinger
oder chemische Pflanzen-
schutzmittel eingesetzt wer-
den.

Seit einigen Jahren gedeiht
nun auf den teilweise iiber
1400 Metern liegenden
Ackern wieder Brotgetreide,
und zwar bei respektablen Er-
trigen. Das Stroh verwerten
die Bauern in der Tierhaltung
und das Getreide verkaufen
sie ihrer Genossenschaft, wel-
che ihnen dafiir mehr als
marktiiblich bezahlt und die
Lagerung, Verarbeitung und

Vermarktung ihres Getreides
besorgt.

Heute zdhlt «Gran Alpin»
tiber 30 Getreideproduzenten
im Albulatal, Oberhalbstein
und auf der Lenzerheide. Ins-
gesamt erzeugen sie auf
5 Hektaren jdhrlich rund
25 Tonnen Brotgetreide -
Weizen, Triticale, Dinkel, Rog-
gen und Gerste. Dieses wird
in Tiefencastel gelagert und
von «Gran-Alpin»-Geschifts-
fihrer Peer Schilperoord in
der alten Miihle von Salouf
nach Bedarf vermahlen, die
Gerste aber in Alvaneu-Dorf
zu Rollgerste verarbeitet. Ab-
nehmer des Mehles sind
Bicker der ndheren und weit-
ren Region, welche daraus ein
spezielles «Gran-Alpin-Brot»
backen, aber auch Gastro-
nomen, die es fiir ihre Géste
zu einheimischen Teiggerich-
ten aus Grossmutters Koch-
buch verwerten. Aus jéhrlich
etwa vier Tonnen Getreide
werden sodann in Thusis Teig-
waren hergestellt, die an
Reformldden und an Mérkten
verkauft werden, und eine Fa-
brik in Alvaneu-Dorf produ-
ziert aus dem einheimischen
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Alpin-Mehl Zwieback. Der
Plan, einen Teil der Ernte in
Form von Getreideflocken zu
vermarkten, musste hingegen
mangels  Verarbeitungsmog-
lichkeiten in der Region noch
aufgeschoben werden. Dafiir
wichst der private Kunden-
kreis der Genossenschaft stin-
dig, beispielsweise am Churer
Wochenmarkt, wo «Gran Al-
pin» regelmissig auftritt und
sich  um Konsumentennihe
bemiiht. Auch eine wachsende
Zahl von Bickern, Hoteliers
und Héndler zeigen sich fiir
thre  kulinarischen Spezia-
lititen interessiert am einhei-
mischen Getreide.

Gesundheits-Kriauter

Ein anderes Beispiel alternati-
ver Landwirtschaft im Bergge-
biet stellt der Krduteranbau
dar, der sich seit einigen Jah-
ren wachsender Beliebtheit
erfreut. Zusammengeschlos-
sen in der Schweizerischen
Arbeitsgemeinschaft zur For-
derung des Kriuteranbaues
im Berggebiet, lieferten die
hier erfassten Kréduterpflanzer
1988 eine Produktion von 20
Tonnen Trockengewicht, im
Jahre 1994 aber bereits 112
Tonnen. Die wichtigen Ab-
nehmer sind Hersteller von
Kriuterbonbons und Natur-
heilmitteln. Die Schweizer
Krauterbauer verzichten voll-
stindig auf  Kunstdiinger
und Pflanzenschutzmittel und
rechtfertigen durch diesen
Qualitatsausweis ihre gegen-
tiber der ausldndischen Kon-
kurrenz hoheren Preise.

Wo werden heute in der
Schweiz Krauter angepflanzt?
Zuoberst auf der Liste steht
die Walliser Gruppe Valplan-
tes, welche 1994 53 Prozent
der Gesamtproduktion bei-
steuerte. An zweiter Stelle
folgt die Berner Gruppe Wald-
hof der Region Oberaargau/
Solothurn mit 19 Prozent und
schliesslich das Puschlav, wo
man sich bereits anfangs der
achtziger Jahren dem Kriu-
teranbau zu widmen begann,
mit 10 Prozent. Weitere Pro-
duktionsgebiete finden sich im
Emmental, Entlebuch, in der
Innerschweiz und im Jura.
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Seit 1988 widmet man sich
iibrigens im «Centre d’arbori-
culture et d’horticulture des
Fougeres» in Conthey VS un-
ter dem Projektnamen «Médi-
plant» auch der Forschung
von Arzneipflanzen und aro-
matischen Kriutern. Die von
einem italienischen Industriel-
len gesponserte und vom Kan-
ton Wallis und der Eidge-
nossischen  Forschungsanstalt
Changins getragene Stiftung
erforscht und ziichtet medizi-
nisch und kommerziell beson-
ders vielversprechende Heil-
pflanzen, fiihrt aber auch be-
sondere Auftrige fiir Kosme-
tik- und Arzneimittelfirmen
durch und widmet sich der
Forderung des Grundlagen-
wissens mittels Kolloquien. Im
Vordergrund des Interesses
der Forschungsarbeit stehen
die Arnika (Arnica montana),
der Einjdhrige Beifuss (Arte-
misia annua) und das Klein-
bliitige Wiedenroschen (Epi-
lobium parviflorum), aber
auch andere Pflanzen.

Wie wiir’s mit Spargeln
oder Feta?

Keineswegs nur in Grau- und
Schwarztonen sehen auch Ex-
perten der landwirtschaftli-
chen Ausbildung die Zukunft
der Landwirtschaft. Sie ma-
chen gerade fiir die Bergbau-
ern in  Tourismusgebieten
noch zahlreiche Alternativen
aus. Vorbedingung dazu sei je-
doch, dass sich die bauerlichen
Produzenten vermehrt um
Konsumentennidhe bemiihten,
sich an neue und originelle
Aufgaben wagten und konse-
quent einen Kurs des hohen
Qualitdtsstandard  steuerten.
Je besser, naturnaher und
marktgerechter das Produkt,
desto hoher ldgen die Chan-
cen, dass daraus ein Renner
mit vielféltigen Absatzmoglich-
keiten wird. Dass dem wirklich
so ist, ldsst sich immer wieder
an lokalen und regionalen
Mirkten erleben.

Als konkrete alternative Ta-
tigkeitsgebiete angefiihrt wer-
den konnen die Veredelung
des einheimischen Getreides
in Form von hochwerti-

gen Spezialbroten, Gebicken,
Teigwaren, Suppenmischun-
gen usw. Und warum es nicht
einmal mit eigenen Erdbee-
ren, Heidelbeeren und in Ver-
bindung mit Wildgerichten mit
Preiselbeer-Kulturen — versu-
chen? Junge und aufgeschlos-
sene Landwirte haben schon
langst entdeckt, dass da durch-
aus ein Markt vorhanden ist
und der Konsument sogar be-
reit ist, fir besondere Leistun-
gen etwas tiefer in die Tasche
zu greifen. Selbst Spargeln
konnten noch in verschiede-
nen Gebieten gedeihen, die
Fischzucht gefordert, beson-
dere Milchprodukte (Késespe-
zialitdten, so etwa Schafskise)
und der Anbau von Blumen
zum Selberpfliicken vermehrt
gepflegt werden. Und das alles
keineswegs nur fiir die Ein-
heimischen und Feriengiste!
Auch fiir den Export in die
EG-Lénder bestiinde fiir alpi-
ne Spezialititen ein attrakti-
ver Markt, wie ein deutscher
Wissenschaftler orakelte.

Chance «Direktverkauf>»

Mit der Produktion alternati-

ver Landwirtschaftsprodukte

allein ist es freilich nicht ge-
tan. Diese wollen auch abge-
setzt werden. Und hier bieten
sich — besonders fiir Bauern

im Mittelland und solche in

stadtischen Ballungszentren —

Moglichkeiten, die noch kei-

neswegs ausgeschopft sind.

Dazu gehort namentlich der

Direktverkauf, der nicht nur

den Anbau und den Konsum

von saisongerechten Produk-
ten aus dem unmittelbaren

Lebensumfeld fordert, son-

dern auch Bauern und Kon-

sumenten zusammenfiihrt, ge-
genseitig neue Einblicke und

Erfahrungen ermoglicht und

es dadurch erleichtert, einan-

der besser zu verstehen. In der
kiirzlich erschienenen Studie

«Stadtnahe Landwirtschaft»

von Hans Bieri (siche «Hei-

matschutz» 4/94) werden dies-
beziiglich konkrete Mdoglich-
keiten aufgezeigt:

e Direkteinkauf ab Hof aus
Betrieben in Fussgidngerdi-
stanz zu den peripheren
Wohngebieten oder aus sol-

chen an den Agglomera-
tionspendlerrouten;

e Ausdehnung des Direktver-
kaufes durch Ausbau der
Lagerungsmoglichkeiten fiir
direkteinkaufende Konsu-
menten auf dem Hof oder
durch Erweiterung des An-
gebotes mittels Zusammen-
arbeit zwischen Landwirt-
schafts- und andern Betrie-
ben;

® Reaktivierung ortlicher biu-
erlicher ~ Absatzgenossen-
schaften und Schaffung von
giinstig gelegenen Verkaufs-
standorten durch die Quar-
tiere und Gemeinden,;

e Schaffung neuer biuerlicher
Verkaufsstandorte oder La-
gerrdume durch Wohnbau-
genossenschaften, Quartier-
verecine und Gemeinden
mittels vorhandener Struk-
turen (Frauenvereine, Miit-
tervereine,  Familienclubs
Usw.);

e Erncuerung und Vertiefung
der Zusammenarbeit zwi-
schen Bauern und ortlichen
Detaillisten;

e Einrichtung biuerlicher Ver-
kaufsstinde vor der Tiir der
Grossverteiler, in grosseren
Detailhandelsldden oder in
Einkaufszentren;

@ Durchfithrung von Wochen-
mirkten im Dorf oder
Quartier;

e Aufkldarung der Konsumen-
ten tber Erndhrung, Land-
wirtschaft  und  Umwelt
durch Konsumentenorgani-
sationen, Grossverteiler,

Schon seit anfangs der achtzi-
ger Jahren widmet man sich
etwa im Puschlav dem Kriu-
teranbau. (Bild Badilatti)




Schulen und besondere Ak-
tionen der einheimischen
Landwirtschaft.

Mut zu Neuem haben

Mit diesen Beispielen, denen
zahlreiche weitere beigefiigt
werden konnten, soll nicht be-
hauptet werden, sie stellten
gleichsam das Ei des Kolum-
bus fiir unsere Agrarprobleme
dar. Sie wollen lediglich zei-
gen, dass auch in schwierige-
ren Zeiten Alternativen vor-
handen sind. Bei der Suche
nach neuen Wegen darf aber
nicht ausschlaggebend sein,
was dem einzelnen Bauern am
meisten Geld einbringt, son-
dern was den natiirlichen
Anbaubedingungen am be-
sten entspricht und dem
Produzenten die grosste per-
sonliche Befriedigung bei der
Arbeit verschafft. Die Frage
ist nur, ob auch die Bauern
selbst an solche Mglichkeiten
glauben. Bei den jiingeren
breitet sich da vermehrt
Offenheit aus, aber nicht sel-
ten scheitern ihre Ideen am
Widerstand der Viter, an
mangelhaften Vorbereitungen
oder werden pseudoalternati-
ve Wege eingeschlagen. Doch
das muss nicht sein. Zahllose
Landwirte landauf-landab -
im Berggebiet wie im Mittel-
land und am Rande unserer
Stddte — haben ldangst erkannt,
dass auch heutzutage mit
Einfallsreichtum noch einiges
zu gewinnen ist.

Depuis le début des années
quatre-vingt déja, on se consa-
cre dans la vallée de Poschiavo
a la culture des herbes aroma-
tiques et médicinales.

L’agriculture a la recherche de pistes pour I’avenir

Par Marco Badilatti, journaliste, Zumikon (résumé)

Nos agriculteurs n’ont-ils réellement d’autre
choix, pour se sortir de leurs problemes, que
d’abandonner de plus en plus I’exploitation agri-
cole de leurs terres, comme le souhaitent les au-
teurs du projet de révision de la LAT? Mais pas
du tout! Les plus créatifs ont trouvé d’autres
moyens de s’assurer une existence digne. Voici

quelques exemples.

Les partisans d'un assouplisse-
ment de la réglementation de
la LAT sur les constructions
hors zone a batir ne semblent
envisager d’autre possibilité
que de changer I'affectation
des batiments agricoles et ven-
dre des terres a des fins non
agricoles. Pourtant, des agri-
culteurs et des groupements
de producteurs ont expéri-
menté d’autres solutions qui
leur ont permis de conserver
un mode de production tri-
butaire du sol.

«Gran Alpin» est le nom d’une
petite coopérative paysanne
des Grisons qui, depuis plus de
sept ans, favorise la culture
biologique de céréales indige-
nes (blé, triticale, épeautre,
seigle, orge). Les cultivateurs
exploitant leurs terres, a plus
de 1400 m d’altitude, dans les
vallées de 1’Albula, Ober-
halbstein et Lenzerheide, ont
adopté des regles de produc-

| tion biologique rigoureuses.

Ils utilisent la paille pour le
bétail et vendent leurs céréa-
les a la coopérative pour un
prix légérement supérieur au
prix courant.

Les débouchés sont variés:
cette production est trés ap-
préciée des boulangeries loca-
les et régionales qui confec-
tionnent un pain spécial
«Gran Alpin». Les restaura-
teurs préparent des spécialités
culinaires a la mode de grand-
mere. A Thusis, une fabrique

de pates alimentaires fournit
les magasins diététiques et les
marchés et a Alvaneu, la fabri-
que de biscottes utilise la fari-
ne «Alpin». La coopérative
nourrit d’autres projets, not-
amment la commercialisation
de flocons de céréales.

Autre exemple réussi de mise
en valeur agricole: la culture
biologique de plantes médici-
nales et aromatiques en mon-
tagne. Les fabricants de reme-
des naturels et de bonbons aux
herbes apprécient la qualité
biologique de cette produc-
tion (menthe, mélisse, achillée,
alchémille notamment) pro-
venant essentiellement du
Valais, d’Argovie et de la ré-
gion de Soleure, mais égale-
ment du Puschlav, de I'Em-
mental, de I’Entlebuch, de
Suisse centrale et du Jura. De-
puis 1988, une Fondation
parrainée par un industriel
italien expérimente, sous la
houlette du canton du Valais
et de la Station fédérale de re-
cherches de Changins, dans le
cadre du projet de recherche
«Mediplant», la culture de
plantes médicinales, trés pro-
metteuse  commercialement
(industrie cosmétique et phar-
maceutique).

Les experts de la vulgarisation
agricole ne voient pas I'avenir
si sombre, surtout dans les ré-
gions touristiques de monta-
gne. Il leur semble toutefois
primordial que les paysans

'La troisieme voie passe par la créativite

producteurs se rapprochent
davantage des consomma-
teurs, tentent des innovations
originales et s’attachent a ne
fournir que des produits natu-
rels de haute valeur biologi-
que. Il existe toujours des dé-
bouchés sur les marchés lo-
caux et régionaux pour ce type
de produits. En effet, le con-
sommateur veut bien débour-
ser un peu plus pour une spé-
cialité ou un produit authen-
tique du terroir.

Mise en valeur des céréales in-
digenes, production de fruits
rouges, asperges, pisciculture,
fromages, fleurs a couper soi-
méme sont autant de possibi-
lités a exploiter dans les ré-
gions de montagne pour la
clientele locale, les touristes
et méme I’exportation.

La vente directe, notamment
pour les agriculteurs du Pla-
teau et des grandes agglo-
mérations urbaines, est un cré-
neau commercial qui a été jus-
qu’a présent tres peu exploité.
Dans une étude récente sur
I'agriculture de proximité (cf.
Sauvegarde 4/94), Hans Bieri
propose plusieurs pistes: vente
directe a la ferme pres des lo-
tissements résidentiels ou sur
le trajet des pendulaires, ex-
tension de la vente directe
graice a l'aménagement de
moyens d’entreposage, réac-
tivation des coopératives loca-
les de commercialisation, créa-
tion de lieux de vente bien si-
tués dans les quartiers et les
communes, coopération avec
les associations locales exis-
tantes, amélioration de la
collaboration entre les pay-
sans et les petits commerces,
stands de vente des paysans
devant les grands distributeurs
et les grands centres commer-
ciaux, marchés hebdomadai-
res, information des consom-
mateurs sur [l’alimentation,
I’agriculture, I'environnement.
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