Zeitschrift: Heimatschutz = Patrimoine
Herausgeber: Schweizer Heimatschutz

Band: 46 (1951)

Heft: 3

Artikel: Streckenreklame ist keine wirtschaftliche Notwendigkeit
Autor: Ingold, W.

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-173420

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 02.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-173420
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

94

Streckenreklame ist keine wirtschaftliche Notwendigkeit

In der Bekimpfung oder Eindimmung der Auflenreklame sind die Erfolge —
wie jeder Augenschein auf unsern Hauptverkehrsstrallen bestitigt — bis heute
mehr als bescheiden geblieben. Es gibt zwar in allen Kantonen und in vielen
Gemeinden sogenannte Reklame-Verordnungen, die im Interesse der Verkehrs-
sicherheit oder zum Schutze des Landschaftsbildes einschrinkende Vorschriften
enthalten. In praxi haben sie aber selten mehr vermocht, als offenkundige Mifi-
stinde zu verhiiten. Das Ziel, das sich der Heimatschutz gesteckt hat, scheint
aber nirgends wirklich nihergeriickt. Das konnte erst dann der Fall sein, wenn
die bestehenden Vorschriften die notigen Handhaben geben wiirden, um die
Auflenreklame auf jene Domine zu beschrianken, wo sie ihre zweckentsprechende
Form und wirtschaftliche Funktion bereits gefunden hat: auf die 6ffentlichen
Plakatstellen und die Geschiftsstraffen der Stidte.

In keiner Verordnung ist aber bis heute dieser konsequente Schritt getan wor-
den. Er allein vermdchte die Streckenreklame aus dem Dorf und der Landschaft
zu entfernen. Man hat ihn nicht gewagt, weil man sich tiber seine wirtschaftliche
Tragweite nicht im klaren ist (in einzelnen Fillen mogen auch noch fiskalische
Uberlegungen mitgespielt haben).

In den Weisungen zu den in Vorbereitung befindlichen Gesetzesentwiirfen
wird die Zuriickhaltung in der Anwendung strengerer Mafinahmen in der Regel
damit begriindet, daf eine Einengung der geschiftlichen Werbung fiir die Be-
troffenen wirtschaftliche Nachteile in sich schlieflen wiirde.

Solange man an geschiftliche Werbung im allgemeinen denkt, ist diesen Uber-
legungen nicht zu widersprechen. Der Kernpunkt der Frage liegt aber darin, ob
Auflenreklame — vor allem in der von Heimatschutzseite besonders angefoch-
tenen Form der Streckenreklame — einem unbedingten geschiftlichen Bediirfnis
entspricht, oder ob sie nicht durch andere, ebenso zweckmiflige Mittel der Wer-
bung ersetzt werden kann. Gerade dies mufl zweifellos bejaht werden.

Es geht nicht darum, ob dem Gasthof »Zum Leuen« das kunstvoll geschmie-
dete Wirtshausschild mit dem vergoldeten Lowen zu belassen sei, oder ob der
Garagist weiterhin dem Automobilisten seine Anwesenheit durch ein vertrautes
Wahrzeichen mitteilen darf. Es wird auch niemand an einem Hinweis auf die
Wirtschaft »Zur frohen Aussicht« etwas zu bemingeln haben. Wogegen der
Heimatschutz aber Front macht — und sich darin mit weiten Kreisen der Be-
volkerung einig weifs —, das ist die Beniitzung der freien Natur oder der archi-
tektonisch wertvollen oder reizvoll mit ihrer Umgebung verbundenen Bauten zu
geschiftlicher Werbung, solange dafiir keine unbedingte Notwendigkeit besteht.

Die Tatsache, daff die iiberwiegende Mehrzahl der reklametreibenden Firmen
— vom Plakatanschlag an den dafiir reservierten Stellen abgesehen — ohne
Auflenreklame auskommt, bringt eigentlich allein schon den Nachweis, dafl
diese Werbeform keiner wirtschaftlichen Notwendigkeit entspricht.

Jedem Unternehmen stehen heute eine grofle Anzahl hochentwickelter Werbe-
mitte]l zur Verfiigung, die sich mit dem notigen technischen Geschick tiberall ein-
setzen lassen. Niemand ist deshalb auf Auflenreklamen wirklich angewiesen, Wer
sie dennoch anwendet, mufl sich sagen, dafl er alle um die Erhaltung der land-
schaftlichen Schonheit besorgten Kreise briiskiert. Er verstofit aber auch noch
gegen eine Grundregel der Reklame: alles zu vermeiden, was Anstoff erregt.

In letzter Zeit ist deshalb auch von kompetentester Stelle — von der Orga-
nisation der Reklametreibenden selber — gegen die weitere Verwendung der
angefochtenen Formen der Auflenreklame Stellung genommen worden. Die



Auftraggeber-Kommission des Schweiz. Reklame-Verbandes hat einen Aufruf
erlassen, der die Einladung enthilt, auf dieses Reklamemittel kiinftig freiwillig
zu verzichten. Es besteht dabei die Meinung, dafl in Fillen, wo grofiere finan-
zielle Engagements dem sofortigen Abbau im Wege stehen, dieser doch grund-
satzlich beschlossen werden konne, selbst wenn seine Durchfithrung erst in
lingeren Zeitabstinden moglich sei.

Der Gedanke, das vom Heimatschutz seit langem erstrebte Ziel auf freiwil-
liger Grundlage zu erreichen, erscheint in hohem Mafle sympathisch. Wire es
nicht der erfreulichste Beweis fiir die so oft gepriesenen Tugenden der freien
Wirtschaft, dafl sie sich ihre Grenzen selber zu ziehen vermag?

Dr. W. Ingold.
Mitglied der Auftraggeber-Kommission des Schweiz. Reklame-Verbandes.

Appell zur freawilligen Beschrankung der AufSenreklame

Die Auflenreklame, namentlich in ihrer Anwendungsform als Strecken-
reklame, hat in der letzten Zeit eine starke Ausbreitung erfahren, obschon nur
eine verhiltnismiflig kleine Zahl von Branchen daran beteiligt ist.

Es unterliegt keinem Zweifel, daf sich diese Entwicklung mit dem Bediirfnis
nach erhdhter Verkehrssicherheit und guten Sichtverhiltnissen auf der Straflen-
fahrbahn nicht in Einklang bringen lafit. Anderseits ist die ablehnende Haltung
weiter Kreise, denen der Natur- und Heimatschutz ein wichtiges Anliegen ist,
gegentiber der Auflenreklame im Zunehmen begriffen. Diese Situation ist dem
Ansehen der Reklame als Ganzes abtriglich. Wir sind deshalb tiberzeugt, dafl
sich eine Sanierung auf dem Wege ciner Neuorientierung der gesamten Auflen-
reklame aufdringt. Dabei liegt es im Interesse aller Beteiligten wie der Reklame
selber, daf} die Initiative dazu von unseren Kreisen ausgeht.

Aus diesen Erwigungen heraus hat sich unsere Kommission mit dem ganzen
Fragenkomplex eingehend befafit. Sie kommt nach gegenseitiger Abwigung der
geschiaftlichen Erfordernisse und der offentlichen Interessen zum Ergebnis, dafl
eine Beschrinkung der gesamten Auflenreklame auf die Geschiftsstraflen der
Stidte und groflen Ortschaften ohne weiteres moglich wire, wenn daneben die
von jeher in allgemeiner Weise beniitzten &ffentlichen Plakatstellen wie bisher
zur Verfiigung stehen.

Diese Losung der zonenmidifligen Begrenzung hitte den Vorzug, allen reklame-
treibenden Firmen gleiche Wettbewerbsbedingungen zu verschaffen. Den legi-
timen Anspriichen der dem Verkehr dienenden Gewerbebetriebe (Tankstellen,
Reparaturwerkstitten fiir Autosund Velos, Gaststitten) konnte durch Zulassung
eines die Lage gut markierenden Hinweises Rechnung getragen werden. Dadurch
wire die gute Ubersichtlichkeit der Durchgangsstrafien erreicht, und die von den
verantwortlichen Behorden immer wieder gestellte Frage, ob und in welchem
Ausmafl die Auflenreklame zu bewilligen sei, auf einfache Weise geregelt.

Wir appellieren deshalb an alle Firmen, die sich der Auflenreklame heute be-
dienen, sich diesen Richtlinien anzuschliefien. Durch Verzicht auf neue Placie-
rungen und allmidhlichen Abbau der bereits vorhandenen Auflenreklamen auf
den Uberlandstraflen oder in deren Bereich, sowie in Dorfern und kleinern Ort-
schaften, wird es moglich sein, das angestrebte Ziel im Verlauf einiger Jahre
zu erreichen. Durch freiwillige Ubereinkunft unter Betrieben gleicher Branche
konnte der Entschlufl jedem Einzelnen erleichtert werden.

Auftraggeber-Kommission des Schweiz. Reklame-Verbandes.
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