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HEIMATSCHUTZ

Zeitschrift der «Schweizer. Vereinigung fiir Heimatschutz»

HEFT No. 2 BULLETIN DE LA «LIGUE POUR LA CON- JAHRGANG
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HEIMATSCHUTZ UND REKLAME.

Von Chr. Conradin.

ENN wir uns wieder einmal mit Heimatschutz und Reklame beschiftigen, werden

wir unwillkiirlich in jene Zeiten frischen Kampfes zuriickversetzt, da die
junge Vereinigung gleich frohem Jungknab allem den Fehdehandschuh hinwarf,
was ihren Idealen sich entgegenstellte. Wir denken da an den Kampf gegen die
bekannten Schokoladen- und Uhren-
plakate, die sich bis hinauf in unsere
Berge und Alpen wagten, an jene
Zeit, wo auf unsern Ruf die Jung-
mannschaften der Bergdorfer fiir
radikale Abhilfe sorgten.

Damals wurden die Worte « Plakat-
seuche» und « Reklamepest » geprigt.
Man wird sie nicht gerade schon
finden, aber berechtigt waren sie in
jener Zeit gewiss, wo auf diesem
Gebiet das reine Faustrecht herrschte.
Dazumal wire man wohl nicht davor
zuriickgescheut, oOffentlichen Plakat-
aushang ganz zu verbieten, wenn
es in der Macht der einzelnen Kampen
gelegen hitte. Nun, das war wohl
zu viel verlangt; aber das eine Gute
hatte dieses Draufgehen: die offent-
liche Meinung wurde aufmerksam
gemacht und wunter ihrem Druck
bildeten sich allmihlich neue Ver- Abb. 1. Plakatsidule in Zirich. Gut geformt und zweckmissig
hiltnisse heraus, auf welche wir im  aufgestellt,wirkt sie, mit kiinstlerisch ausgefiihrten Plakaten be-

klebt, als Schmuck der Verkehrsstrasse, — Fig. 1, Colonne

Verlaufe unseres Artikels noch zu d’affichage a Zurich aux formes élégantes, dans une situation
favorable. Décorée de bonnes affiches elle est un ornement
sprechen kommen werden. de 18 riie.
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Abb. 2. Schlechtes Beispiel. Wie ein zur Plakaiwand gewor-
denes Gebdude aussieht, wenn weder eine Behirde noch eine
verantworthiche Gesellschaft sich des Reklamewesens annimmt.
Fig. 2. Mauvais exemple. Affiches placées au hasard sur em-
placement toléré par 1’autorité, Les affiches non entretenues
pendent lamentablement en défigurant I’immeuble et le quartier,

in Form von Inseraten erstrebt wurde, hat sich nun auf die Strasse gewagt.

Doch, wie gesagt, die Verhiltnisse
haben sich gedndert. Die Plakat-
reklame ist zu einem wirtschaftlichen
Faktor geworden, den blindlings zu
bekdmpfen eine Donquichotterie
wire. Es wire riickstindig, wollte
der Heimatschutz auf seinem ersten
Kampfruf gegen jede Plakatreklame
beharren, und es wiirde dies auch
nichts niitzen. Die Zeit und ihre
Anforderungen wiirden i{iber uns
zur Tagesordnung iibergehen. Man
kann ja dariiber geteilter Ansicht
sein, ob die Anpreisung seiner
Waren, seines Geschiftes durch das
Mittel des Plakates das Hochste sei,
Tatsache ist, dass eben diese An-
preisungin grossem Umfange existiert
und dass daraus wirtschaftliche
Erfolge erwachsen. Was friiher
grosstenteils allein in den Zeitungen
Die

Plakate, wenn sie gut gelost sind, lenken den Blick des Passanten auf sich und

prigen sich dem Gedichtnis ein.
Dass dieser Schritt eine ganz
neue Darstellung des Reklamebildes
erforderte, liegt auf der Hand. Es
ist interessant, die Entwicklung zu
studieren, welche dieser Industrie-
zweig genommen. Wihrend in
frithern Zeiten vielzeilige Schrift-
plakate, Genrebilder etc. den schwa-
chen Versuch machten, aufzufallen,
hat sich allméhlich ein eigener Stil
ausgebildet. Man sah, dass allzu
naturalistische Darstellungen in der
Strasse nicht zur Geltung kamen.
Das Milieu verlangte gebieterisch = .
eine Abstraktion von der Natur und
Vereinfachung der Form, und so
bildete sich mit der Zeit ein neuer

Plakaten.
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Abb. 3. Schlechtes Beispiel. Ein kleines Gebdude (6ffentliche
Wage)verschwindet unter zufillig angeklebten, vernachldssigien
— Fig
édifice (poids public) disparaissent sous une couche d'affiches

3. Mauvais exemple. Les murs de ce petit

sales et déchirées,



Kunstzweig, der viel-
fach als Vorldufer einer
neuen Monumental-
kunst angesehen wird,
Und warum nicht? Ver-
einigt er doch in seinen
besten Beispielen vieles,
was man von einer sol-
chen verlangen kann:
grossziigige einfacheLi-
nienfithrung, Beschrin-
kung in der Farbe, kon-
zentrierte  Ausdrucks-

Abb. 4. Gutes Beispiel. Die Plakatwinde sind der Architekiur des Gebiudes PURT .
gut angepasst. (Genf.) — Fig. 4. Bon exemple 4 Gendve. Les parois réservées mOghCthlf Unferweg'

a l'affichage sont en harmonie avec 'architecture du bétiment. lassung von allem Ne-

bensichlichen. Das Plakat hat denn auch viele der besten Kiinstler aller Linder
zu seinen Interpreten, und so ist es gelungen, eine «Kunst auf der Strasse» zu
schaffen, die allen Anforderungen entspricht, welche an eine solche gestellt werden
konnen.

Das Plakat als solches wire heute im grossen ganzen gut geldst. Wohl
sehen wir noch sehr viel Schlechtes, und wohl am hisslichsten sind die Schauer-
helgen der Kinematographentheater, die durch ihre verzerrten Darstellungen irgend-
einer aufregenden Begebenheit die Nerven der Grossstadtmenschen kitzeln oder
auf dem Lande die Neugier des naiven Bauern erregen sollen. Als besonders lastige
Erscheinung im modernen Strassenbild wirken die aufdringlichen Plakatwagen der
Kinotheater. Mit diesen
Sachen sollte griindlich BB |
abgefahren werden. Sie  § TR
verderben Geschmack T8 A -"_ s ‘
und Charakter von so 10 I_!_ ! f, :
vielen jungen, uner- il %
fahrenen Leuten durch
ihre  unkiinstlerische
Darstellung, dass hier

die Bezeichnung
«schlechtes Beispiel»
wirklich am Platze ist.

Doch auch ein gutes
einzelnes Plakat kann

1
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Abb. 5. Gutes Beispiel. Ein Kiosk, der im Strassenbild nicht stért, dient dem

ebensowohl zur Ver- Plakataushang und z(ggleich als Trame\vartestelle usw. (Genf). — Fig. 5. Bon
exemple a Geneve uatre services réunis en un seul édicule: affichage, vente
unstaltung desStrassen- de journaux, station de tramways et urinoir au sous-sol. '
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bildes dienen, als zu
dessen Schmuck. Es
kommt alles darauf an,
wo es angebracht ist!
Damit kommen wirzum
wichtigsten Teil un-
serer Abhandlung, zum
Plakataushang.
Wihrend friiher, und
an manchen Orten noch
jetzt, jeder sein Plakat
anklebte, wo es ihm
gefiel, an einer Mauer,
an einem Stalltor, am
Zaun etc., wie es einige
unserer  Abbildungen
zeigen, sind andere Orte
dazu gekommen, den

406, B e, angstellie lsatwand it yngcoriet sngcbeschicn Pakgir; €anzen Plakalaushang
mal entretenue. Singulier ornement pour un jardin. zu vereinheitlichen und
zu verpachten.

An Stelle des regellosen Anhidngens ist die strenge Ordnung getreten, und
man sieht iiberall das Bestreben, durch passende Gruppierung das oft sehr sprode
Material einigermassen angenehm zu machen oder, wie wir spiter sehen werden, es
zum eigentlichen Strassen-
schmuck zu verwenden.

Als Mittel fiir den
Plakataushang haben wir
in den Ortschaften, die
dafiir behordliche Bewil-
ligungen erteilt haben, die
an bestimmten Punkten
angebrachten Winde und
Sdulen. Dass diese leicht
sichtbar sein miissen, liegt
in der Natur der Sache.
Aber es ist doch manch-
mal nicht zu leugnen,
dass die Wahl der Punkte
oft sorgfiltiger getroffen

Abb. 7. Windmiihlenreklame, storend im Strassenbild. % e
Fig. 7. Tournique 2 vent pour afficher. Enlaidit la tue. werden konnte. Beispiele
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und Gegenbeispiele, die unsern Artikel
begleiten, und manche Illustration in frii-
hern Jahrgdngen des « Heimatschutzes »
sprechen hier deutlich genug!

Bei der Auswahl der Plitze mitzu-
helfen und mitzureden, wire eine Aufgabe
des Heimatschutzes, und ich glaube, das
wire auch im Interesse der Plakat-Gesell-
schaften.

Wie jeder Mensch von Zeit zu Zeit
Ruhe notig hat, so sollte es auch im
Strassenleben Oasen geben, die als ge-
botene Ruhepunkte angesehen werden
sollten, wo man nicht immer auf Schritt
und Tritt an den unbarmherzigen Tanz
ums goldene Kalb erinnert wird. Solche
Schutzzonen zu schaffen, wird bei einiger-
massen gutem Willen zu erreichen sein.

Bei der Ausniitzung und der Grup-
pierung der Reklameplakate an Winden
und Sdulen zeigte sich alsbald ein Um-
stand, der zur Erreichung einer guten
einheitlichen Wirkung
bisher sehr hinderlich
war, die Verschieden-
heit der Formate. Dies
ist eine der Haupt-
ursachen, warum auch
jetzt noch manche
Winde etc. einen un-
ruhigen, oft unange-
nehmen Eindruck ma-
chen. Wohl mag auch
hier wieder der Ge-
danke wegleitend ge-
wesen sein, durch diese
Verschiedenheit auf-
fallen zu wollen. Doch
dieser Erfolg ist sehr
unwesentlich,die Rech-
nung erweist sich als

Abb. 8. Riesengemilde als Reklame, wirken aufdring-
lich und verwischen jede Proportion in der benachbarten
Hausarchitektur. — Fig. 8. Affiche monstre dont les
proportions exagérées contrastent désagréablement avec
I'architecture des batiments voisins.

Abb. 9. Mit Reklamen wahllos iibersite Hauserpartie in Ziirich, wirkt unruhig
und unschén, — Fig. 9. Groupe de maisons oit des affiches placées sans ordre
et sans goit produisent un effet fort désagréable.
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Abb 10. Wie eine sonst reizlose Hauswand dur

schmiickt wird. Hiibscher Abschluss der Reklame

Ziirich,) — Fig. 10. Comnient une muraille lai
méme décorée

ch Einfiigen einer Plakatwand wirkungsvoll ge-
n durch Anpflanzung von Efeu. (Pestalozzianum,
de et nue peut étre utilisée avantageusement et
avec goiit par des affiches et un encadrement de lierre.

Abb. I11. Gutes Beispiel einer Reklamenwand. Die kiinstlerisch ausgefiihrten, im Format einheitlichen Plakate
werden durch die wohliiberlegte Art der Zusammenstellung zum Strassenschmuck, — £
de paroi d’affichage. Des affiches artistiques, d'un format semblable,

g. 11. Bon exemple
peuvent servir ainsi a4 embellir la rue,

et disposées dans un ordre agréable
22



Abb. 12. Bauwand in Ziirich, welche durch kiinstlerisch iiberlegle Anordnung gufer Plakate das Strassen-
bild belebt. — Fig. 12, Palissade de maison en construction qui anime et décore la rue par suite du bon
arrangement des affiches,

Abb. 13, Originelle Verwendung einheitlich angeordneter Plakate zur provisorischen Verdeckung unferfiger
Magazine in einem Neubau. (Ziirich.) — Fig. 13. Emploi original d'affiches pour cacher provisoirement
des magasins en construction,
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falsch. Aus den Beispielen
sehen wir, dass auch bei ganz
gleichen Formaten eine grosse
Einzelwirkung erzielt werden
kann. Es handelt sich nur
darum, wie das Reklamebild
im gegebenen Raum dar-
gestellt ist, ob gut oder
schlecht. Es ist unbedingt

3
i

/0 /AN

» m:: . e wichtig, darauf hinzustreben,

L /47"‘ - - A dass Einheitsformateundderen
B B E Bruchteile erlangt werden

miissen im Hinblick auf das

Publikum, das ein Recht auf

moglichste Schonung seines

dsthetischen Empfindens hat,

wie auch im Interesse des
einzelnen Geschiftsmannes.

Was in dieser Hinsicht
im Verein mit Kiinstlern sich
erreichen ldsst, beweisen die
Versuche der Allgemeinen
. . ) Plakatgesellschaft in Ziirich,
o i kinthe b Lo Trots Einspruch des Heimatecmuses niche auf ihren neuen Plakatwiinden
e e b e Bt (Pestalozzianum u.s. w.). Hier

zeigt sich, was kiinstlerischer
Einfluss in Handelskreisen erreichen kann, und es wire wiinschenswert, wenn die
zustindigen Behorden diesen Gebieten ihre besondere Aufmerksamkeit schenken
wollten. Sie verlangen eine besondere Behandlung und es sollte erreicht werden
konnen, dass in den verschiedenen Stidien Kiinstler dazu als &sthetische Beirite
ein Wort mitzusprechen hitten.

Auch die Art und Weise, wie in Ziirich die Bauwdinde bei Neubaufern an der
Bahnhofstrasse z. B. verwendet wurden, diente auf jeden Fall nicht zur Verun-
staltung der Strasse, im Gegenteil, bin ich davon {iberzeugt, dass solche Beispiele auch
einen eingefleischten Gegner jeglicher Plakatreklame nachdenklich machen kénnen.

Hier sehen wir neue Wege, die auch wir Heimatschiitzler gehen konnen und
deren weiterer Ausbau uns angelegen sein soll. Unsere Aufgabe ist heute die, mit
den uns zur Verfiigung stehenden Mitteln am &sthetischen Ausbau des Reklame-
wesens mitzuarbeiten und dabei nach wie vor alle Auswiichse zu tadeln und
zu bekdmpfen.

Und fiir den, der kdmpfen will, bleibt noch vieles iibrig! Man wird mir
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wohl, nach dem Vorausge-
gangenen, vorwerfen, dass ich
der Plakatreklame ein allzu-
grosses Lob gesungen hitte.
Aber wo man loben darf, soll
man nicht schweigen, gibt es
doch auf diesem Gebiete noch
so manches zu tadeln. Habe
ich bis jetzt nur vom eigent-
lichen Plakataushang in Stadten
und Marktflecken gesprochen,
so wissen wir doch alle, dass
die Reklame noch manche
Zweige hat, die zu verwerfen
sind. Ich will nicht von den
Hallen und Perrons unserer
meisten Bahnhofe reden, die
durchihreUngeheuerlichkeiten
abschreckend wirken und die
eigentlich den gleichen kiinst-
lerischen Gesetzen wie die
Reklame auf der Strasse unter-
liegen. Da einmal ordnend

5 4 5 5 Abb. 15. Storende Glastafeln am freskengeschmiickten Hause zum Ritter
eingreifen zu konnen, miisste in Schaffhausen. Die Reklamen sollen auf Ersuchen des Heima}t-

: : schutzes wieder enifernt werden — Fig. 15. Réclames sur verre dont le
eine Freude sein! voisinage nuisait fort aux fresques de la maison ,,zum Ritter'* 4 Schaff-

Mehr als alle noch so house et qui seront supprimees grace aux efforts du Heimatschutz.

schlechten Plakatwidnde und -Sdulen wirken die riesenhaften « Wandgemdlde », die
schlechten, ohne jegliches System an unsern Hausern angebrachten Firmentafein
beleidigend auf das Auge. Riesenhafte Erdbeeren, ins Licherliche iibertriebene
Vergrosserungen von Plakaten, wirken nicht als Schmuck, sondern als ldstige An-
massung. Und die verschiedenen, moglichst voneinander abstechenden Firmen-
schilder zeugen von Egoismus und kleinlichem Kridmersinn und geben ein zu
treffendes Bild menschlicher Charakterschwiche,

Wie schon waren doch die alten, schmiedeisernen Wirtshausschilder, die
einfachen Inschriften und Handwerkszeichen, und wie unschén sehen diese goldenen,
gliasernen oder aus buntbemaltem Blech hergestellten Tafeln aus, die neben- und iiber-
einander in hisslichem Chaos die Hausfassaden, die Haustiiren und ganze Strassen-
ziige verunstalten! Wohl zeigen sich auch hier Anfinge zur &sthetischen Regelung
dieser Frage. Neue Bauten entstanden, deren Architekten sich gegen die Zerstorung
der Fassadenwirkung durch schlechte Firmentafeln zu wehren wussten, indem sie
diese nach einheitlichen Formaten in bewusster Anordnung anbrachten und so auf
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ANTWERPEN
ST. GALLEN

Abb. 16. Gutes Beispiel einer Firmenschrift. Metall-

buchstaben neben, nicht auf der schonen Tiire. Archi-

tekten Sufer & Burckhardt, Basel, — Fig. 16, Bon

exemple. Le nom de la maison de commerce en lettres

métalliques n’a pas été placé sur cette belle porte au

risque de la gater, mais @ cot¢; idée pratique et
excellent effet,

die Losung der Frage hinwiesen. (Ab-
bildungen 16—20.)

Unbedingt zu bekdmpfen ist auch jene
wilde Reklame, die jedesmal dann unser
Land i{iberschwemmt, wenn ein Zirkus
oder irgend ein dhnliches grésseres Unter-
nehmen uns mit seinem Besuche begliickt.
Da werden meist nachts Mauern und
Hiuser mit diesen iibergrossen und fast
durchwegs schlechten Reklamebildern iiber-
klebt. Zum Teil werden sie herunterge-
rissen, manche bleiben und ein Teil ist nach
langer Zeit noch sichtbar, denn niemand
denkt daran, sie nachher wieder zu ent-
fernen. Durch diese Willkiirlichkeit der
Verteilung verunzieren sie unser Land,
Stidte und Dorfer, und man muss Mittel
und Wege finden, diesem Unfug zu
steuern. Hier sollten die Behorden die
Spielerlaubnis davon abhidngig machen,
dass durch diesen Plakataushang die
Gegenden und Ortschaften nicht verunstaltet

werden diirfen. Auf alle Fille sollte jede Reklame auf die fiir sie vorgesehenen

Stellen beschrankt und
jedes willkiirliche An-
bringen verboten und
bestraft werden.

Auch die Reklame
ausserhalb  der Ort-
schaften, ldngs des
Bahngeleises etc., sei
sie auf besonders dazu
errichteten Winden an-
gebracht, oder, wie
wir es jetzt manchmal
sehen, an Waldridndern
mitausgesigten weissen
Buchstaben hingestellt,
sind unbedingt zu be-

1

i

OO

kimpfen. Der Reisende - 45, 17. Gut angebrachte, der Architektur eingefiigte, Schriftentafeln. Aichitekten
hat das Recht auf den Suter & Burckhardt, Basel. — Fig. 17. Ecrileaux bien placés et en harmonie avec

26
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ungehinderten Genuss' unserer Ge-
genden, und es bedeutet Gefiihls-
roheit und Egoismus des Auftrag-
gebers, wenn er glaubt, seine eigenen
Privatinteressen lauch noch in der
freien Natur dem Menschen in Er-
innerung bringen zu miissen. Es
diirftehierallerdingskein Mittelunver-
sucht gelassen werden, diesen, man
kann gliicklicherweise noch sagen,
Anfingen zu wehren. Weder Auftrag-
geber noch Ausfiithrender empfehlen
sich miteinersolchen ArtvonReklame,

In das gleiche Gebiet gehoren
die Reklamegruppen in Sihlbrugg
(vergl. Heimatschutz 1913, Heft 11)
und ganz besonders die ,neue Er-
findung® der Befonbuchstaben, die
an Berglehnen lings der Bahnlinien
angebracht werden sollen, wie das
z. B. am Rotsee bei Luzern zu sehen
war (Abb. 21). Solche Reklame zeugt
voneiner unglaublichen Geschmacks-

: : : Abb. 18. Schlechtes Beispiel. Durch eine banale Emailtafel
verwirrung und es ist Pflicht aller wird die hervorragend schone alte Holztiire im einzelnen w;ie
- : . im QGesamteindruck verunziert. — Fig 18. Mauvais exemple.
Emsmh’ngen, dagegen anZUkampfen’ Cette banale plaque d’émail détonne comme une fausse note au

bis nichts mehr davon zu sehen ist milien d’une magnifique porte de chéne ancienne,

Man konnte hier noch fiiber die Lichtreklame sprechen. Sie ist aber nur in
grossen Stadten im Gebrauch, und wer sich an diese Neuerung gewdhnt hat, wird
dabei nicht mehr viel auszusetzen haben. Man hat sich ja im Anfang ebenfalls
sehr gegen sie gestridubt, aber ich bin sicher, dass die meisten sie nicht mehr als
unangenehm empfinden, gehort sie doch in manchen Fillen einfach zum néchtlichen
Grossstadtbild. Wenn aber die Lichtreklame Lardschaftsbilder stort — und das kann
sie bei uns auch in Stidten — so wird man gegen sie auftreten miissen.

Auch die vielfach iiblichen Reklamen iz Tramwagen sind nicht zu verwerfen,
sofern sie in guter Ordnung angebracht sind und deshalb das Auge nicht ver-
letzen. Dieses Gebiet konnte direkt als Wandschmuck ausgebaut werden. Dagegen
sind die Reklamen an und auf den Wagen, die an den Leitungsmasten oft angebrachten
Reklameschilder, die Windmiihlenreklamen (Abb. 7) zu bekdmpfen, weil sie in ihrer
Wiederholung das Strassenbild empfindlich beeintriachtigen.

Zum Tadeln gibt es also immer noch genug. Einzelne Erscheinungen, und
ich glaube sie deutlich erwidhnt zu haben, sind unbedingt abzulehnen und zu
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Abb. 19.

P PR &

Firmentafeln an den Fenstergittern eines Geschiftshauses

vorbildlich eingefiigt. Architekten Suter & Burckhardt, Basel. —

Fig. 19.

Bon exemple d’enseignes glc‘magasinA qui cadrent fort bien
avec le caractere général du batiment,

T ———

Abb. 20. Schlechtes Beispiel. Mit Firmentafeln iiberladenes Haus. Zer-

rissener Eindruck wegen der Wahllosigkeit in der Anordnung, den For-

maten, der Ausfithrung. — Fig. 20 Mauvais exemple, Facades surchargées
d’enseignes et d’écriteaux disparates.



bekdmpfen, wo sie sich zeigen, besonders jede Art von Reklame in der freien
Natur. Im hochsten Interesse fiir unsere Mitmenschen und kommende Generationen
wollen wir uns das Recht auf den, von Privatinteressen ungetriibten, Genuss der
Naturschonheiten unseres Vaterlandes wahren. Und wo man schon angefangen hat,
daran zu riihren, wollen wir nicht aufhoren, dagegen anzukidmpfen durch Wort
und Schrift und wenn noétig auch durch gesetzliche Verordnungen, bis sie wieder
frei gemacht.

Zur Regelung der Reklame in den Stidten und Déorfern haben wir gesehen,
dass das beste Mittel die Konzessionierung verantwortlicher Gesellschaften ist, in
deren Interesse es liegen muss, ihre Aufgabe moglichst gut zu losen. Wo wir aber
sehen, dass bei solchen Pichtern Anstrengungen gemacht werden, iiber den eigent-
lichen Rahmen der Pflicht hinaus, ihre Aufgabe kiinstlerisch zu l6sen, da sollen
wir freudig anerkennen und sie durch unsere Anerkennung unterstiitzen und ihre
Bestrebungen immer mehr zu verallgemeinern suchen.

Der Heimatschutz kann nicht mehr grundsitzlicher Gegner jeden Plakataushangs
sein. Er kann aber dahin wirken, dass mehr als bisher auf lokale Verhiltnisse
Riicksicht genommen werde. Die Gestaltung der Plakatwinde und -sdulen konnte
noch weniger uniform sein, aber wir sehen ja, dass in den Kreisen der Konzessio-
ndre sich immer mehr Bestrebungen zeigen, sich den verschiedenen Aufgaben an-
zupassen. (Siehe die eingebauten provisorischen Plakatwinde in den Fensterhohlen
der Neubauten der Bank von Leu & Co. A.-G., Ziirich, Abb. 13.) Man kénnte auch
dahin streben, Plakatanschlagstellen direkt einzubauen und sie so harmonisch mit
der Architektur der Gebdude zu verbinden. Es wire da noch vieles zu erreichen.

Wenn die Freunde des Heimatschutzes mit mir einig gehen und mithelfen
wollen, dass unsern, im Laufe des Artikels gedusserten Wiinschen Rechnung ge-
tragen wird, so werden sie gewiss nicht gegen unsere Grundsitze handeln. Im
Gegenteil: wenn wir die hier gewiesenen Wege ausbauen helfen, arbeiten wir sicher
im Sinne des Heimatschutzes.

LE HEIMATSCHUTZ ET LA RECLAME

Il nous a paru utile de donner a 'usage de nos lecteurs francais une traduction
de Dexcellent article que Mr. Chr. Conradin a consacré aux rapports du Heimat-
schutz et de la réclame. Voici les principaux passages de cet article:

Si le Heimatschutz fut dans les premiers temps de son activit€é un adversaire
déclaré de la réclame dans les rues, il peut aujourd’hui se contenter d’en combattre
les abus. La réclame publique est devenue un facteur économique dont il n’est
plus possible aujourd’hui de nier la valeur et I'importance. Le devoir du Heimat-
schutz est donc bien plutdt de favoriser le développement du goiit artistique dans
les affiches, de contribuer de toute sa force a ce que les mauvaises affiches, bariolées,
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Abb. 21. Schlechtes Beispiel. Reklame in freier Natur mit riesigen Betonbuchstaben. Ver-
schandelung des Landschaftsbildes auf viele hundert Meter Entfernung. (Rotsee b. Luzern.)
Fig. 21. Mauvais exemple. Réclame en plein air au moyen de gigautesques lettres de béton.
Profanation du paysage visible a plusieurs centaines de métres. (Rotsee prés Lucerne,)

insolentes soient remplacées par de meilleures. Mais il ne doit pas seulement
s’efforcer d’obtenir un progres dans la création des affiches elles-mémes, il doit
veiller encore a ce qu’elles soient bien placées. 11 ne faut pas que I’endroit o
elles sont exposées soit un seul effet du hasard, qu’on les mette par exemple sans
ordre et sans régle sur n’importe quelles murailles, porte, paroi, etc., mais au con-
traire qu’une place et un ordre précis leur soient assignés. Dans les localités oli
des sociétés ont obtenu la concession d’affichage il est possible de disposer les
affiches avec gofit, de faire disparaitre a temps celles qui sont défraichies et hors
d’usage, d’obtenir enfin que certains espaces soient exclusivement réservés aux
affiches et que celles-ci soient protégées contre la destruction et la malveillance.
Plus vite on arrivera a obtenir un format d’affiches uniforme plus il sera possible
aussi de réaliser un arrangement général artistique de sorte que les affiches deviendront
un ornement de la rue au lieu de l'enlaidir. La Société générale d’affichage de
Zurich a montré par exemple que les grandes murailles nues, les palissades des
maisons en construction peuvent étre ornées avec goflit et avec beaucoup d’effet
par de belles affiches disposées artistiquement. Des colonnes d’affichage aux formes
élégantes ont été élevées dans les endroits oti, tout en remplissant leur but, elles
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ne déparent pas le paysage. A e
Genéve les parois extérieures des '
kiosques et des cabinets de nécessité
sont en partie réservées aux affiches. |
Le lecteur pourra facilement se
rendre compte de l'effet produit
par nos illustrations, qui lui feront
voir clairement ce que le Heimat-
schutz veut combattre et ce qu’il
tient par contre a encourager.
Parmi les mauvais exemples il
faut aussi ranger aujourd’hui les
réclames en pleins champs, la nou-
velle invention de lettres en béton,
les réclames lumineuses dans la
nature, et méme dans les villes 1a
ol elles apportent un ton discor-
dant. Il est nécessaire de condamner
encore les immenses et sauvages

affiches dont les cirques ambulants
. . Abb. 22, Schlechtes Beispiel. Solche freistehenden Monsire-
submergent nos villages et ol1 elles reklamen beleidigen so manche unserer schonsten Landschafts-
. . . bilder. (Briinigroute.) — Fig. 22. Mauvais exemple. De nom-
restent quelquefons de mois entiers breuses réclames monstres analogues 2 celle-ci dégradent beaucoup
: P S b 7 de nos plus beaux paysages. (Route du Brunig.)
dans un pitoyable état. L’intérieur
des tramways peut étre utilement décoré de bonnes affiches, mais qu’on n’en

mette pas a 'extérieur!

Il y aurait beaucoup de progrés a réaliser aussi dans les enseignes de maga-
sins, de fabriques, dans toutes les inscriptions et les réclames de maisons de
commerce ou de maisons particulieres. Nos illustrations montrent de bons exem-
ples a suivre, et comment on peut avec du goiit et du sentiment artistique con-
cilier les nécessités commerciales et celles de la beauté. 1l est nécessaire de po-
pulariser nos tendances; le Heimatschutz pourrait étre consulté avec fruit chaque
fois qu’il s’agit de placer de nouvelles affiches privées ou officielles. En tout
cas la concession de Daffichage a des sociétés responsables offrirait déja une
premiére garantie. Partout oli ces sociétés de leur propre initiative ont déja ap-
pliqué d’utiles réformes dans le choix de ’emplacement et dans ’arrangement des
affiches, elles peuvent compter sur I’appui énergique du Heimatschutz.

Que le Heimatschutz puisse continuer ainsi, dans ce domaine et dans d'autres,
a exercer une heureuse influence artistique non pas seulement négative mais sur-
tout directe et active!
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