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Cheéres lectrices, chers lecteurs,

Les ascidies sont de minuscules animaux marins & la char-
niére entre les vertébrés et les invertébrés. Ce sont des ani-
maux tout & fait étonnants, qui ont un minuscule cerveau et un
brin de moelle épiniére — un peu comme certains d’entre nous.
La jeune ascidie commence par se laisser emporter par les
courants de nos vastes océans, jusqu’a ce que son minuscule
cervead lui signale un rocher bien situé dans un environne-
ment riche en nutriments et une eau tempérée, ou sans bar-
guiner, elle se fixe, pour toujours. Et la premiére chose qu’elle
fait alors, c’est de manger son cerveau. Elle n’en a plus besoin,
puisqu’elle n'a plus & bouger. Juste manger, digérer, excréter
et se reproduire — le bonheur, quoil

Nous autres humains, nous gardons en principe notre cer-
veau plus ou moins intact jusqu’au bout. Il faut dire que nous
avons en moyenne des ambitions nettement plus nobles et
élaborées que nos sceurs les ascidies. Bien sr, entre I'ascidie
et nous, la nature a fait un grand bond. Nous autres humains
en avons fait du chemin, depuis les premiers hommes des
cavernes jusqu’au locataire lambda, v&tu au mieux de soie et
de coton bio, au pire de polyester et de polyamide. Méme
qu’a Genéve, le locataire n"a méme pas besoin de se dévorer
le cerveau pour ne plus bouger, la pénurie de logements y
pourvoit largement! Au point que certains citoyens débordant
de créativité expriment leur désarroi sur les murs de certains
batiments: déssine-moi un logement...

En vérité, je vous le dis, ce qui nous distingue le plus des
ascidies, nous autres les humains, ce n'est pas notre mode de
reproduction sexué, mais bien plutdt notre capacité de nui-
sance aveugle. Car malgré {ou & cause de) notre faculté de
libre arbitre, notre cerveau ne fonctionne que dans les limites
étroites des biais cognitifs' qui le plombent - les experts en
marketing le savent bien. Vous voulez un exemple? On en
parle, aux pages 14-20.

On en parle, une nouvelle rubrique {dans une revue subtile-
ment relookée), ou nous tenterons de temps & autre de vous
présenter certaines surprises, contradictions et autres absur-
dités du monde foisonnant et passionnant de la construction
de logements et du marché qui les produit, loue, vend, rénove,
détruit, remplace.

Trés bonne lecture, et & bientdt, pour suivre les actualités
sur www.habitation.ch
Patrick Clémencon

1 Un biais cognitif est un schéma de penseée influence par une cause
inconsciente, qui tend a nous faire prendre des décisions erron-
nées. Ce sont les principaux leviers du marketing moderne, qui
nous aménent & désirer et acheter tout et n’importe quoi. Googlez
biais cognitif, pour voir!
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