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HABITATION MARS 2008

C’est bien connu, les statistiques, on peut leur faire dire tout
et n’importe quoi: tout dépend du point de vue et des intéréts
a défendre ou a promouvoir. Mais lorsque les chiffres s’enté-
tent & révéler une tendance de fond, il faut se rendre a I’évi-
dence: on ne se trouve plus devant une collection de faits
discutables, mais devant une réalité incontournable. Or, les
derniers résultats de I'Office fédéral de la statistique le prou-
vent une fois de plus. La part de marché des logements d’uti-
lité publique est indéniablement & la baisse en Suisse. De
2000 a 2006, seul 2,5 pourcent des nouvelles constructions
de logements sont le fait des coopératives, alors que la
moyenne suisse de la part de marché immobilier détenue par
les coopératives se situe a 5,1 pourcent! Face a cette érosion
alarmante, I’ASH a décidé de prendre le taureau par les cor-
nes et s’est donné en automne dernier comme premiére prio-
rité I'objectif d’augmenter le parc immobilier d’utilité publique
ces prochaines années. Il s’agira donc non seulement de
réveiller bon nombre de coopératives tombées en léthargie,
mais également de renforcer les services de I’ASH, de mieux
en représenter les intéréts auprés des autorités publiques,
des politiques et des propriétaires de biens fonciers, et
d’intensifier les collaborations en réseau des coopératives
elles-mémes.

Autrement dit, il s’agit de donner une plus grande visibilité
aI’ASH, non seulement au niveau des décideurs, mais égale-
ment au niveau du grand public, qui ignore trés souvent I’exis-
tence méme des sociétés coopératives de construction et
d’habitation... et les multiples avantages de leur offre! Un
important travail de communication en termes d’image de
marque est a faire, non seulement pour se faire connaitre,
mais également pour redorer le blason du sacro-saint esprit
coopératif, en le débarassant d’un certain nombre de préjugés
et d’a priori obsolétes, mais qui ont la vie dure. Comme par
exemple le fait de croire que logement d’utilité publique rime
avec clapiers a lapins ou encore le fait de confondre esprit de
coopération avec un avatar de sens communautaire qui ne
serait rien d’autre qu’un fantdme ayant survécu a Mai 68.

Le défi est important; les moyens mis a disposition pour
corriger le tir doivent I’étre également. Le lobbying est la face
cachée du travail de communication dans les médias, mais
les deux doivent ceuvrer en synergie. L’'un ne va pas sans
I’autre.

Trés bonne lecture,

Bernard Le Nen - «Sans titre» (1994).

Patrick Clémencon




	

