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Editorial

Location Intelligence — Geointelligenz - ist das neue
Schlagwort der GIS-Branche. Immer mehr Kunden
wulnschen fUr ihre Informationsanalysen Standort-
daten. Damit kdnnen blinde Flecken und Engpasse
im Kundendienst von Organisationen Uberwunden
werden, zum Beispiel in der Finanzwirtschaft, im
Handel und Direktmarketing, in der Vertriebspla-
nung, Produktplanung und Zielgruppendefinition, kurz: im Cus-
tomer Relation Management (CRM).

Und auch 3D-GIS und 3D-Visualisierungen werden immer mehr
nachgefragt. Das GIS des Kantons Genf umfasst 72 000 Ge-
baude und Kunstbauten der Verkehrsanlagen in 3D. Nachfra-
ge und Angebot wachsen ebenfalls in anderen Stadten stetig.
Die dritte Dimension erstreckt sich auch unter der Erdoberflache.
Das neue Geologie-Portal bietet den zentralen Zugang zu Da-
ten und Informationen aus dem Bereich der Geologie, insbe-
sondere der 3D-Geologie.

Auch Zeitreihen lassen sich damit eindriicklich erstellen, wie das
Projekt Rotterdam mit dem historischen 3D-Stadtmodell zeigt.
Gerade einem jungen Publikum kann die Geschichte einer Stadt
oder die Raumentwicklung mit Hilfe von Online-Informationen,
Computersimulationen und Computerspielen naher gebracht
werden.

Diese und weitere Beispiele von GIS-Anwendungen finden Sie
im diesjahrigen GIS-Sonderheft der «Geomatik Schweiz». Da-
zu kommen wiederum zahlreiche Firmenberichte der GIS-An-
bieter und GIS-Dienstleister zu Themen wie: Virtualisierung der
realen Welt: OGC Web Services und die dritte Dimension; Wie
lassen sich komplexe Daten in einfach verflgbares Wissen trans-
formieren? Professionelles Wartungs- und Instandhaltungs-Ma-
nagement; Geodienste im Umfeld des Geoinformationsgeset-
zes.

Wir winschen Ihnen spannende Lektire!

Thomas Glatthard
Chefredaktor «Geomatik Schweiz»

Location Intelligence - géointélligence — est le nou-
veau slogan de la branche SIG. Des clients toujours
plus nombreux souhaitent des données de localisa-
tion pour leurs analyses d'informations. Ainsi des
taches noires et des goulots d'étranglement dans le
service clients d'organisations peuvent étre sur-
montés, par exemple en ce qui concerne les fi-
nances, les marchés et le marketing direct, la planification de la
distribution et de la production, la définition des groupes de
cibles, bref: en ce qui concerne le Customer Relation Manage-
ment (CRM).

Les visualisations SIG-3D et 3D font également |'objet de de-
mandes toujours plus nombreuses. Le SIG du canton de Gené-
ve contient 72 000 batiments et cuvrages d’art des infrastruc-
tures de circulation en 3D. Demande et offre vont également
croissant dans d'autres villes. La troisigme dimension s’étend
aussi dans le sous-sol. Le nouveau portail géologie donne I'ac-
cés central aux données et informations dans le domaine de la
géologie, notamment de la géologie 3D.

Il est également possible d'établir de facon remarquable des
évolutions histeriques ainsi que le démontre le projet Rotter-
dam a |'aide du modeéle de ville 3D. Ainsi un jeune public peut
&tre intéressé & |'histoire d'une ville ou au développement ter-
ritorial a I'aide d’informations en ligne, de simulations d’ordi-
hateurs et de jeux d'ordinateurs.

Cet exemple et d’autres, d’applications SIG se trouvent dans le
cahier spécial de «Géomatique Suisse» de cette année. S'y ajou-
tent de nombreuses communications de firmes actives dans la
vente ou la prestation de SIG concernant des thémes tels que:
virtualisation du monde réel; OGC Web Services et |a troisiéme
dimension; comment peut-on transformer des données com-
plexes en un savoir facilement disponible? Gestion profession-
helle de maintenance et réparation; services géographiques
dans le contexte de la loi sur la géoinformation.

Nous vous souhaitons une passicnnante lecture!

Thomas Glatthard
Rédacteur en chef «Géomatique Suisse»
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