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Améliorations structurelles/Génie rural

Agrotourismus —
ein Potenzial liegt brach

Naturnaher Tourismus gewinnt an Bedeutung und spielt fUr l&ndliche Raume eine im-
mer wichtigere Rolle. FUr die Bauernfamilien, die den l&ndlichen Raum besiedeln und
pflegen, gilt es, dieses Potenzial zu nutzen und agrotouristische Dienstleistungen an-
zubieten. Erfolgreicher Agrotourismus ist von zahlreichen Bedingungen abhangig: Per-
sonliches Engagement, geeignete Betriebsstrukturen und regicnales Standortpoten-
zial sind ebenso Voraussetzung wie die Vernetzung der Angebote und ein professio-

nelles Marketing.

Le tourisme proche de la nature gagne de plus en plus en importance. If représente
un atout majeur pour les espaces ruraux. Il s'agit pour les familles paysannes qui oc-
cupent l'espace rural et en assurent I'entretien de tirer parti de ce potentiel et d’off-
rir des prestations agritouristiques. Le succes de l'agritourisme dépend de la réunion
de nombreuses conditions: 'engagement personnel, des structures d’exploitation ap-
propriées et le potentiel régional de {'emplacement sont des conditions primordiales,
au méme titre que la mise en réseau des offres et un marketing professionnel.

Il turismo vicino alla natura acquista rilevanza e svolge un ruolo sempre pitl impor-
tante per le regioni rurali. Le famiglie di contadini, che abitano e lavorano lo spazio
rurale, devono sfruttare questo potenziale e offrire dei servizi agroturistici. Un agritu-
rismo coronato da successo dipende da numerose condizioni: impegno personale,
strutture aziendali adeguate e potenziale regionale. Questi sono i presupposti che
vanno abbinati all'offerta e al marketing professionale.

B. RGGsii

Hat der Agrotourismus
Entwicklungspotenzial?

Studien weisen darauf hin, dass das Po-
tenzial des Agrotourismus in der Schweiz
langst nicht ausgeschdpft ist. Dieser aus-
baufahige Betriebszweig der Landwirt-
schaft ist, verglichen mit dem traditionel-
len Tourismussektor, auf dem Niveau
eines Nischenprodukts. Wertschépfungs-
potenzial steckt jedoch nicht nur in der
Beherbergung, sondern auch in der Gas-
tronomie, im direkten Produktverkauf, in
Naturerlebnissen und Events. Solche An-
gebote auf Landwirtschaftsbetrieben ge-
nerieren einen dhnlich hohen Umsatz wie
die Ubernachtungen.

Neben der Landschaft, dem Hof und ei-
ner attraktiven Angebotspalette ist ein
ausgepragtes  Dienstleistungsbewusst-
sein der Bauernfamilie unabdingbar. «Er-
lebnis-Inszenierung ist die Kunst, auf den
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Landlicher Tourismus bezeichnet
Angebote von spezifisch lédndlicher
Charakteristik.

Naturnaher Tourismus bildet da-
von jene Teilmenge, bei der das Na-
turerlebnis im Zentrum steht.

Agrotourismus beinhaltet Ange-
bote mit Bezug zur Landwirtschaft.
Diese Teilmenge des landlichen
Tourismus Uberschneidet sich stark
mit dem naturnahen Tourismus.

Agrotourismus imengeren Sinn
beschrankt sich auf Angebote, die
durch die Landwirtschaft aktiv mit-
gestaltet werden. Dabei profitieren
Landwirtschaftsbetriebe direkt in
Form von Einkommen. Darunter
fallen Logierangebote und Gastro-
nomie auf dem Bauernhof, wie
auch Lama-Trecking, Streichelzoo
oder Maislabyrinth.

Agrotourismus im weiteren
Sinn umfasst auch Angebote, wel-
che die Landwirtschaft nicht selber
anbietet, diese jedoch passiv mit-
gestaltet. Beispielsweise profitie-
ren Wanderer von Feldwegen,
Weiden, vom béauerlichen Flair
oder von der typischen Kultur-
landschaft, ohne dieses Gut direkt
abgelten zu mussen.

Bauch zu zielen und dabei die Brieftasche
zu treffen», konstatiert Prof. Hansruedi
Mller vom Forschungsinstitut fur Freizeit
und Tourismus der Uni Bern.

In der Schweiz sind in der Landwirt-
schaftszone keine Ferienwohnungen,
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Abb. 1: Touristische Bruttowertschépfung in der Schweiz 2005 nach Produk-
ten (in Mio. CHF).
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sondern lediglich Gastezimmer auf dem
Bauernhof erlaubt (Art. 40 RPV). Vielen
Touristen und Bauernfamilien ist aber der
Kontakt bei Gastezimmern zu eng. In Bay-
ern beispielsweise liegen die Ferienwoh-
nungen im Trend und die Zimmerzahl
nimmt ab.

Eng mit dem Agrotourismus verbunden
sind landwirtschaftliche Produkte. Sie
stammen vom Hof oder aus der Region
und werden vor Ort konsumiert. Die Pro-
dukte sind wichtige Botschafter, die das
Erlebnis Agrotourismus sinnlich erfahrbar
machen.

Prognosen zum
Reiseverhalten zeigen
neuen Trend

Die Reisenden werden spontaner und an-
spruchsvoller. Man reist kiirzer und még-
lichst billig. In den Ferien wird kompen-
siert, was imurbanen Alltag vermisst wird.
Man sucht auf Reisen das Andere, Aben-
teuer oder Entspannung, weil der Alltag
entfremdet und stressig erscheint. Man
sehnt sich nach Authentizitat und Natur.
So wirbt Schweiz Tourismus unter dem
Schlagwort «get natural» fir naturnahe
Ferien im helvetischen Paradies. In deren
Zentrum stehen Sehnstichte nach einem
Mix aus UrbedUrfnissen und Kompensa-
tion von Alltagsmangeln. Immer mehr
Menschen entdecken im Naturerlebnis ei-
nen Luxus. Die Landwirtschaft ist dafur
die geeignete Anbieterin undkannbeider
Vermarktung von Agrotourismus und ein-
heimischen Produkten davon profitieren.

Potenzial oder
romantische Hoffnung?

Trend hin oder her, letztlich handelt es sich
bei agrotouristischen Angeboten um un-
ternehmerische Leistungen. Die Konkur-
renz und der hohe Qualitatsanspruch er-
fordern einen professionellen Service. Zu-
satzliche Kosten miissen gedeckt seinund
die Investitionen sollen Einkommen ge-
nerieren.

Investitionen, Arbeit und Herzblut wer-
den allerdings nicht in allen Fallen mit
Erfolg belohnt. In abgelegenen Randre-

gionen ohne bestehendes Tourismusan-
gebot sind die Erfolgschancen gering.
Agrotourismus kann zwar neue Perspek-
tiven eréffnen, ist aber nicht Motor einer
landlichen Wirtschaft. Seine Wirkung darf
deshalb nicht Uberschatzt werden. «Die
Synthese zeigt, dass in den landlichen Ge-
bieten des Alpenraums sehr viel Potenzi-
al steckt, das in Zukunft aber noch diffe-
renzierter genutzt werden muss», fasst
Bernard Lehmann, ETH-Professor flr
Agrarékonomie, zusammen.

Was wissen wir Uber das
Potenzial des Schweizer
Agrotourismus?

Um die komplexen Wirkungsmechanis-
men zu beurteilen, braucht es detaillierte
Analysen von Regionen mit bestehendem
agrotouristischem Angebot, das ex-post
evaluiert werden kann. Agrotourismus
generiert Wertschopfung direkt Gber Ein-
nahmen der Landwirtschaftsbetriebe so-

wie indirekt Uber die Regionalwirtschaft.
Auf regionaler Ebene mussen Aspekte
wie Marketing, gemeinschaftliche Infra-
strukturen sowie Effekte ausserhalb des
Agrotourismus untersucht werden. Auf
einzelbetrieblicher Ebene sind Aufwand
und Ertrag der Anbieter zu bilanzieren.
Von Interesse sind auch Synergien mit
dem konventionellen Tourismus.

Die verfUgbaren Studien sind meist theo-
retische Diskussionen oder Analysen, die
auf rudimentéren Daten basieren und die
Beherbergung oder die Gastezufrieden-
heit iscliert untersuchen. Die drei gross-
ten Anbieterorganisationen «Ferien auf
dem Bauernhof», «Schlaf im Stroh» und
«tourisme-rural.ch» verfligen zur Ange-
botsseite Uber gewisse Daten: Meist kom-
men die Gdste aus der Schweiz oder aus
Deutschland. Dennoch dirfte es auch im
Ausland ungenutzte Markte fir den
Agrotourismus geben.

In den letzten zehn Jahren fand ein Pro-
fessionalisierungsprozess statt. So hat
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Abb. 2: Hotel und Para-Hotel Sektor 2003; Agrotourismus Extrapolation von

Daten 2008 (Quelle EVD).
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Abb. 3: Schlaf im Stroh.
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sich die Zahl der Anbieter bei «Schlaf im
Stroh» halbiert, wahrend sich die regis-
trierten Ubernachtungen verdoppelt ha-
ben. Daraus resultiert eine Verdreifa-
chung der durchschnittlichen Anzahl
Logiernachte pro Anbieter, wobei insbe-
sondere die grossen Anbieter zulegten,
wahrend die kleinen einen Rickgang ver-
zeichneten.

Der grésste Teil der Agrotouristen bevor-
zugt die warmere Jahreszeit. Allerdings
fallt in dieser Zeit die meiste Arbeit in der
Landwirtschaft an. Viele Betriebe sind da-
her fUr Agrotourismus wenig geeignet.

Férderung durch die
6ffentliche Hand

Das Bundesamt fur Landwirtschaft Uber-
prift Moglichkeiten, wie die Akteure bes-
ser vernetzt und die Instrumente der
Agrarpolitik gestarkt werden kénnen. Ak-
tuell kénnen Bauten und feste Einrich-
tungen sowie Kommunikationsmassnah-
men im Rahmen der Strukturverbesse-
rungen oder eines gemeinschaftlichen
Projektes zur regionalen Entwicklung
(PRE) unterstitzt werden, der Marktauf-
tritt zudem Uber die Absatzférderung.
Weiter werden ein Coaching sowie Bil-
dungs- und Beratungsangebote unter-
stutzt.

Als Hindernis werden in der Praxis vor al-
lem die raumplanerischen Einschrankun-
gen gesehen. Die unterschiedliche Ausle-
gung der gesetzlichen Grundlagen durch
die zusténdigen kantonalen Vollzugsstel-
len sowie die noch ungentigende Veran-

kerung des Agrotourismus in den land-
wirtschaftlichen Erlassen sind weitere
Diskussionspunkte. Ferner werden die
Eintretensbedingungen fir einzelbetrieb-
liche Investitionshilfen als hoch empfun-
den, insbesondere die erforderliche Gros-
se des Landwirtschaftsbetriebes.

Fur die erfolgreiche Marktpositionierung
des Agrotourismus ist eine stérkere Zu-
sammenarbeit aller Partner erforderlich.
Gefragt sind Angebote in ansprechender
Vielfalt und Qualitat, konzentriert auf we-
nige Informationspfade, die einen Ver-
gleich ermdglichen. Agrotourismus soll
kinftig als attraktive Branche Uber die
Tourismusforderung national und inter-
national besser vermarktet werden.

Maogliche Schritte hin zu
mehr Wertschépfung

Potenzial ist vorhanden, jedoch nicht
Uberall und nicht flr jeden Betrieb. Des-
halb sind fundierte Abklarungen auf re-
gionaler und betrieblicher Ebene erfor-
derlich. Der Organisationsgrad sowie die
Zusammenarbeit der Akteure mussen ver-
bessert werden, um Uber einen gebin-
delten Marktauftritt international kon-
kurrieren zu kénnen. Die Férderinstru-
mente sowie das Raumplanungsgesetz
sollten hinsichtlich der Erfordernisse des
Agrotourismus Uberpriift werden, insbe-
sondere was die Mindestbetriebsgrosse
sowie die Bewilligung von Ferienwoh-
nungen betrifft.

Mégliche Schritte zu mehr Wertschop-
fung im Agrotourismus kénnten sein:

1. Potenzial bestimmen:
¢ Wertschépfungspotenzial reprasen-
tativer Regionen evaluieren
e Einzelbetriebliche Beratung und Be-
gleitung bei der Umsetzung

2. Organisation der Akteure professiona-

lisieren:

® Zusammenarbeit mit den nationalen
Tourismusorganisationen

e Plattform Agrotourismus als Marke-
ting- und Qualitatssicherungsinstru-
ment

* Gemeinsame Buchungszentrale

e Aus- und Weiterbildung aufbauen
und koordinieren

3. Forderinstrumente anpassen und star-
ken:
* Agrarpolitik des Bundes Uberprifen
e Raumplanerische Vorgaben anpassen
und einheitlich umsetzen

Das brachliegende Potenzial des Agro-
tourismus kénnte so besser genutzt wer-
den und der Landbevélkerung neue Per-
spektiven eréffnen. Landliche Gebiete
und die dezentrale Besiedlung wirden
durch neue Einkommensméglichkeiten
im Agrotourismus gestdrkt, was letztlich
im Interesse der Offentlichkeit liegt.

Beat R&Gsli

Fachbereich Landliche Entwicklung
Bundesamt flr Landwirtschaft BLW
Mattenhofstrasse 5

CH-3003 Bern
beat.roeoesli@blw.admin.ch
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