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Systemes d'information du territoire

te bei der Erstellung einer L&sung fr
Sachbearbeiter unbedingt auf die Ein-
fachheit der Losung geachtet werden.
Es darf nicht vergessen gehen, dass die
Losung den Arbeitsprozess unterstt-
zen oder sogar entlasten und ihn nicht
zusatzlich belasten soll. Es sind folglich
gerade fdr den Einstieg in die Thema-
tik einfache Lésungen zu suchen. Far
komplexere Aufgaben eignen sich im
Bedarfsfall eher Dienstleistungsmodel-
le.

Geomarketing sollte nie als die Lésung
schlechthin verkauft werden. Beste-
hende Arbeitsprozesse kénnen zwar
mit Hilfe von Geomarketing verbessert,
gegebenenfalls sogar umgestellt und
effizienter und effektiver gestaltet wer-
den. Aber Geomarketing wird in den
wenigsten Féllen einen gesamten Pro-
zess ersetzen konnen.

Geomarketing bedarf der kritischen
Wirdigung wie alle andern eingesetz-
ten Werkzeuge auch. Eine Nachkalku-
lation (vgl. Abb. 1) ist in jedem Fall an-
zustreben, auch wenn diese gegebe-
nenfalls schwierig ausfallen dUrfte. Der

Grund liegt darin, dass gerade im Be-
reich von Geomarketing oft strategi-
sche Ziele im Vordergrund stehen, wel-
che schwierig zu quantifizieren sind.

Geomarketing hat das Potenzial fur die
Geomatik als Tatigkeitsfeld attraktiv zu
sein beziehungsweise es zu werden, Zu
Beginn des Beitrags stand der Vergleich
mit AJAX als einer Technologie, welche
sich innerhalb weniger Jahre im Bereich
Web Technologie etabliert hat. So wie
heute im Web AJAX selbstversténdlich
eingesetzt wird, so kénnten in absehba-
rer Zeit Geoinformationen zu einer ahnli-
chen Selbstverstandlichkeit im Umgang
mit Marketing und ékonomisch relevan-
ten Aufgabenstellungen werden.
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