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Aménagement du territoire

wesentlich zu einem ausgeglicheneren
Verhaltnis zwischen Schutz- und Nut-
zungszielsetzungen innerhalb des Ver-
tragswerkes bei» (Botschaft vom 19. De-
zember 2001 Uber die Ratifizierung der
Protokolle zum Ubereinkommen zum
Schutz der Alpen (Alpenkonvention), S.
14).

Vernetzung und
Konzentration

Das Protokoll «Tourismus» der Alpen-
konvention zielt generell auf eine Star-
kung der Wettbewerbsfahigkeit des alpi-
nen Tourismus ab. Dabei soll das Ange-
bot unter Beibehaltung eines hohen
Schutzniveaus erneuert und verbessert
werden. Starkung der Wettbewerbs-
fahigkeit bedeutet u.a., dass sich alpine
Tourismusdestinationen  entsprechend
ihren Potenzialen, aber auch der touristi-
schen Nachfrage positionieren. Das konn-
te bedeuten, dass in Zukunft den touri-
stischen Zentren mehr Freirdume einge-
radumt werden mdisste, um sich als
innovative Plattformen flr Freizeitbe-
schaftigung, Sport und Vergnigen zu
etablieren. Eine solche neue Profilierung
touristischer Zentren gabe vielleicht ab-
gelegeneren, kleineren und landschaft-
lich noch weitgehend intakten Tourismus-
orten und -gebieten eine Chance, sich al-
ternativ als naturnah und kulturell
traditionell zu positionieren (Keller, 1999).
Ferner kdnnte eine solche raumliche Kon-
zentration der touristischen Infra- und

Suprastrukturen auf touristisch intensiv
genutzte Raume dazu beitragen, dass es
leichter sein durfte, Ruhezonen auszu-
scheiden, in denen auf touristische Er-
schliessungen verzichtet wird. Die ver-
schiedenen Tourismusstandorte im Al-
penraum durfen nun nicht isoliert
betrachtet und beurteilt werden, sondern
sie sollten untereinander vernetzt wer-
den: Vernetzung sowohl zwischen inten-
siv genutzten Tourismusrdumen als auch
zwischen intensiv und extensiv genutzten
Raumen.

Bei der Forderung von Tourismusunter-
nehmen gilt es den Erfordernissen des
Strukturwandels Rechnung zu tragen: So
hat beispielsweise die Hotelférderung,
wie dies in den Vernehmlassungsunterla-
gen zur Tourismusférderung des Bundes
(2002) vorgeschlagen wird, schwerge-
wichtig bei denjenigen Betrieben anzu-
setzen, die eine gute Ertragslage, aber ei-
ne geringe Eigenkapitalbasis ausweisen
sowie bei Betrieben mit gentigend Eigen-
kapital aber zu tiefen, jedoch steige-
rungsfahigen Ertrdgen. Demgegeniber
soll der Marktaustritt bei Betrieben, de-
nen das Eigenkapital fehlt und deren
Fahigkeit ausreichende Ertrage zu erzie-
len nicht gegeben ist, nicht behindert
werden.

Analoges gilt auch hinsichtlich der Seil-
bahnférderung: Auch hier darf der Struk-
turwandel und Konsolidierungsprozess
der Seilbahnwirtschaft nicht aufgehalten
werden: «Ziel muss es sein, ein interes-
santes Branchenportfolio von internatio-

nal wettbewerbsfahigen grosseren Seil-
bahnunternehmen und regionalwirt-
schaftlich bedeutsamen und relativ er-
tragskraftigen Seilbahnunternehmen
aufzubauen» (Tourismusférderung des
Bundes, Vernehmlassungsunterlage, 9.
Januar 2002, S. 58).
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Wandeln Sie lhr INTERLIS-Datenmodell in ein UML-Diagramm. Oder umgekehrt. Software herunterladen, testen.

Ihr Datenmodell als Diagramm!
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Erweitern Sie
Horizont — mit

Auf unserer Website unter www.GeoMedia5.com haben wir [hnen bereits 50

Wege aufgezeigt, wie Sie mit der neven, offenen Mapping- und GIS-Software
GeoMedia® 5.0 in héhere Dimensionen vorstossen.

Jetzt nennen wir lhnen 5 zusiitzliche Grinde, warum GeoMedia Web-Losungen
Ihren Horizont erweitern:

1. Vektorbasierte Smart Maps

2. Dynamische Segmentierung via Internet

3. Einfaches Web-Publishing

4. Umfangreiche GIS Funktionalitdt im Web

5. Auf anerkannten 0GC-Standards basierende Interoperabilitit

Uberzeugen Sie sich selbst von den Vorteilen von GeoMedia WebMap 5.0 und
erweitern Sie [hren Horizont. Besuchen Sie unsere Website www.Intergraph.ch
oder kontaktieren Sie uns fiir eine Beratung. In der Schweiz arbeiten bereits Gber
45 Kunden erfolgreich mit GeoMedia WebMap, weltweit Tausende. Auszug aus
den CH-Referenzen: Kanton Basel Stadt, Kanton Zug, Tiefbauamt der Stadt Zirich,
Alptransit Gotthard AG, Stadt Liestal, Gemeinden Goldach, Horgen, Lausen;
Ingenieurbiiros Aegerter & Bosshardt, Andenmatten, Axit SA, Basler & Hofmann,
BSB-Partner, Emch & Berger, FHBB, Gossweiler Ingenieure, Jermann Ingenieure,
Kost & Partner, Stierli & Ruggli, Rapp AG, Zurbriggen Wallis, u.v.m
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