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trigen oder in speziell beruflichen und wissen-
schaftlichen Kollegien wird dies erreicht durch
besondere Kurse, welche sich der Vorbildung
durch unsere Mittelschulen, vor allem aber den
Neigungen und Bediirfnissen der reifen Frau
anpassen konnen, stets die Moglichkeit bietend,
Fragen zu stellen, Erfahrungen auszutauschen,
Anregung fiir Selbststudium und Lektlire zu
erhalten.

Die Kurse werden durchschnittlich gut be-
sucht und der Kommission das Interesse immer
wieder bezeugt, z.B.:

»Die Kurse haben mich bereichert und ge-
starkt. Mit ihrer Hilfe ist mir vieles klar
und bewuflit geworden, was mir vordem uner-
klarlich gewesen. Mit neuem Mut, neuer Ener-
gie schafft man wieder an sich selbst, wenn
man sich des Einflusses bewufit wird, den man
besonders als Mutter auf die Jugend ausiibt...”

Wir hoffen, dafl unsere Frauenwelt dieser
ihrer eigensten Schule durch immer regere An-
teilnabme zu Wachstum und Gedeibhen verhelfe.

g Frau Dr. Bleuler, Ziirich.

Haus und Spital.

Am Kongrefl der schweizerischen Frauenirzte
in Basel wurde zum groflen Erstaunen der
Aerzte selbst nachgewiesen, dafl die zu Hause
erfolgenden Entbindungen in jeder Beziehung
giinstigere Ergebnisse erkennen lassen, als
die in den Frauenspitdlern. Zwei schweize-
rische Universitdtskliniken haben diese Superiori-
tit der Hausbehandlung bestdtigt. Die wach-
sende Gewohnheit, die Miifter in die Kliniken
zu dirigieren, kann sich also nicht mehr auf
die technisch besseren Resultate stiifzen. Be-
quemlichkeit und Versicherung scheinen die
Oberhand zu haben als Motive der Ueber-
siedelung in einc Klinik. Aber, sozial betrach-
tet, liegt keine entscheidende Ursache vor, diese
Bewegung, hinter der sich vielfach der Egois-
mus versteckt, zu unterstiitzen und zu fGrdern.
Auch hier heifit das beste Rezept: ,Bleibe
zu Hausel

Ueber den
Marken~ und Kartenverkauf.

Die Dezemberaktion 1927 hatte der Stiftung
Pro Juventute gewissermaflen einen Rekord ge-
bracht, indem der schweizerische Durchschnitt
des Verkaufserldses damals von 17,5 Rp. pro
Einwohner (Jahr 1926) um 1,4 Rp. auf 18,9 Rp.
angestiesen war. Es war damals von vorn-
herein damit zu rechnen, daffi die ,groflen
Spriinge* sich nicht jedes Jahr wiederholen wiit-
den. Um so erfreulicher ist, daBl das Ergebnis
der Dezemberaktion 1928 sich ungefdhr auf der
gleichen Hohe des Vorjahres zu halten ver-
mochte. Wahrend der Durchschnitt der Bezirke
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Besondere Vorteile
von Helvetia Backpulver:

Bei Verwendung von Helvetia Backpulver
hat die Hausfrau den grofien Vorteil,
dafi sie den Teig erst nach einigen
Stunden oder auch am folgenden Tag
backen kann, da Helvetia Backpulver
erst im heilen Backofen treibt. Des-
halb kann die Hausfrau ihr Gebéck auch
sehr gut beim Bicker backen lassen.
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Ausgezeichnete Kuren
erzielen Sie mit
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VEREINIGTE ZURCHER MOLKEREIEN

Verlangen Sie Prospekte
Feldstrae 42, Ziirich 4




won 9 Kantonen etwas zurlickgegangen ist, haben
die Bezirke von 2 Kanfonen den gleichen Be-
trag erreicht, wihrend die Durchschnitte der
14 i{ibrigen Kantone sogar weitere Steigerungen
erfahren haben. Der desamtschweizerische Durch-
schnitt steht nur um 0,2 Rp. hinter dem vor-
jahrigen.

Zieht man in Betracht, dafl zahlreiche Samm-
lungen anderer Institutionen im vergangenen
Jahr eine starke Einbufle erlitten haben, so
darf Pro Juventute sich freuen {iber das erzielte
schone Resultat. Die Stiftung verdankt diesen
Erfolg wiederum den Tausenden von treuen Mit-
arbeitern und Verkdufern, die sich zu Stadt
und Land freudig¢ und uneigenniitzi¢ in den
nicht immer leichten Dienst des Verkaufes un-
serer Marken und Karfen gestellt haben, nicht
minder aber auch den ungezdhlten Kidufern, die
am Zustandekommen des erheblichen Betrages
mitgeholfen haben.

~ Dieser Reinerlds — es handelt sich um eine
Summe von rund Fr. 836,000.— — wird nach
dem bewdhrten Grundsatz der Dezentralisation
der Stiftung in den 180 Stiftungsbezirken ver-
wendet fiir die Zwecke der dortigen Jugend-
hilfe, die dieses Jahr speziell fiir Miitter, Saug-
linge und Kleinkinder bestimmt ist. Nachstehend
nennen wir noch einige ndhere Zahlen aus der
Dezemberaktion 1928. Es sind durch die Bezirks-
organisationen Pro Juventute und die Postbu-
reaux insgesamt verkauft worden: 2,268,346 5Ser-
Marken, 3,233,053 10er-Marken, 2,754,717 20er-
Marken, 1,189,516 30er-Marken, total 9,445,632
Marken. (Im Jahre 1927 9,601,000 Marken.)
Ferner verkauften die Bezirksorganisationen ins-
gesamt 237,600 Kartenserien (zu je 5 Karten)
dgegen 248,000 Kartenserien im Vorjahre.

Die Bruttoeinnahmen betragen rund 2,180,500
Franken; nach Abzug des Frankatur-Werfes der
Marken von Fr. 1,344,500, der der Postverwal-
tung vergilitet werden mufl, verbleibt somit als
Nettoeinnahme der Stiffung der bereits oben
erwihnte Betrag von rund Fr. 836,000.—. (F r.
855,000.— im Jahre 1927.)

Ziirich als Handelsstadt.

Ziirich ist die grofte Handels- und Industrie-

stadt der Schweiz. Den Ueberlieferungen eines
Pestalozzi getreu, wird auch heute noch fiir das
gesamte Schulwesen der Stadt Grofies deleistet.
Neben den staatlichen Unterrichtsanstalten, der
Technischen Hochschule, der Universitit, den
staatlichen Mittel- und Volksschulen g¢ibt es
eine ganze Anzahl bliihender Privatschulen.

Unter ihnen hat sich Dr. Raebers H&S-
here Handelsschule in verhidltnismiflig
kurzer Zeit zu einer fiihrenden Stellung empor-
gearbeitet. Sie deht von dem Ileitenden Grund-
satze aus, dafl in einer modernen Handelsschule
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Viel feiner scimed<en Gemiise u.
Saucen, viel nahrhaffer werden
alle Speisen durd eine kleine
Beigabe von OXO BOUILLON,
dem fliissigen, kostlich gewiirz-
ten Fleischextrakt der Cie.
LIEBIG. Mocdhten nicht audh Sie
lhre Kiiche verbessern u. einen
Versuch mit OXO BOUILLON
maden?

Fiecischextraki-Produkte der Cie.

LIEBIG

Liebig Fleischextrakt
OXO Bouillon (fliissig)
OXO Bouillonwiirfel
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