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Seitenblick

Kelechi Mennel

In einer mobilen Gesellschaft sind verschiedene Formen der Fort-
bewegung von wichtiger Bedeutung. Ein Fortbewegungsmittel
ist das Auto. Die Konstellation Frau und Auto ist noch immer un-
gewohnt. Im Gesprach mit der Kuratorin Frederikke Hansen, die
sich mit dem Thema auseinander gesetzt hat, kommen interes-
sante Aspekte zum Vorschein.

Obwohl das Auto eine zen-
trale Rolle in unserer Gesell-
schaft einnimmt, gibt es er-
staunlich wenig Werke zum
Thema «Auto» im Allgemei-
nen und zur Kombination
«Frau und Auto» im Speziel-
len. In einer patriarchalen
Gesellschaft wird die Frau
maglichst immobil gehalten:
Wie zum Beispiel die vikto-
rianische Frau mit den zu vie-
len Rocken, sich schlecht be-
wegen konnte, oder die
eingebundenen Flsse der
Chinesinnen, die das Laufen
nur unter Schmerzen erlaub-

Jayne Holsinger, Bree(Detail)

aus dem 19. Jahrhundert auf denen Frauen, der oberen Gesellschafts-
schicht, in Autos zu sehen sind. Also kann die Mobilitat der Frau fur die
patriarchalische Gesellschaft nicht so gefahrlich sein. Denn es ist natlr-
lich sehr praktisch, wenn die Frau, die klassische Hausfrau, ein Auto be-
sitzt, oder Zugang zu einem Auto hat. Besonders in den 50er Jahren, als
viele elektronische Haushaltgerate Einzug hielten, haben die Frauen auch
die Mobilitat in Form von Autos erhalten, ihre Rolle in der Gesellschaft
hat sich damit jedoch nicht geandert. Es ist vielmehr so, dass sie nun ein
Fahrzeug haben, um ihre hduslichen und mutterlichen Pflichten zu er-
fullen. Jetzt kdnnte man denken, dass damit alles einfacher wurde, der
Alltag der Hausfrau anders gestaltet werden konnte, mehr Zeit zur
Selbstentfaltung blieb, aber dem war nicht so. Die Erwartungen wurden
héher geschraubt, die Frauen mussten ihre Hausarbeit perfektionieren.
So gesehen, hat sich die Geschlechterrolle also nicht wesentlich gean-
dert. Es gibt Leute, die behaupten, dass das Auto eine emanzipatorische
Wirkung hat, da die Frau jetzt mobiler ist. Aber diese neu erworbene Mo-
bilitdt andert nichts am Rollenbild der Frau.

ten. Aber es gibt auch Bilder -

Auto
bfahren

Das Auto als Projektionsflache

Das Auto ist mehr als nur Transportmittel oder Statussymbol. Es ist nicht
nur ein Objekt, sondern auch Projektionsflache fur Gefuhle und Gedan-
ken. Wir haben das Auto langst verinnerlicht, es zu einem Teil unseres
Selbst gemacht. Fur die einen vermittelt es das Gefuhl, sich in einem per-
sénlichen Freiraum zu bewegen. Anderen wiederum dient es zur Befrie-
digung der Grundbediirfnisse nach Macht. Mit dem Autofahren werden
verschiedene Bilder und Ansichten verbunden. Noch vor 20 Jahren er-
schienen Frauen, die am Steuer sassen und ihre Manner und Kinder her-
umchauffierten, als mutig und emanzipiert. In Roadmovies wird die Illu-
sion vermittelt, das man mit dem Auto allem entrinnen kann, was man
gerne hinter sich lassen mochte. Der Unterschied in Roadmovies mit
weiblichen oder ménnlichen Hauptrollen ist die Vorgeschichte. Wahrend
Manner die Freiheit geniessen, fliehen die Frauen vor ihrer schrecklichen
Ehe oder sie wurden vergewaltigt. Es scheint, dass bei Frauen die Gewalt
das glaubwirdigste Fluchtmotif ist. Bei Ma@nnern reicht es ein einsamer
Wolf sein zu wollen oder einfach die Freiheit zu suchen.

Das feminine Design
In den 50er Jahren entdeckten verschiedene amerikanische Autoher-
steller die Frau als Kundin. Sie konstruierten Autos speziell fur die Frau.
Wie zum Beispiel der Dodge La Femme, ein pink- und weissfarbener
Zweitlrer mit farblich passendem Interieur und einer sogenannten femi-
ninen Grundausstattung. Diese bestand aus Kamm, Geldbdrse, Regen-
schutz, Puderdose und Lippenstift. Selbstverstandlich alles in pink.
Dass Frauen auch in den 60ern immer noch nur als Beiwerk zum Auto,
das von ihren Mannern fur sie gekauft wurde galten, ist aus einem Be-
nutzerhandbuch zum Studebaker ersichtlich. Eine barbiedhnliche Frau
gibt hier Besitzerinnen des Studebakers folgenden Ratschlag bei einem
platten Reifen: «Legen sie

etwas frischen Lippenstift

auf, zupfen sie lhre Frisur

zurecht, positionieren sie

sich an einem sicheren Ort

neben der Strasse, winken

sie und schauen sie hilflos

drein. Wir Frauen kénnen

einfach nicht mechanisch B '* o
denken....»". Zur selben
Zeit wechselte der Herstel- ==
ler des Dodge von der er-
folglosen pinken Strategie
zur Farbe beige und zum
Image des «rebellischen

Maédchens». Diese Kampa-
gne traf den Nerv der Zeit Jayne Holsinger, Billboards




und wurde ein Erfolg. Auch heute noch wird die Autowerbung speziell
auf die selbstbewusste und besser verdienende Frau abgestimmt. Sie be-
nutzt das Auto nicht mehr nur zum Kindertransport oder zum Einkau-
fen von Lebensmitteln. Vielmehr spielt die Werbung mit der Freizeit, der
Lust und der Sinnlichkeit.

Die Eroberung des Autos durch die Frau nimmt stetig zu. Das haben auch
die Autohersteller erkannt und zéhlen Frauen zu einer ernst zu neh-

Jayne Holsinger, Self-Portrait as a Woman Driver

menden Kundschaft. Wahrend friher die Klischeebilder der technisch
unbegabten Frau in der Marketingstrategie einen festen Platz hatten,
denkt man heute praktischer. Es wird bei der Herstellung darauf geach-
tet, dass Frauen kleiner sind, dass sie auch wéahrend der Schwangerschaft
nicht aufs Auto verzichten mochten usw. Frauen kaufen ihre Autos sel-
ber, schauen beim Autokauf nicht mehr nur auf die Farbe und auch die
Autotechnik ist ihnen kein Fremdwort mehr. Die PS-Zahl, Sicherheit,
Handlichkeit und gewisse 6kologische Aspekte stehen inzwischen im
Vordergrund. Obschon die wirtschaftliche Bedeutung der Frau in der Au-
tobranche wachst, ist esimmer noch eine Sensation, wenn eine Frau ge-
gen Manner in einem Autorennen gewinnt. Schnelligkeit, Kraft und der
Gestank nach Ol und Schweiss sind eben nach wie vor noch rein mann-
liche Attribute.
1) gefunden unter www. ask.yahoo.com/20000316.html

Bild: Christina Caprez

Wohin fahrt das Welt(ner)mobil?

Christina Caprez

In ihrem Atelier in der Roten Fabrik verwandelte die Kiinstlerin
Thea Weltner ein Auto in ein Mahnmal der heutigen Zeit.

Weiss, alles ist weiss. Der Raum — licht, hoch und vollgestellt mit weissen
Gegenstanden —steht in eigenartigem Kontrast zu seiner Gestalterin, der
kleinen, lebhaften Thea Weltner. Die 84-jdhrige spriiht nur so vor
Energie, und ihre Augen lachen. «In meinem Leben kam immer alles zu
mir, ich suchte nicht», erklart sie das Sammelsurium von Objekten, das
von medizinischen Fldschchen Uber einen zertrimmerten Fligel bis hin
zu einem ladierten Fiat 500 so ziemlich alles enthalt, was man im Atelier
einer Kunstlerin nicht erwarten wurde. Auch das Auto fand Thea Welt-
ner scheinbar zufallig auf einem Autofriedhof und schloss es sofort ins
Herz. Liebevoll bespannte sie es mit weissem Stoff, verband seine Ladie-
rungen und sparte sorgsam einzelne rote und schwarze Bestandteile aus.
Herunterhdngende Stoffteile verleihen dem Auto einen traurigen «Ge-
sichtsausdruck», der charakteristisch ist fur das ganze Werk. Eine eben-
falls weisse Erdkugel sitzt im Auto, die Autogurte geben ihr Halt. Eine In-
jektionsspritze verabreicht ihr Medizin, und von aussen wird sie mit
Blutkonserven versorgt. Zwei aus dem Autodach ragende Hande halten
Zugel, die in die Unendlichkeit reichen. Die Aussage ist unmissverstand-
lich: Die Erde ist ins Wanken geraten; sie ist krank und braucht dringend
unsere Fursorge. Die Zukunft ist eine Reise ins Ungewisse. Auch die Wis-
senschaften, symbolisiert durch finf weisse, mit wissenschaftlichen Er-
gebnissen beschrifteten Streifen, die das Auto hinter sich nachzieht, kon-
nen die Frage nach dem «Wohin» nicht beantworten.

Das Bild der kranken Erde ist uns aus der breiten 6ffentlichen Diskussion

Uber Umweltschutz Ende der Achtziger Jahre vertraut. Thea Weltner
schuf ihr Werk allerdings 1981, und sie will damit grundsétzliche Fragen
aufwerfen, denensich alle Menschen stellen missen. Dass ihre Sorge um
die Welt auch mit ihrer eigenen Lebensgeschichte zusammenhangt, lasst
sich nur erahnen, denn Thea Weltner spricht nicht gerne tber sich. Lie-
ber lasst sie ihre Werke sprechen — was sie glicklicherweise auch tun.
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GENDER STUDIES IN KUNST, MEDIEN UND DESIGN
Hochschule fiir Gestaltung und Kunst Ziirich

Wollen Sie Netzwerke in den Bereichen Kunst, Medien und Design
bilden?

Mdchten Sie in Zusammenarbeit mit Personen aus den Bereichen
Kunst, Medien und Design Projekte gestalten?

Sie kdnnen Mediatorin, Mediator fir die Anliegen des Gender
Mainstreaming werden!

Fur weitere Auskunfte stehen lhnen Herr Christian Baer,
Sekretariat Nachdiplomstudiengange, HGK Ziirich, Tel: 01 446 26 52,
christian.baer@hgkz.ch oder www.hgkz.ch/nds

20 Jahre engagiert

parteilich

feministisch
1. Juli: Feministische Friedenspolitik en vague
Schiffsmatinée zu Krieg und Frieden auf dem Ziirichsee
17. August: Soirée Femmeuse
Solidaritatsbankett auf dem Schloss Au am Zirichsee

11. September: Berichterstattung aus Krisengebieten s )
Ein kritischer Blick aus feministischer Perspektive GESUNDHEITSPRAXIS
Premiere des Films der Palastinenserin Alia Arasoughly PANTA RbET

ZUORICH-WIEDIKON

Mehr Informationen und Anmeldung bei der cfd-Frauenstelle fiir Friedensarbeit,
Postfach 9621, 8036 Ziirich, frieda@cfd-ch.org, www.cfd-ch.org/femini.html

Jubildumsspenden auf PC-Konto 30-7924-5 TelL. O1/451 49 90
Zum Auftakt der
Gemeinderatswahlen Ziirich ( < E < l C O
FraP!warts 2002
24. Juni 2001 10.30-14.00 h Beiatungsste
Brunch fir Frauen und Kinder ﬂl r I\ai’i‘lei’e und
Hotel Atlantis Sheraton ; :
Dotschiweg 234 Weiterbildung
=» 10.30 Uhr
Eréffnung Buffet

)

- 11.00 Uhr Lust auf Neues? Los geht’s!
Auitait ind Begrissang v Eine neve Herausforderung? Der Startschuss in die Zukunft:
= 11.15 Uhr v Ein neves Arbeitsumfeld? Voranmeldung und Auskunft:
99 bunte Griinde fiir einen v Neve Arbeitskolleginnen? Telefon 0T 202 69 30
Frauenwahlkampf _ v Neue Entfaltungsméglichkeiten? Montag bis Freitag
[ Szenen mit dem Playback-Theater I. Teil ] v Neve Anerkennung? 08.30 - 11.00 und 13.30 - 16.00 Uhr
=» 5 vor 12 Uhr .
Was FraP!-Frauen anrichten wollen Ihre Chance! Von Frauen fiir Frauen!
= 13.00 Uhr Wir unterstiitzen Sie dabei: «KickOff» - Beratungsstelle fir Karriere
99 bunte Griinde... v Standortbestimmung und Weiterbildung
[ Szenen mit dem Playback-Theater Il. Teil ] v Zieldefinition
=» 14.00 Uhr v Méglichkeiten aufzeigen
Schlusspunkt v Vorgehen bestimmen
Musik: Regula Bickel, Kathrin Staehelin v Kontakte vermitteln
(Bariton-Sax) 5l
Erwachsene Fr. 50 / Kinder Fr. 15 inkl. Hiiten Am Schanzengraben 29, 8002 Ziirich .
Anm’eldung bis 17. Juni: . www,f,-auenzgmmle'ch [ ] ZUR(HER IERA UENZEN TRA [E
g D il zverich@fravenzentrale.ch Neve Wege dffnen, neve Wege gehen.




Anne Sé6ll

Es ist selbstverstandlich, dass Frauen Autos fahren. Oder? Langst
nicht so selbstverstandlich ist es, dass Frauen Autos reparieren,
Autos bauen, geschweige denn Autorennen fahren. Wann wird
es Michaela Schumacher gelingen, die nachste Weltmeisterschaft
zu gewinnen? Schwer zu sagen. Wéhrend im alltdglichen Ge-
brauch das Auto Frauen mittlerweile zur Verfiigung steht, ist das
Wissen um Herstellung, Wartung und insbesondere die Teilnah-
me am Autosport immer noch fest in Mannerhanden: Am Nur-
burgring sitzen Frauen nicht hinterm Steuer, sondern noch immer
dekorativ auf der Motorhaube.

Inihrem Buch «Taking the Wheel» hat Virginia Scharff herausgearbeitet,
wie sich in der Anfangsphase des Autos, d.h. um die Jahrhundertwen-
de bis in die 20er Jahre hinein, in den USA die stereotype Geschlechter-
trennung im und um das Auto herum einschrieb. Gleichzeitig wurde die-
se Ordnung von Anfang an empfindlich gestort: durch den Autoeinsatz
der amerikanischen Suffragetten, die Beteiligung von Frauen am Ersten
Weltkrieg u.a. als Krankenwagenfahrerinnen und schliesslich durch die
Frau als Autokundin, d.h. als ernstzunehmende Kaufkraft, wurde die
mannliche Vorherrschaft tber das Automobil gleich zu Beginn in Frage
gestellt und die stereotype Vorstellung von Frau als dekorative Passa-
gierin negiert.

Automobilitiit als Massstab fiir die Emanzipation

Frauen am Lenkrad hatten es von Anfang an nicht einfach. Scharff zeigt,
dass, als das Auto um 1900 noch zu den Luxusobjekten der Oberschicht
gehdrte, Frauen hinterm Steuer Aufsehen und Empérung hervorriefen,
denn so symbolisierten diese vereinzelten Fahrerinnen ihre Verfligungs-
kraft Giber Geld und Status. Die langen Récke und komplizierten Frisu-
ren unter schweren Manteln und Huten verdeckt, setzten sie sich tber
die viktorianischen Vorstellungen von Weiblichkeit hinweg und verlies-
sen die hausliche Sphare der Frau zu Gunsten von Strasse und Offent-
lichkeit.

Als Beispiele fir die geschlechtliche Konnotierung der Autotechnologie
steht flr Scharff das Elektroauto und der Kampf um die Einfiihrung der
Startautomatik. Schon vor 1900 wurden elektrisch betriebene Fahrzeu-
ge entwickelt, die dank ihrer «sauberen» Fahrweise und kleinerem Ra-
dius wie fiir die Anforderungen der biirgerlichen Frau gemacht schienen.
Das diese Technologie scheiterte, zeigt, so Scharff, dass die Vorteile von
Benzinern (grésserer Radius, flexiblere Fahrweise etc.) auch vor den
Schranken der Geschlechterordnung keinen Halt machten. Der Wunsch,
Frauen durch das elektrische Auto nur in ihrem hauslichen Umfeld mo-
bil werden zu lassen, liess sich nicht realisieren. Ebenfalls als tiberholt er-
wies sich die Kurbel («cranker»), die als Zeichen «mannlicher» Kraft eng
mit dem Autofahren verbunden war. Das Ersetzen durch einen elektri-
schen Starter (Anlasser) brachte Probleme fiir das harte, «mannliche»
Image des Autofahrens und ersetzte Kraft mit Komfort, ein Aspekt des
Autofahrens, der angeblich nur ein Bediirfnis von Frauen sein sollte. Ori-
entierte sich die Weiterentwicklung der Autotechnologie Anfang der
Zehner Jahre auch an «weiblichen» Aspekten wie Komfort und Sicher-
heit, so brachte die Suffragettenbewegung durch ihren Einsatz von Au-
tos im Kampf um das Wahlrecht fiir Frauen Vorstellungen von «Weib-
lichkeit» generell ins Wanken. En Detail beschreibt Scharff, wie die
Autokonvois der Suffragetten durchs Land fuhren und damit die Bewe-
gungsfreiheit des Automobils mit der Freiheit der Frau aufs eindriick-
lichste verbanden. Auch die damals auftretenden Rennfahrerinnen wie
z.B. Joan Newton Cuneo entziindeten eine Debatte um «weibliches»
Konnen, wobei gerade diese Fahrerinnen trotz ihres ungewohnlichen
Hobbys nicht automatisch als Verfechterinnen der Emanzipation auftra-
ten. Der Einsatz von Fahrerinnen im Ersten Weltkrieg trug allerdings wei-

ter zur Destabilisierung der Rollen bei. Die Erkenntnis, dass Frauen unter
allen Bedingungen zum Fahren fahig waren, ebnete den Weg fur eine
grossere gesellschaftliche Akzeptanz von Frauen hinterm Steuer, so wie
sie dann auch vermehrt in den Strassen der Zwanziger Jahre zu sehen
sein sollten. Die Weiterentwicklung des Autos zum Massenprodukt - als
prominentestes Beispiel gilt Fords T-Model - ermdglichte es immer mehr
Frauen, das Vehikel fir ihren Alltag zu nutzen. Dies bedeutete keine Re-
volution fir das Leben der meisten Frauen, sondern allenfalls eine Ver-
anderung ihrer Pflichten als Hausfrau und Mutter, was dann die Besor-
gungen mit dem Auto und (gerade in den USA) das Chauffieren der
Kinder mit einschloss. Seine «revolutionare» Seite entwickelte das Au-
tofahren zu dieser Zeit im Zusammenhang mit dem neuen Frauenbild
des «Flappers». Mit kurzen Haaren, noch kiirzerem Rock oder sogar Ho-
senanzug setzte sich die unabhangige Frau — meist zum puren Vergni-
gen — hinters Steuer und wurde damals zum Inbegriff der Emanzipation.

Wenn es in der &ffentlichen Debatte um das Anrecht auf und Kontrolle
Uber Mobilitat, Virilitat und Freiheit durch das Automobil ging, so stellt
Scharff fest, war (und ist) das Geschlecht der wichtigste Faktor. Die Au-
tomobilisierung von Frauen hinterfragte Geschlechterstereotypen, ver-
wischte die Grenzen zwischen Privat und Offentlichkeit, veranderte aber
auch Umwelt und Landschaft; machte zum Beispiel (besonders in den
USA) das Leben im Vorort erst moglich. Scharffs Studie zeigt, dass sich
gerade wegen seines hohen Potentials an individueller Flexibilitat, Kraft
und personlicher Mobilitat, das Verhaltnis der Geschlechter im Gebrauch
des Autos und in der Diskussion um das Auto niederschlagt. Als Grad-
messer fur die Emanzipation der Geschlechter eignet sich kein anderes
modernes Objekt besser als das Auto.

Virginia Scharff, Taking the Wheel, Women and the coming of
the motor age, University of New Mexico Press, 1992

Anne Soll studierte Kunstgeschichte und Anglistik in London, Frankfurt
und den USA. Sie ist Stipendiatin des Graduiertenkollegs an der Hoch-
schule der Kiinste in Berlin und promoviert iiber die Funktion und Bedeu-
tung des Korpers in den Arbeiten Pipilotti Rists. Sie ist Herausgeberin
des Internetmagazins www.depict.de und Mitherausgeberin des Buches
«Material im Prozess. Strategien &sthetischer Produktivitét.» o

Seitenblick

FRAZ 2001/2



	Aufs Auto abfahren

