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Die Spendenwerbung der Hilfswerke bewegt sich im Spannungsfeld zwischen emotio-
naler Mobilisierung des Publikums und Aufklarung tGber entwicklungspolitische Zu-
sammenhange. Das Bild, das sie dabei von der Dritten Welt zeigt, widerspiegelt auch
Stréomungen, Probleme und Defizite des Nordens.

Kathrin Winzeler

«Die Zukunft ist weiblich» heisst es auf dem
Plakat zur Dezemberkampagne von Caritas
1993. Abgebildet ist eine Frau in traditioneller
afrikanischer Kleidung, barfuss auf einer Art
Leiter stehend. Im Hintergrund sind ein grosser
Krug und eine Mauer mit schwarz-weissem
Muster zu sehen. Anhand dieses Plakats lasst
sich einiges sagen Uber unsere Beziehung zur
Dritten Welt, zur Spendenwerbung der Hilfs-
werke in der Schweiz und zum Platz, den
Frauen darin einnehmen.

Die Schonheit und Exotik des Plakats zeigt eine
ganz neue Seite der Dritten Welt. Lange Zeit
dominierten Bilder von Elend und Misere und
appellierten an uns, die wir in materiellem
Uberfluss leben, etwas vom Wobhlstand abzu-
geben, um die Not zu lindern. Das Caritas-Pla-
kat aber betont im Gegenteil den (kulturellen)
Reichtum der Dritten Welt, an dem der Norden
auch gerne teilhaben mochte, wie Ethno-
Trends zeigen, wie es aber auch der reissende
Absatz, den das Plakat laut Caritas fand, aus-
drickt. Nicht unwichtig ist auch das Jahr 1993:
Jahr der Nichtwahl von Christiane Brunner zur
Bundesratin und Wahl von Ruth Dreifuss unter
dem Druck der vor dem Bundeshaus in Bern
demonstrierenden Frauen. Frauenpower war
ein wichtiges Schlagwort und feierte Erfolge.
«Die Zukunft ist weiblich» projiziert somit
einen wichtigen Trend der schweizerischen Ge-
sellschaft in die Dritte Welt.

Die Manner im Teehaus

In der Entwicklungszusammenarbeit gelten die
siebziger und achtziger Jahre als Ara der Ent-
deckung der Frauen. Dabei benennt der Begriff
«Entdeckung» die peinliche Tatsache, dass die
Hélfte der Menschen in der Dritten-Welt und
ihre Arbeit bis vor kurzem fur die Entwick-
lungsplanerinnen unsichtbar waren. Im Fort-
schrittsglauben der funfziger und sechziger
Jahren war  Entwicklungszusammenarbeit
technologisch ausgerichtet und fand vor allem
zwischen westlichen Mannern und Mannern in
der Dritten Welt statt. Die auf grosse techni-
sche Projekte ausgerichtete Arbeit wurde ab-

Wie die Hilfswerke um Spenden werben

gelost durch eine Entwicklungszusammenar-
beit, die auf die tatsachlichen Bedurfnisse der
lokalen Bevolkerung ausgerichtet ist. Gleich-
zeitig erstarkte die westliche Frauenbewegung
in den siebziger und achtziger Jahren. Beides
trug zur Sichtbarwerdung der Frauen als Ent-
wicklungstragerinnen bei. Als dann im Norden
die Angst vor Uberbevélkerung und Bevolke-
rungsexplosion im Suden aufkam, riickte auch
dies die Frauen in den Mittelpunkt des Interes-
ses, denn wenn es um Verhltung geht, mus-
sen Frauen angesprochen werden.

In weiten Teilen der Dritten Welt sorgen die
Frauen fur die Familie. Caritas und Helvetas
nennen Frauen als wichtigste Partnerinnen bei
ihren Projekten. In Entwicklungsprojekten wer-
den Darlehen an die Frauen ausbezahlt, weil sie
verantwortungsvoller mit dem Geld umgehen
als die Manner. Etwas Uberspitzt formuliert es
Fritz Brugger, PR-Leiter von Helvetas: «Solange
die Frauen fur die Familie sorgen und die Méan-
nern im Teehaus sitzen, arbeiten wir haupt-
sachlich mit Frauen zusammen.» So wurde der
Slogan «Die Zukunft ist weiblich» méglich. In-
zwischen ist die forcierte Frauenforderung in
der Entwicklungszusammenarbeit Uberholt.
Nicht mehr Frauenpower, sondern «gender ba-
lanced development» ist die neue Devise. Laut
Helvetas gibt es zwar weiterhin auch reine
Frauenprojekte. Mitunter flhrte eine einseitige
Forderung der Frauen zu Konflikten, beispiels-
weise innerhalb eines Dorfes. Damit ist nie-
mandem gedient, auch den Frauen nicht. Gen-

“der balanced development besagt theoretisch,

dass an einem Projekt immer Frauen und Man-
ner beteiligt sein mussen. In der Praxis lauft dies
dann haufig doch wieder auf Frauenférderung
hinaus, weil in vielen wichtigen Gremien nur
Manner vertreten sind und die Hilfswerke auf
Beteiligung der Frauen hinarbeiten. Das Kémp-
ferische der klassischen ‘Frauenprojekte aber
soll Giberwunden werden, zugunsten einer Zu-
sammenarbeit, die das Selbstbewusstsein der
gesamten landlichen Bevolkerung stitzt.

Die konkrete Arbeit der Hilfswerke ist eine Ebe-
ne; eine andere ist die Spendenwerbung in der

Schweiz. Ein Grundtenor lautet, dass mit
Frauen heute keine Spendengelder mehr ge-
wonnen werden kénnen. Frauenfragen sind
bei uns ebenso wie Umweltschutz in den Hin-
tergrund getreten. Zudem sind die Zuwendun-
gen fur die Hilfswerke rucklaufig; Schweizerin-
nen sorgen sich heute in erster Linie um ihren
Arbeitsplatz und eine gesicherte AHV. Wenn es
das einzige Ziel der Hilfswerke wére, méglichst
viele Spenden zu sammeln, mussten sie in der
Werbung ohnehin mit Kindern arbeiten. Ne-
ben der Spendenwerbung fuihren sie aber auch
Kampagnen durch, welche die Schweizerinnen
far entwicklungspolitische Zusammenhange
sensibilisieren sollen.

Ethno-Romantik

Um wieder auf das Caritas-Plakat von 1993
zurtickzukommen: es sind Welten zwischen
der selbstbewussten Frau und der notleiden-
den Mutter auf dem «Hunger-Plakat» von
1983. Spendenwerbung, die mit der Darstel-
lung von Elend, Not und Hunger an unser Mit-
leid appelliert, liegt heute nicht mehr im Trend.
André Simonazzi von Caritas: «Auf Hilfswerke,
die hungernde Kinder abbilden, zeigt man im
Moment mit dem Finger.» Das Problematische
an dieser Werbung ist die inszenierte Schwdche
und Unmdiindigkeit der Dritten Welt, welche
uns zu Wobhltaterinnen erhoht. Im Bemduhen,
Menschen in der Dritten Welt als gleichberech-
tigte Partnerlnnen darzustellen, handelt man
sich aber das Problem ein, in Ethno-Romantik
zu verfallen: schéne Menschen in schénen Klei-
dern und in schéner Umgebung treten uns nun
auf den Plakaten entgegen. Es sind-zwei Seiten
der gleichen Medaille: Entweder betrachten
wir uns als Gberlegen und im Gegenzug die
Dritte Welt als unterentwickelt, als defizitar
und aufholbedrftig, oder aber wir schauen
zivilisationskritisch auf unsere Defizite und
projizieren unsere Winsche nach Urspriing-
lichkeit, Naturnahe, kurz: unseren Traum vom
Paradies auf die Dritte Welt. )

Beides bedeutet eine Verzerrung der Realitat.
Da stellt es schon eine Gratwanderung dar, auf
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Kampagne von 1992, 500 Jahre nach der «Entdeckung» Amerikas durch Kolumbus
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Weisheit, Schonheit und Reichtum von Lan-
dern in der Dritten Welt hinzuweisen und den-
noch allzu verkldrende Klischées zu vermeiden.
Ute Zurmuhl schreibt in ihrer Untersuchung
zum «kolonialen Blick» in der Entwicklungszu-
sammenarbeit: «Die in die Zukunft der Dritten
Welt gesetzten Hoffnungen und Heilserwar-
tungen spiegeln die Entfremdung von der ei-
genen Gesellschaft, deren utopische Energien
erschopft sind.» Oder Fritz Brugger von Helve-
tas: «Wir brauchen hier immer wieder einen
neuen Kick; sei es in esoterischer Richtung oder
sei es ganz ‘urspringliche’ Musik aus Mali.»
Entlarvend wird die Verklarung der Dritten Welt
bei Jean Ziegler, wenn er schreibt: «Die Armen
sind die Zukunft der Reichen. Es sind die arm-
sten Volker, die den verborgenen Sinn des Le-
bens am sichersten kennen. Sie sind ein Brun-
nen in der Wste fur die gesamte Menschheit. »
Wenn er dann von den «biegsamen Kérpern»
der Tuareg schwarmt oder Frauen von den Kap-
verdischen Inseln als «endlos sich schldngelnde
Reihe braune Koérper, schlanker Halse, schoner,
aber ausgezehrter Gesichter» beschreibt, kippt

. die Verklarung definitiv in Rassismus und Sexis-
mus um.

-I-auschhandel

Grundsatzlich kann das Verhaltnis zwischen In-
dustrielandern und Dritter Welt als Markt be-
trachtet werden, auf dem immaterielle Guter
gehandelt werden. Mit der Spendenwerbung
im Stil des «Hunger-Plakats» von Caritas aus
dem Jahr 1983 wird unser materieller Uberfluss
dem Mangel in der Dritten Welt gegeniiberge-
stellt. Mit einer Spende erlangen wir eine Er-
leichterung des schlechten Gewissens. Diese
Art von Tauschhandel ist zur Zeit in den Hinter-
grund gerlickt. André Simonazzi von Caritas:
«Die Leute wollen heute in der Spendenwer-
bung keine Not und kein Elend sehen. Solche
Bilder ertragen sie nur noch in der Tagesschau,
wo sie durch Moderatorinnen und Korrespon-
dentinnen vermittelt werden.» Dies, obwohl
Armut in der Dritten Welt nach wie vor exi-
stiert. Heute will das Publikum schone Bilder
sehen.

Spenden bietet aber als Gegenwert nicht nur
das Gefihl, etwas Wohltatiges getan zu ha-
ben. Modernere Formen der Spendenwerbung

bieten als immaterielle Glter eine explizite
oder implizite Zivilisationskritik an. Ein gutes
Beispiel dafir ist die Swissaid-Kampagne von
1992, dem 500. Jubildum der «Entdeckung»
von Amerika, welche das Zeitalter der Kolonia-
lisation einldutete. «500 Jahre lang wurde ge-
nommen. Damit kénnen sie etwas zuriickge-
ben», lautet die Aufforderung zur Spende. Hier
wird die Spende nicht als etwas Wohltdtiges
dargestellt, sondern es wird auf politische Zu-
sammenhadnge verwiesen. Wer spendet, aner-
kennt in einem Prozess der Selbsterkenntnis die
lange Tradition der ungerechten Beziehungen
zwischen Industrielandern und Entwicklungs-
ldndern.

Schliesslich die Art der Spendenwerbung, wel-
che Schonheit und Weisheit von Vélkern der
Dritten Welt darstellt. Ein Beispiel ist die Helve-
tas-Kampagne von 1993 mit dem Zitat eines
Dorfchefs aus Mali: «Die Weissen denken zu-
viel.» Fritz Brugger von Helvetas: «Das Plakat
sollte provozieren.» Es greift in erster Linie das
schon oben erwdhnte Thema der Zivilisations-
kritik, der Selbstanklage abendlandischer Kul-
tur auf, die von Rousseau’s aufklarungskriti-
scher Philosophie begrtindet wurde. Die zwar
reichen, aber kopflastigen und von ihren Wur-
zeln abgeschnittenen Schweizerinnen durfen
im Gegenzug zu einer Spende aus dem kultu-
rellen Fundus ‘archaischer’ Vélker schopfen.
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Bleibt zu sagen, dass die «Die Weissen denken
zuviel»-Kampagne sehr erfolgreich war, eben-
so wie die «Die Zukunft ist weiblich»-Kampa-
gne von Caritas.

Ausserdem wurden der FRAZ freundlicherweise
die Unterlagen zur Ausstellung «Gegenwerte. Hil-
fe fir die Dritte Welt zwischen Geldspende und
wohltatigen Konsum» (1994) am Ethnologischen
Seminar der Universitat Fribourg zur Verfigung
gestellt. Konzept und Gestaltung der Ausstellung
stammten von Katrin Mosimann, Dunja Keller,
Katharina Meier und Beatrice Voirol.
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