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«Wir indischen Frauen sind keine Blumen,

Zum internationalen Frauentag
Diskussion um den 8. Maérz

Frauen von verschiedenen Gruppen, Orga-
nisationen und Medien-Frauen in New
Delhi planen fur das Jahr 1983 eine 6f-
fentliche Kampagne gegen die sexisti-
sche, stereotype und entwiirdigende Dar-
stellung von Frauen in den Massenme-
dien. An einem Treffen Ende Dezember
wurde beschlossen, am 8. Méarz mit dem
Thema «Frauen in den Medieny auf die
Strasse zu gehen.

National Federation of Indian Women und
Janawadi Mahila Samiti (Demokratische
Frauen-Assoziation), die beiden nationa-
len Frauenorganisationen mit einer Arbei-
terklassenperspektive die arbeitenden
Frauen und die Frauen in dem Slums und
auf dem Lande zu organisieren und mobi-
liesieren versuchen, setzten Probleme und
Forderungen rund um Arbeitsmoglichkei-
ten und Bedingungen auf ihr Aktionspro-
gramm fur 1983. |hr 8. Mérz-Thema ist
«Women and Employmenty (Frauen und
Beschiftigung).

An der gemeinsamen Sitzung vom 10.Ja-
nuar mit Vertreterinnen aller Frauengrup-
pen und -organisationen wurde die Not-
wendigkeit einer gemeinsamen, geeinig-
ten Frauendemonstration zum 8. Mérz be-
tont. Beide Themen wurden als dusserst
wichtig empfunden: «Frauen in den Me-
dien»legt den Finger auf die Reproduktion
und Verbreitung frauenfeindlicher Werte
und Vorurteile, die Frauen in stereotype
Rollen drangen,und die verwendet wer-
den, um Frauen unterdriickt zu halten;
«Frauen und Beschéftigungy betrifft
Frauen direkter und spricht weitere Kreise
an, vor allem.auch jene Frauen, die téag-
lich ums Uberleben kampfen missen.
Nach langeren Diskussionen einigten sie
sich, «Frauen und Arbeit» (was auch Haus-
arbeit einschliesst) zum Hauptthema der
Demonstration in New Delhi zum 8. Méarz
zu machen, mit besonderem Schwerge-
wicht auf «Frauenarbeit in den Medien.»
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Frauenin den Medien —ein
Mittelschichtproblem?

Welche Relevanz hat das Problem der ver-
zerrten Darstellung von Frauen in den
Massenmedien in einem Land wie Indien,
war meine erste Reaktion auf das Thema
«Frauen in den Medeiny. Sind nicht andere
Probleme grundlegender, erstrangig? Die
Lebensbedingungen der Massen der
Frauen sind miserabel und haben sich in
den letzten Jahrzehnten standig ver-
schlechtert. «Zwischen 1951 und 1971
sank die Beschéftigungsquote von Frauen
in der Landwirtschaft von 31 Millionen auf
25 Millionen, wahrend die der Manner um
34,3 Millionen stiegy, steht im Report der
Kommission zum Status der Frau in Indien
(1975). In derselben Zeitspanne sank der
Anteil der beschéaftigten Frauen in allen
Sektoren von 408 Frauen pro 1000 Man-
ner 1951 auf 210000 pro 1000 Mé&nner
1971. Millionen von Frauen wurden durch
den Wandel in der indischen Oekonomie,
verstarkt durch die vorherrschenden Ein-
stellungen und Werte, von ihrem Arbeits-
platz verdréangt; denn Frauen gelten
primar als Hausfrauen, ihre produktive Ar-
beit ist sekundar.

Der Prozentsatz von Frauen im Vergleich
zu Méannern in der Gesamtbevolkerung ist
standig im Sinken begriffen. In den mei-
sten Industrielandern hingegen ist die Zahl
der Frauen hoher als die der Méanner. Kul-
turelle Faktoren und Werte, tief in der indi-
schen Kultur verankert, sind fir diese ge-
genteilige Tendenz verantwortlich. S6hne
werden bevorzugt, besser erndhrt und er-
halten eher medizinische Betreuung:
Tochter hingegen sind unerwiinscht und
werden vernachlassigt, die Kindersterb-
lichkeit von weiblichen Babies ist 30—60
% hoher als die von mannlichen Babies.
Bei den Mahlzeiten essen zuerst der Vater
und die mannlichen Verwandten, dann die
Sohne, dann die Tochter, und die Mutter
erhalt was Ubrig bleibt.

Soziale Einstellungen gegeniiber Frauen
beeinflussen auch die hohe Analphabe-
tenquote und die niedrige Schulbildung
von Frauen. Téchter werden als Last be-
trachtet, ihre Arbeit gilt als unproduktiv,
und sie mussen bei der Heirat mit einer
reichhaltigen Mitgift ausgestattet werden,
um von den Eltern des Brdutigams als
Schwiegertochter akzeptiert zu werden.
Die zunehmende Gewalt an Frauen inner-
halb der Familie und auf der Strasse ist ein
weiterer Ausdruck der Geringschatzung
von Frauen.

Waihrend in den Stadten Schulbildung
und sogar Lohnarbeit fir Frauen ermutigt
werden, sind Selbstbestimmung in der
Heirat, 6konomische Unabhangigkeit oder
Trennung von der Familie ohne zu heira-
ten nach wie vor unakzeptabel. Frauen
wird das Recht auf eine eigensténdige
Identitét verweigert: «/n der Jugend ist sie

ihrem Vater untergeordnet, nach der Hei-
rat ihrem Manne und nach dem Tode ihres
Herrn ihren Séhnen. Eine Frau soll nie un-
abhéangig sein» (Kodex des Manu) — ein
Ausspruch, der immer wieder zitiert wird,
den jedes Madchen und jede Frau aus-
wendig weiss. All diese von Mannern ge-
machten Einstellungen und Werte halten
Frauen an ihrem Platz.

Die verschiedenen Massenmedien — Fil-
me, Fernsehen, Radio, Zeitungen und Zeit-
schriften, Comics Kinder- und Schulbi-
cher — nehmen sie auf, verfestigen und
verbreiten sie. Sogenannt moderne Werte
einer sich entwickelnden Konsumgesell-
schaft werden hinzugefiigt, und aus dieser
geballten Mischung von alten und neuen
Stereotypen resultiert jenes sexistische
und entwirdigende Frauenbild, das von
der Aktionspruppe «Frauen in den Me-
dienyangegriffen wird.
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sondern Funken des Feuers»

Stereotypen

Szene aus einem typischen Hindi-Film: Ein
junger Mann begegnet einer jungen Frau.
Die zuriickhaltende und zégernde Heldin
des Films wird vom Mann, der genau
weiss, was er will, gejagt verpfandet und
erniedrigt. Sie sagt «neiny, aber der beharr-
liche Held ist zuversichtlich, denn er weiss,
dass jede Frau eine ruppige Behandlung
mag und dass ihr «nein» in Wirklichkeit
«ja» bedeutet. Nach einigen herzerwei-
chenden Liedern verhalt sie sich dem
maéannlichen Mythos entsprechend und
sagt «jan.

Szene 2: Die Heldin des Films wartet un-
geduldig auf ihren Mann, der bald von der
Arbeit zurtickkehren wird. Es scheint, als
hétte sie den ganzen Tag damit zuge-
bracht, sich schon zu machen und hiib-
sche Kleider und Schmuck anzuprobieren.
Ihr Mann arbeitet hart im Biiro, er ist ein
gewissenhafter Angestellter. Wenn der
mide Mann endlich nach Hause kommt
und sich etwas ausruhen will, klagt seine
Frauihn an, sie zu vernachlassigen.

Szene 3: Vamp versus Heldin. Der Vamp
trdgt enganliegende Kleider mit tiefem
Ausschnitt und eine kunstvolle Frisur. Sie
raucht, trinkt und unterhalt sich unge-
zwungen mit Mannern. Am Ende des
Films wird sie fir ihren Lebensstil bestraft,
meist mit dem Tod. Die Heldin hingegen
ist zurlckhaltend und kleidet sich in
schlichten Saris. Sie ist eine tugendhafte
Frau ohne jegliches Laster. Die Heirat mit
dem Helden des Films ist ihre Belohnung.

Hunderte solcher Filme werden jéhrlich
produziert und in gutbesuchten Kinos vor-
geflihrt, Indiens Filmindustrie Ubertrifft
Hollywood. Selbst die armsten Leute spa-
ren die 2 Rupien (ca. Fr. —.50), um sich
doch hin und wieder einen Kinobesuch lei-
sten zu kdnnen. 90 % des Kinopublikums
sind Manner, sagt eine neuere Untersu-
chung der Press Commission.

Die Aktionsgruppe «Frauen in den Me-
dieny fordern eine positivere und realitats-
nahere Portraitierung von Frauen, die Dar-
stellung von Frauen als denkende Men-
schen, die fahig sind, ihr Leben zu handha-
ben und nicht als blosse Objekte von
mannlicher Domination, Gewalt und Lust.
«Hindi Filme geben Frauen nur ein Ziel im
Leben — Heiraty, erklarte Bina. «Wenn
Frauen etwas anderes tun als Hausfrau
und Mutter zu sein, dann werden sie als
unmoralisch, und schlecht portraitiert».

Maénnliche Mythen

«Neben der Verstirkung der traditionellen
Rollen von Frauen und Ménnern wieder-
holen Hindi Filme viele der ménnlichen
Mytheny, meinte Nalini. «Sie gehen davon
aus, dass sich Frauen nur mit sich selbst
beschéftigen wirden, mit Einkaufen, mit
Schmuck, mit Dingen, die nichtsnutzig

und eitel sind. Sie werden als zdnkische
und meckernde Weiber gezeigt, intole-

. rant, unféhig, irgendetwas zu verstehen,

was Ulber sie selbst und ihren Haushalt
hinausgeht.»

«Fir unsere Filme liegt der Wert einer Frau
in ihrem Korpery, fugte Kamela hinzu. «Je-
der Film hat im Zentrum eine Tanzse-
quenz, in der die Ténzerin ihre Kurven
zeigt. Selbst wenn sie ihrem Kind ein Wie-
gelied singt, macht sie den Mé&nnern im
Publikum schone Augen.»

Frauen der untersten Schichten wie die
landlosen Landarbeiterinnen, die sich tag-
taglich zwolf Stunden auf dem Feld eines
Grossgrundbesitzers fiir einen Hungerlohn
abrackern und abends kochen, putzen,
waschen und Kinder und Mann versorgen,
werden in kurzen Rocken frohlich um Bau-
me herumtanzend dargestellt. Ein solches
Bild hat nichts mit der Realitét zu tun, ent-
springt vielmehr der mannlichen Fantasie.
Einer der Haupteinwdnde der Aktions-
gruppe gegen die Filme ist die offene Ag-
gression gegen Frauen. Schon die erste
Begegnung des Filmhelden mit der Heldin
ist gewalttatig — sie stossen im Getimmel
aufeinander, sie haben einen Autounfall
etc. Von Anfang an tkernimmt der Mann
die beherrschende Rolle. Die Frau wird ge-
kniffen, geschlagen, «gezéukelty beleidigt
und herumgestossen, und trotz alledem
sagt sie «ja» zum Helden. Eine solche Por-
traitierung von Frauen in den Medien
muss in Mannern Aggressionsgefiihle ge-
gen Frauen und in Frauen ein Gefiihl von
Verletzbarkeit und Hilflosigkeit anregen.
Die Aktionsgruppe stellt zwischen solchen
Filmen und der zunehmenden Gewaltta-
tigkeiten und Entwirdigungen von Frauen
innerhalb der Familie und auf der Strasse *
einen direkten Bezug her.

Ein Selbst-Bild von Frauen?

Welche Bilder vermitteln die kommerziel-
len Frauen-Zeitschriften, die «fdr» Frauen
gemacht werden? Die Analyse der Ausga-
ben von Femina, Eve’s Weekly (beide eng-
lisch) und Sarita (hindi) des Jahres 1978,
die vom Manushi Kollektiv durchgefiihrt
wurde, ist sehr aufschlussreich. Schon
beim Betrachten der Titelbilder wird deut-
lich, welches Selbstbild diese Zeitschriften
verkaufen wollen: leuchtend bekleidete,
suss lachelnde Frauen, die Teile ihres Kor-
pers blosslegen — die «/deale»Frau?!

Diese  Frauenzeitschriften  ermutigen
Frauen, in «feminineny Sparen gegenein-
ander zu konkurrenzieren. Die Modeseiten
und Inserate fordern diesen Kult: «Es /st
super, in einen Raum zu treten und alle an-
dern farblos erscheinen zu lasseny (eine
Stoff-Werbung in Femina). Ein Kochre-
zept-Wettbewerb findet sich in jeder Aus-
gabe der englischen Zeitschriften. Ein
Wettbewerb um die ideale Mutter, von ei-
nem Industriellen organisiert, erhielt eine
positive Berichterstattung. Eine Mutter er-
hielt den Preis, weil «sie einen Sohn gebar
und so die Bedlirfnisse der Familie erftill-
te... obwohl sie die zweite Frau war, schuf
sie im Haus eine friedliche und harmoni-
sche Atmosphdére und zog ihren Sohn zum
Industriellen heran... Aufopferung ihres
personlichen Egos zu Gunsten der Familie
qualifizierten sie fiir den Preis... »

Inserate machen etwa die Halfte der Zeit-
schriften aus. Davon sind durchschnittlich
95 % fiir Kosmetik, Frauenkleider, Wa-
schmittel, Haushaltshilfsmittel, Nahrungs-
mittel, Kinderprodukte — d.h. alle sind auf
Frauen in der Rolle als Haushalterin und
Verfihrerin ihres Mannes zugeschnitten.
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means different things to different women.

Kochrezepte und Strick- und Stickmuster
orientieren sich an einem elitaren Lebens-
stil und schaffen die lllusion, die monoto-
ne Haushaltsroutine beleben zu konnen.
«Seien sie abenteuerlich mit Salaten und
Saucen... variieren sie nach individuellen
Geschmadckern... Sie konnen fir sie ein
Meisterwerk schaffeny (Eve's weekly).
Was ist der Sinn solcher Ratschlage,
wenn die Mehrheit der Inderinnen nicht
einmal taglich ihren Hunger stillen kon-
nen?

Alle Frauenzeitschriften versuchen, die
korrekten «femininen» Verhaltensmuster
in die Kopfe der Leserinnen einzudrillen.
Die englischen Zeitschriften gehen etwas
subtiler vor, sie richten sich an die gebilde-
teren Schichten, die tatsachlich an den
Mythos glauben, dass sie den Mannern
gleichgestellt seien, da sie Zugang zu Bil-
dung und zum Stimmrecht haben. In der
Hindi sprechenden unteren Mittelschicht,
wo Sarita mehr gelesen wird, ist die Rea-
litat zu hart, als dass die Frauen an die-
sen Mythos glauben wiirden. Andere My-
then — die der perfekten Ehefrau, Mutter
und Schweigertochter, die von allen ver-
ehrt wird — haben da bessere Uberlebens-
chancen.

Hin und wieder werden Themen aus der
Frauenbewegung aufgegriffen.  Doch
meist werden sie als Sensationsstories
aufgebauscht, oder ein sehr reformisti-
scher Standpunkt wird eingenommen.
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Legitimizing the double slavery of women

Zum Beispiel scheint der Artikel «Dankt
der Patriarch ab?» zu implizieren, dass die
«Befreiung» der berufstatigen Frau fur ihre
Doppelbelastung verantwortlich sei und
sie doch das Geldverdienen dem Patriar-
chen uberlassen sollte. Sarita erklart offen,
dass hohere Schulbildung fir Madchen
Geldverschwendung sei, da sie ohnehin
heiraten und in der Kiche landen und da
mit hochtrabenden Ideen im Kopf eher un-
zufrieden sein wiirden.

Die Frauenzeitschriften veroffentlichen re-
gelméssig  Erfolgsgeschichten  einiger
«waussergewohnlichery Frauen die's ge-
schafft haben — Ausnahmen die die Regel
bestatigen. Ein Filmstar wird vorgestellt
ein Mannequin, die Frau eines Industriel-
len, die grossziigigerweise Sozialarbeit
macht, ab und zu eine Revolutionarin oder
Freiheitskampferin, die jedoch nicht als
Rollenmodell dargestellt, sondern in eine
ferne und romantisierte Vergangenheit
ohne Bezug zur Gegenwart verbannt wird.

«Wirindischen Frauen sind keine
Blumen...»

Wahrend der Kmapagne und in den Aktio-
nen rund um den 8. Marz wollen die
Frauen versuchen, positive, alternative
Frauenbilder zu projizieren, Bilder von
Frauen, die stark sind, die sich selber sind
und ihr Leben bestimmen.

Manushi, A Journal about Women and

Society,* seit 1979 von einer autonomen
Frauengruppe in New Delhi herausgege-
ben, ist die einzige Frauenzeitschrift, die
Leben und Erfahrungen von Frauen so
wiedergibt, wie es tatsachlich ist, und die
Frauen fur sich selbst sprechen lasst. In-
dem Manushi Beispiele von Frauen verof-
fentlicht, die sich nicht unterkriegen las-
sen, und von Frauen, die gemeinsam
kampfen, wirkt es anteckend.

Helen Zweifel

*Manushi, C1/202 Lajpat Nagar, New
Delhi-110024, India. Preis: US S 17.

@® Inderinnen und Inder, die ihre Bil-
der von europdischen und amerika-
nischen Feministinnen aus den Me-
dien entnahmen, stellen sich Femini-
stinnen als eine Gruppe von Frauen
vor, die ihre Bustenhalter verbren-
nen.

@® Kirzlich erschien in einer Hindi-

Zeitung die Notiz, Feministinnen
wdrden in Europa herumgehen und
allen Mannern erzahlen, sie seien
Biester; dies soll den Mannern so zu-
gesetzt haben, dass psychologische
Beratungsstellen fir Manner eroff-
net werden mussten.
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