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éditorial

Urs Tillmanns
Photographe, journaliste
spécialisé et éditeur de
Fotointern

La table ronde consacrée a la
formation des photographes
qui s'est tenue le 22 avril a
Lausanne n'a pas apporté
grand chose de nouveau. Les
camps sont plus divisés que
jamais, les Suisses alémani-
ques et les Romands ont cha-
cun leur vision idéale de la
meilleure maniére d'assurer la
reléve de la branche. En Suisse
alémanique, les associations
PpS et vfg visent un posi-

tionnement au niveau tertiaire |

de la formation de photodesi-
gner tandis que les Romands
souhaitent conserver le systé-
me dual avec un apprentissage
et un enseignement scolaire.
L'abrogation de I'apprentissa-
ge risque en outre de menacer
I'existence de I'école profes-
sionnelle de Vevey, un aspect
politique qui souléve de vives
émotions.

Il est difficile de prendre posi-
tion et I'OFFT tranchera sans
doute a un moment donné.
Nous avons regretté deux cho-
ses lors de cette réunion: d'une
part I'avis des jeunes apprentis
qui étaient présents, mais qui
n'ont pas pris la parole. Et
deuxiémement le fait que la
délégation PpS de Suisse alé-
manique n'ait pas jugé utile
de participer a cette table ron-
de. Dommage, car cela ne
contribuera pas a rapprocher
les deux cbtés de la Sarine...
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autronic «GE et Hyundai ont toutes
leurs chances sur le marché suisse»

Autronic lance deux nouvelles marques
sur le marché suisse: I'américaine GE et
la sud-coréenne Hyundai. Fotointern a
rencontré Marcel Conzelmann et Markus
Bachl pour une évocation de leurs straté-
gies et de leurs objectifs.

Monsieur Conzelmann, vous
importez et distribuez depuis
peu les marques GE et Hyundai.
Ne regrettez-vous pas de ne
plus pouvoir vous occuper de la
marque Samsung?

Marcel Conzelmann: émo-
tionnellement oui, car apres 19
ans j'étais quand méme trés
attaché a cette marque. Com-
mercialement en revanche, je
n'ai pas de probléeme a m'en

séparer car les deux nouvelles
marques GE et Hyundai offrent
un important potentiel de mar-
ché.

Je précise, pour que nos lec-
teurs comprennent bien de
quoi il est question, qu'Autro-
nic SA reprend les représenta-
tions générales de GE et
Hyundai en Suisse.
Conzelmann: oui, c'est exact.
Deux nouvelles marques a une
époque ol d'autres se retirent
du marché des APN. Est-ce bien
raisonnable?

Conzelmann: les deux marques
nous offrent un éventail de pro-
duits idéal. Elles se situent plutot
dans le segment de prix inférieur
méme si GE, qui propose huit ap-
pareils photo et dont le nom
jouit d'une grande renommée,
pourrait trés bien intéresser le
commerce spécialisé.

Pourquoi la société Samsung
a-t-elle décidé apres tant
d'années d’assurer a nouveau
elle-méme la distribution de
ses produits?

Suite a la page 3
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sony alpha

Le géant de I'électronique
grand public part a la conquéte
du marché des DSLR.

Objectifs:
les dernieres

cadres

Conseils, tendances et modeéles
de cadres numériques actuelle-
ment en vente sur le marché.
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tendances

helicon

Réglage par logiciel de la pro-
fondeur de champ en macro-
photographie.
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Suite de la page 1

Conzelmann: le segment des ap-
pareils photo Samsung a été
transféré fin 2007 de Samsung
Techwin a Samsung Electronic.
Cette derniére a décidé de faire
distribuer les produits électroni-
ques par l'intermédiaire de sa
structure existante. Cette décision
ne concerne d'ailleurs pas seule-
ment la Suisse, mais les distribu-
teurs du monde entier.

De nouveaux objectifs avec deux
nouvelles marques. Qu'est-ce
que GE et Hyundai ont de parti-
culier?

Markus Bachl: GE remonte a
Thomas Edison et a été fondée en
1892. GE est I'un des principaux
groupes mondiaux et occupe la
quatrieme place dans le classe-
ment international. Le groupe,
qui est actif dans divers domai-
nes, a décidé d'exploiter sa noto-
riété également sur le marché de
la photographie. Les appareils
photo GE se distinguent d'une
part par une structure de modéles
et de prix trés judicieuse et d'au-
tre part par des équipements
techniques inhabituels dans cet-
te catégorie de prix.

Par exemple?

Bachl: tous les modéles GE dis-
posent d'une fonction panorama
qui permet d'assembler les ima-
ges dans I'appareil juste aprés
leur capture. D'oU le slogan «See
the bigger Picture».

Comment se décline la gamme
des modéles de General Electric?
Conzelmann: GE propose les
deux modeles de base A-735 et
A-835 avec zoom 3x et sept voire
huit mégapixels qui sont com-
mercialisés en argent et noir au
prix de 139 voire de 169 francs.
D'autres coloris sont également
prévus dans cette série, par ex-
emple, du rose, du bleu azur, du
bleu ciel, peut-étre méme du
doré ultérieurement. Le modéle
G2 se distingue par son design
tres élégant. Il offre une résolu-
tion de huit mégapixels et colite
249 francs. GE propose égale-
ment la série E avec I'E-840 pour
249 francs, qui dispose d'un
zoom Lx et de huit mégapixels,
ainsi que les modeles E-1035 et
E-1235 avec dix voire douze mé-
gapixels et un zoom 3x au prix

de 279 voire de 379 francs. Le
modéle haut de gamme, I'E-
1050 avec un grand angle 28mm
etzoom 5x, dix mégapixels et un
écran tactile de 3 pouces est
vendu a un prix également trés
bas. Ce modele est trés intéres-
sant pour le commerce spécia-
lisé car il offre un excellent rap-
port prix/prestations. Il dispose
d'ailleurs aussi d'une sortie
HDTV directe. Un tagger GPS op-

tionnel est par ailleurs prévu sur
un modele futur: grace aux in-
formations transmises par satel-
lite, les coordonnées du lieu de
la prise de vue seront enregis-
trées directement dans les
données Exif de I'image.

Le design des appareils photo
GE est également un argument
de vente trés important. Les
modeles bon marché sont tres
stylés et donnent une impres-
sion de finition trés soignée avec
un boftier en métal et des par-
ties en chrome poli.

Qu'en est-il de la garantie
accordée sur ces appareils?
Conzelmann: nous accordons
une garantie de deux ans. Le ser-
vice apres-vente est assuré par la
société Mobiltouch SA a Win-
terthour, qui est spécialisée dans
différents appareils électroniques
dont les appareils photo GE et
Hyundai.

Qu'en est-il de Hyundai?
Bachl: Hyundai est un groupe
sud-coréen connu de longue da-
te en Asie comme fabricant d'ap-
pareils photo et producteur OEM.
Hyundai cherche a présent des

‘partenaires de distribution en

Europe, mais la marque ne pro-
pose pas encore une gamme de
produits trés vaste et se situe
dans le segment de prix inférieur.
Les appareils photo conviennent
idéalement pour des actions ain-
si que pour la vente par l'inter-
médiaire de la grande distribu-
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tion. Nous ne devons pas sous-
estimer la notoriété de Hyundai,
car cette marque s'est déja bien
établie dans le domaine automo-
bile. Il est donc trés probable que
nous en profiterons aussi dans le
domaine de la photographie et
que de nombreux clients accor-
deront leur confiance aux ap-
pareils photo Hyundai compte
tenu du succes de la marque dans
le domaine automobile.

«Nous pensons que les
marques GE et Hyundai ont
un important potentiel de
marché en Suisse.»

Marcel Conzelmann, Sales Manager Autronic SA

Tous les appareils commercia-
lisés par Autronic se situent
aux alentours de 300 francs
maximum. Ce segment de prix
est-il si prometteur?

Bachl: oui, le potentiel de ce seg-
ment est trés important d'autant
plus que les appareils GE offrent
un excellent rapport prix/presta-
tions et que d'autres marques
ont plutdt tendance a se retirer de
cette catégorie de prix. Nous
sommes convaincus de cette
structure de prix car un consom-
mateur se décide plus rapide-

ment pour un appareil photo de
moins de 300 francs que pour un
modéle plus onéreux, d'autant
plus que les appareils photo de-
viennent de plus en plus des ar-
ticles cadeaux pour les jeunes.
Mais la tendance aux appareils
photo chers et aux reflex est
incontestable, tout du moins
en Suisse.

Conzelmann: cela est sans doute
vrai, mais beaucoup de gens ne
veulent pas ou ne peuvent pas
dépenser plus de 300 francs pour

un appareil photo numérique. Le
marché des reflex pourrait con-
naitre des tensions prochaine-
ment compte tenu de I'érosion
extréme des prix qui ne permet-
tra qu'aux trés grandes marques
de se maintenirsur ce segmentde
marché.

GE n'est pas représenté dans ce
segment de marché et la catégo-
rie de prix de 300 francs est tout a
fait conforme a la compétence clé
d'Autronic.

Votre expérience avec Samsung
a-t-elle été un succes et pen-
sez-vous pouvoir le renouveler
avec GE et Hyundai?
Conzelmann: oui, Samsung a
remporté un grand succés en
Suisse. Mon pére a importé la
marque en Suisse il y a dix-neuf
ans et depuis qu'Autronic a repris
la distribution il y a neuf ans,
nous avons enregistré chaque
année une trés forte croissance
tant dans le commerce spécialisé
que dans la grande distribution.
Nous sommes assez fiers de ce
que nous avons atteint.

Quelles est la part de marché
de Samsung?

Conzelmann: selon |'lHA-GfK,
elle est de six pour cent, mais se-
lon nos propres estimations elle
est bien plus élevée.
Pourrez-vous renouveler ce
succes avec les deux nouvelles
marques?

«GE occupe la quatrieme pla-
ce du classement internatio-
nal en termes de notoriété
de la marque. C'est un atout
décisif.»

Markus Bachl, Marketingmanager Autronic SA

Conzelmann: nous sommes tres
optimistes car notre équipe est
trés compétente et trés motivée,
et nereculera devant aucun effort
pour garantir la réussite de ces
deux nouvelles marques. Et nous
partons du principe que nos
clients fidéles nous soutiendront
lors du lancement des produits de
GE et Hyundai.

Quoi qu'il en soit, nous sommes
absolument convaincus de la
qualité des produits proposés par
ces deux marques.
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