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Urs Tillmanns
Photographe, journaliste
spécialisé et éditeur de
Fotointern

Le printemps s’annonce plus
prometteur que jamais! Fin

février s'est déroulée a Orlando |

la PMA (Photo Marketing Asso-
ciation), la plus grande foire
annuelle mondiale de la pho-
tographie. Quelque 750 expo-
sants ont présenté leurs nou-
veautés qui seront bientot
commercialisées en Suisse.
Dans le présent numéro de
fotointern, nous vous en don-
nons un premier apergu que
nous développerons dans les
prochaines éditions.

Une autre nouvelle devrait
intéresser au plus haut point
les professionnels de la photo-
graphie: les marques de Sinar
Imaging Center seront distri-
buées a I'avenir par Tekno SA.
Cette derniére élargit ainsi
considérablement sa gamme
de produits.

Enfin, la foire Professional
Imaging, le plus grand événe-
ment spécialisé de la photo-
graphie et de I'image en Suis-
se, se tiendra dans trois
semaines a peine. Du 6 au 8
avril, 50 fabricants présenteront
leurs innovations sur plus de
2500 m’dans les halls de Messe
Zurich. Nous vous invitons cor-
dialement a visiter cette expo-
sition. L'annonce a la page 19
vous donne droit a une réduc-
tion de 50% sur le billet d’en-
trée. Notez sans tarder ce ren-
dez-vous dans votre agenda!
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Fotointern, revue d'information mensuelle pour les photographes, le
commerce et I'industrie photo. Prix de I'abonnement: 36 CHF, 12 numéros

leica/perrot «Deux sociétés pour
des canaux de vente différents»

En reprenant Perrot Image SA, Gerhard Zapf
projettait d'emblée de desservir différents
canaux de distribution. Cette idée est actu-
ellement appliquée de maniére systéma-
tique avec une série de nouveaux produits
et une répartition claire des marques.

Qu’'est-ce qui vous incite a réor-
ganiser Leica Camera SA (Leica)
et Perrot Image SA (Perrot)?
Gerhard Zapf: nous avons tou-
jours songé a Perrot comme a un
deuxieme pilier potentiel pour la
vente de produits dans une

structure de distribution élargie,
qui desservirait a la fois le com-
merce spécialisé et les grands
distributeurs tels que Coop, Mi-
gros, Interdiscount et Media
Markt. A présent, nous mettons
cette idée en ceuvre.

Olivier Bachmann: la situation
des revendeurs photo tradi-
tionnels ne s'est pas améliorée.
Ils sont de plus en plus nombreux
a disparaitre. Nous avons tou-
jours connu une structure de
clients A-B-C chez Leica, mais la
catégorie C est en train de
décroitre. Par conséquent, cer-
tains produits ne conviennent
pas a la structure de distribution
sélective de Leica et doivent étre
proposés a une plus large échelle.
Quels produits reprend Perrot?
Zapf: leica se concentrera sur
ses marques actuelles, notam-
ment sur les spécialités telles
que Hasselblad, les dos numéri-
ques Imacon, Linhof et Leica —
jumelles, appareils photo ana-
logiques et bien sir aussi les
solutions professionnelles
numériques. Les marques Minox
et Metz ont été reprises par Per-
rot. Cela s'est ressenti positive-
ment sur le chiffre d'affaires de
Minox I'an passé. La marque
Metz sera distribuée par Perrot a
partir du 1er avril 2005.

Suite a la page 3
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Le nouveau KODAK ULTRA.
Des photos réussies
dans tous les cas!

Plus polyvalent
que jamais!

Pack promo!

Faites profiter vos clients

Avec sa nouvelle émulsion, de cette super offre de

le film KODAK ULTRA
confere encore davantage
de netteté et de vivacité
aux photos et les couleurs

printemps:
1 film gratuit!

gagnent en éclat.

Les résultats sont encore
meilleurs pour des sujets en
mouvement ou en cas de
lumiere défavorable.

pﬂre valable Vpo'u{r toutes les commandes jusqu'é;fin mars'4 :
2005. Information et matériel publicitaire auprés de: - : - :
KODAK SOCIETE ANONYME, Avenue de Longemalle 1, Share Moments. w
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Suite de la page 1

Fredi Bickel: si |'on tient compte
de la société originelle, Perrot est
connue dans le commerce photo
de gros depuis un siecle. Nous
proposons déja une vaste gamme
d'accessoires aux revendeurs
spécialisés. Avec les marques Mi-
nox et Metz, notre offre est com-
plétée de maniére optimale.
Qu'attendez-vous de la reprise
de Metz par Perrot?

Zapf: le marché des flashes est
en déclin depuis quelques
années car les compacts numéri-
ques servent avant tout a photo-
graphier un peu «tout et rien».
Or le marché numérique se con-
solide, ce qui a des effets positifs
sur la vente des flashes. Nous
voulons exploiter cette tendance
par l'intermédiaire d'une distri-
bution élargie.

Quelles sont les répercussions
sur le plan du personnel?

Zapf: nous avons recruté un nou-

veau collaborateur chez Leica pour
le suivi des clients numériques et
deux autres chez Perrot, qui
seront également responsables de
nouveaux produits complémen-
taires.

...qui sont?

Zapf: leica, partenaire et repré-
sentant non exclusif de John Lay
Electronics, assure depuis le ler
mars la commercialisation des
appareils photo numériques et
caméscopes Panasonic. Cela
tombe sous le sens car les ap-
pareils photo Panasonic sont
équipés d'objectifs Leica voire
ont été développés conjointe-
ment — Panasonic a apporté son
savoir-faire électronique et Leica
I'appareil photo. Cette collabora-
tion est d'ailleurs unique en Eu-
rope et d'autres pays songent
aussi a mettre en place une dis-
tribution commune.

Mais John Lay continue de ven-

dre des appareils photo Pana-
sonic sur le marché?

Zapf: nous nous concertons pour
savoir qui s'occupe de quels cli-
ents. D'une maniére générale,
nous nous occupons du commer-
ce spécialisé tandis que John Lay
se charge des grands distribu-
teurs. Mais comme dit, Leica ne

bénéficie pas de synergies sur le
plan de la vente. Nous pensons
que la distribution des appareils
photo Panasonic par Leica confée-
rera a cette derniére la place
qu'elle mérite auprés des reven-

«Avec les supports de sauve-
garde Lexar pour le commerce
spécialisé et les cartes mémoi-
re Kodak en exclusivité pour la
Suisse, nous disposons de pro-
duits intéressants.»

Fredi Bickel, directeur de Perrot Image SA

deurs spécialisés. Nous proposons
ala fois des appareils photo et des
appareils dotés d'une fonction
vidéo.

N'y a-t-il pas la un conflit
d’intérét avec les produits Lei-
ca?

Zapf: le seul recoupement con-
cerne le Digilux 2 et le LC-1, mais
les clients qui achetent Leica ont
d'autres motivations. Le Digilux 2
a toujours autant de succés au-
prés des clients qui veulent ex-
pressément acheter un appareil
photo Leica et qui apprécient les
possibilités de réglage manuel et
la qualité élevée du Digilux.
Vous avez également men-
tionné de nouveaux produits
chez Perrot, de quoi s’agit-il?
Zapf: depuis le ler mars, nous
distribuons les supports de sau-
vegarde Lexar auprés des reven-
deurs photo spécialisés et nous
sommes le distributeur exclusif

Interview

des nouvelles cartes mémoire
Kodak dans toute la Suisse. Notre
objectif est de devenir un acteur-
clé du marché a I'instar du leader
SanDisk. Lexar est actuellement
bien mieux positionnée dans le
monde qu'en Suisse. La marque
propose une vaste gamme de car-
tes mémoire ainsi que des acces-

«Leica vend des produits poin-
tus aux revendeurs spécialisés,
tels que Hasselblad, Leica,

Linhof et, depuis peu, des appa-
reils photo Panasonic, alors que
Perrot a une portée plus large.»
Gerhard Zapf, CEO Leica Camera SA et Perrot Image SA

soires tels que des lecteurs de car-
tes et des sticks USB.

Bickel: Lexar, numéro deux
mondial, entend améliorer sa
position en Suisse et attend de
nous, en tant que nouveau par-
tenaire, que nous reposition-
nions la marque et que nous
développions ses parts de mar-
ché.

Comment positionnerez-vous
les supports de sauvegarde
Kodak?

Zapj: Kodak revient en force sur le
marché et a accompli rapidement
et efficacement sa conversion a
I'ére numérique. Les cartes mé-
moire résultent d'une coopéra-
tion avec Lexar et se positionnent
sur le marché suisse comme des
produits haut de gamme légeére-
ment plus onéreux que les sup-
ports Lexar.

Bickel: nous avons deux lignes
de produits que nous commer-
cialisons en exclusivité sur le
marché suisse et qui sont pro-
posées dans le commerce spécia-
lisé, mais aussi par les grands
distributeurs, notamment dans
le secteur alimentaire, p.ex. aux

caisses voire dans les kiosques.
Les cartes mémoire «Shot and
Store» tiennent lieu de «film
numérique» pour photographier,
imprimer et enfin archiver les
images. Elles sont actuellement
dotées de 32 et 64 Mo, mais
seront aussi proposées avec 128
Mo a I'avenir. Il est clairement
précisé sur I'emballage combien
de photos ces cartes peuvent en-
registrer en fonction de I'appareil
photo utilisé. Les clients les
achetent donc comme des films,
en fonction du nombre de prises
de vue. Mais Kodak propose
également une petite série de
cartes CF, SD et XD qui couvre une
large part des besoins des con-
sommateurs.

A quand I'arrivée du dos
numeérique pour le Leica R?
Bachmann; le dos numérique a
été présenté, démonstration pra-
tique a I'appui, lors de la PMA. Le
lancement a été retardé en raison
de certaines exigences logicielles
nouvelles liées a ce produit. Elles
ont été intégrées dans le proces-
seur del'appareil, comme la com-
pression JPEG des données haut
de gamme, une exigence incon-
nue jusque la dans le domaine
des dos numériques de ce type.
Nous devrions pouvoir livrer ce
produit des le mois d'avril. Mais
nous avons un tel afflux de com-
mandes que les nouveaux clients
devront patienter jusqu'a six mois
pour étre livrés. Le produit est trés
intéressant car en sa qualité de
reflex hybride, il occupe un seg-
ment de choix entre les reflex
numériques d'une part et les

«Nous assurons le suivi des
professionnels et de magasins
photo triés sur le volet si bien
gue nous n‘avons jamais atteint
les volumes de vente requis
pour Metz et Minox.»

Olivier Bachmann, directeur de Leica Camera SA

moyens formats d'autre part.
Que conseillez-vous au com-
merce spécialisé?

Zapf: beauoucp de revendeurs
ont négligé les accessoires par le
passé. Or, ceux-ci assurent des
gains substantiels. 1l ne faut pas
négliger cette source de revenus.
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