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g lreportage

kodak Nouveaux produits: en phase compléte

avec la nouvelle ere du numérique

«Kodak réalise le gros de son
chiffre d'affaires avec les con-
sommables, les films, les papiers
pour procédés d'impression, les
transparents pour I'impression a
sublimation thermique et bien
slr les produits chimiques»,
avait souligné Bernard Masson,
Senior Vice President de Kodak
lors d'un entretien avec Fotoin-
tern a la Photokina. La restructu-
ration systématique de Kodak
met clairement en évidence la
volonté de I'entreprise de se réo-
rienter sur la photographie
numérique et notamment sur
I'impression a domicile.

Nouveaux segments

la premiere des priorités est
I"intégration de produits numéri-
ques dans la gamme Kodak. Cette
nouvelle stratégie permet a la
marque Kodak d'élargir son offre
bien au-dela de son assortiment
traditionnel en films et photos,
notamment avec I'éventail com-
plet des appareils photos
numériques, des produits pro-
fessionnels et des accessoires
comme les cartes mémoire. Ainsi
que toutes les options de la tech-
nologie numérique pour la réali-
sation d'images: impression a
domicile, kiosques, Minilabs
ainsi que photofinishing et
agrandissements en coopération
avec d'autres laboratroires.

Boitiers numériques et stations
d'accueil

«Les consommateurs réclament
des systémes sans cable pour
imprimer des images en toute
simplicité», a affirmé Masson lors
de la présentation d'un nouveau
standard d'impression ouvert
pour appareils numériques.
L'élément clé en est la station
d'accueil sur laquelle le boftier
est simplement posé. Il suffiten-
suite d'appuyer sur la touche
«Easy Share» et les images sont
imprimées directement.

La famille de produits pour les
appareils du systéme EasyShare
se divise en trois groupes: la
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La réorientation de Kodak, annoncée lors
de la Photokina 2004, est en bonne voie.
Nous vous proposons un tour d'horizon
des objectifs concrets fixés pour I'année
2005 et des nouveaux produits, ainsi
gu’un apercu des répercussions de ce

remaniement sur la filiale suisse de Kodak.

Schneider Kreuznach.

Lors de la derniére Photokina, Ko-
dak a présenté la station d'im-
pression EasyShare Plus qui im-
prime des photos au format
10 x 15 cm. Compatible avec le

format PictBridge et la technolo-
gie sans fil, elle permet méme
d'imprimer des photos dans la
qualité traditionnelle Kodak a
I'aide d'un téléphone portable

L'équipe de direction apreés la réorganisation (d.g.a.d.): Joachim Decker, Jean-Luc Piguet et Peter Wagen

série «CX» pour les néophytes qui
pourront prendre des photos, les
imprimer et les partager le plus
simplement du monde, comme
le promet le slogan «Easy Share».
La série «LS» s'adresse aux ama-

teurs de design et la série «DX»
aux utilisateurs chevronnés qui
bénéficient de possibilités de
contréle et de fonctions éten-
dues. Les modeéles de la série DX
sont équipés d'un objectif

doté d'une liaison infrarouge ou
du Bluetooth.

Papier photo et a jet d'encre
Chez Kodak, le numérique ne se
résume pas seulement aux ap-
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pareils photo. Les stations d'im-
pression Plus sont proposées avec
la gamme de papier «Ultima Pic-
ture Paper» et offrentune oppor-
tunité intéressante pour les ma-
gasins photo. Le papier a jet
d'encre est utilisable surun grand
nombre d'imprimantes. Il est
aussi disponible sur rouleau pour
I"impression grand format.

Solution d'impression Nexpress
Les solutions «on demand Colour

Le DX 7590 Easy Share: zoom 10x et
une résolution de 5 mégapixels
dans un boitier compact - un
appareil photo numérique de pre-
miére qualité et néanmoins facile
a utilliser.

commerce photo, cette fusion
assure a la marque Kodak une
présentation homogeéne dans
tous les segments importants, les
films, les appareils numériques
et jusqu'aux systeme d'impres-
sion. Le segment numérique de
Kodak a enregistré dans le mon-

Kodak Nexpress permet de réali-
ser des mandats d'impression
numeériques comme les albums
photos reliés qui sont en
vogue actuellement.

Printing» sont proposées par le
service Commercial Printing qui a
été entierement repris récem-
ment par Kodak. Conjugué a Ver-
samark pour I'impression varia-
ble de données et au programme
d'imprimantes a jet d'encre, ce
service recéle un potentiel de
croissance extraordinaire. Les
équipements Nexpress permettent
p.ex. la réalisation trés en vogue
d'albums photos numériques.

Premiers effets visibles de la
nouvelle stratégie

La fusion au printemps 2004 des
segments Consumer Imaging et
Professional Imaging, a présent
réunis sous le nom de Digital &
Film Imaging Systems (D&FIS), a
été bien acceptée. Vis-a-vis du

Imprimante Dock Plus: imprimer les
images méme a partir d'un portable.

de entier une croissance tres
forte de 36 pour cent par rapport
au chiffre d'affaires global.

La matériau traditionnel, autre-
ment dit les films, demeure un
pilier important des ventes selon
les dires de Kodak. La complé-
mentarité croissante des produits
numériques permet toutefois de
s'adapter a I"évolution du mar-
ché et doit avant tout permettre
aux clients de s'équiper en pro-
duits novateurs chez Kodak.

Les principaux produits

Les solutions numériques pour le
segment privé occupent le de-
vant de la scene. Actuellement,
les deux modeles phare de la
gamme des appareils numéri-
ques sont le DX7630 avec 6,1 mé-
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gapixels et zoom optique 3x ain-
si que le DX 7590 avec 5 mégapi-
xels et zoom optique 10x, tous
deux équipés d'objectifs Schnei-
der Kreuznach. Selon Masson,
Kodak se lancera prochainement
aussi dans le segment compris
entre 700 et 2500 CHF avec treize

nouveaux produits.

la plupart des modéles sont
compatibles avec la station 6000
de Kodak (ils se fixent facilement
sur le dessus a I'aide de I'acces-
soire fourni), qui imprime des
images a I'aide du procédé de
sublimation thermique jusqu'au
format 10 x 15 cm. Elle charge par
ailleur I'appareil et sert de con-
nexion avec |'ordinateur.

Deux fortes équipes de vente

La nouvelle organisation de Kodak
Suisse s'articule entierement au-
tour des besoins des clients et de
la gamme des produits. Le con-
cept repose sur deux nouvelles
équipes de vente qui apportent
aux clients un soutien sur le plan
technique et des informations ex-

haustives sur les nouveautés. L'é-
quipe «Capture» dirigée par Joa-
chim Decker se concentre sur les
produits professionnels et grand
public L'assortiment comprend
les films, les DSC (appareils photo
numérique), I'impression a do-
micile eta jetd'encre ainsi que les
petites imprimantes a sublima-
tion thermique qui serventsimul-
tanément de station d'accueil.
L'équipe «Output» pour le grand
public est menée par Peter Wa-
gen. Son domaine de compéten-
ce englobe la vente de Minilabs
et de kiosques ainsi que les pa-
piers et produits chimiques.

1'un des principaux
piliers de I'assortiment
de produits.

Les kiosques photo

Kodak offre un poten-

tiel important pour

I'impression d'images a

partir de supports
numériques comme
des téléphones porta-
bles avec fonction
photo.

Service photo chez les com-
merg¢ants

En dépit de la fermeture de son
laboratoire, Kodak attache une
grande importance a proposer
aux consommateurs un service
de développement de photos. Le
nouveau concept «Kodak Express
- Digital Solutions» vise a donner
une nouvelle image aux reven-
deurs de produits Kodak. KEXOn-
line (Kodak Express on-line) per-
met aux consommateurs d'en-
voyer directement leurs photos
au Minilab d'un revendeur par
I'intermédiaire du site Internet
de Kodak. lls sont ensuite libres
de décider s'ils veulent récupérer
leurs tirages au magasin ou se les
faire envoyer par la poste a leur
domicile.
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Les films Kodak restent
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