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ei’rorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Das Jahr 2008 geht seinem
Ende entgegen. Es hat es gut
mit uns gemeint, und es war
eigentlich auch gar nicht
schlecht gelaufen, bis dann die
dunkle Wolke aus Amerika auch
Europa erreichte und die Kon-
sumentenstimmung auch in der
Schweiz absacken liess. Bleibt
zu hoffen, dass das Weih-
nachtsgeschidift fiinf vor zwolf
doch noch zulegt - letztes Jahr
war es auch so - sonst sind die
vollen Lager bei den Héndlern
eine schlechte Voraussetzung
fiir einen guten Jahresstart.
Dass die Fotobranche die Wir-
kung der Krise unmittelbar zu
sptiren bekam, liegt an der
Marktsdttigung, welche auf die
weltweite Uberproduktion und
den dadurch bedingten Preis-
zerfall zuriickzufiihren ist, denn
jeder, der bereits fiir 149 Fran-
ken eine Digitalkamera gekauft
hat, kauft in den ndichsten drei
Jahren keine mehr fiir 799. Was
wir brauchen, sind bessere,
ldngerlebige und eigenstindige
Produkte, die zu einem realisti-
schen und gesicherten Preis
verkauft werden konnen.

Fiir das verbleibende Weih-
nachtsgeschdft driicken wir
Ihnen die Daumen. Wir danken
Ihnen fiir Ihre Lesetreue im ver-
gangenen Jahr und wiinschen
lhrer Firma viel Erfolg und
Ihnen schone Feiertage und
alles Gute im neuen Jahr.
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digital imaging

14-tagliches Informationsmagazin fiir Digitalprofis. Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr.48.—

iha-gfk Verfagt 2009 jeder Haushalt
uber eine Digitalkamera?

Wie hart trifft die Finanzkrise den Schweizer Foto-
fachhandel? Die IHA-GfK, eines der grossten Markt-
forschungsunternehmen der Welt, beobachtet den

Fotomarkt genau. Wir befragten Jirg Zweifel,
welche wirtschaftlichen Entwicklungen die GfK fir
den Schweizer Fotomarkt prognostiziert.

Herr Zweifel, das Jahr 2008
hat sich wohl etwas anders
entwickelt als Sie es voraussa-
gen konnten. Wie ist es nach
Ihrer Einschdtzung gelaufen?

Ein akzeptables Weihnachtsge-
schaft vorausgesetzt, ist unsere
urspriingliche Absatz-Prognose
flir 2008 von 790'000 Stk. bei
den Kompaktkameras, immer

noch in Reichweite. Aufgrund
des zweistelligen Preiszerfalls,
wird allerdings der Umsatz auf
CHF 253 Mio. zuriickgehen.

Und auch im Markt der Spiegel-
reflexkameras hat sich das bis
anhin erfreuliche Wachstum
bereits etwas abgeschwacht.
Wir gehen aktuell noch von
einem Absatz von 105'000 Stiick
— gegeniiber 96’000 Stiick im
Vorjahr — und einem Jahresum-
satz von 150 Mio. CHF aus.
Inwieweit hat die Finanzkrise
den Fotomarkt beeinflusst? -
Die Finanzkrise hat den Detail-
handel Schweiz (Food und Non-
Food) bis Ende Oktober noch
nicht erfasst. So erwirtschafte-
ten die 21 grossten Handler von
Januar bis Oktober 08 ein
Wachstum von 4,7%.

Insgesamt betrachtet, gehen wir
flir das Weihnachtsgeschaft
jedoch von einem eher vorsich-
tigen Konsumenten aus. Gerade
der Bereich Foto ist fiir die «Ver-
schiebungen des Kaufes auf
bessere Zeiten» recht anfallig.

Fortsetzung auf Seite 3

INnNhalt Die Nikon D3x

Seite 6

in einem ersten Test

umfrage

Wie gestaltet sich lhre Fotopraxis
und wie informieren Sie sich? Es
gibt tolle Preise zu gewinnen.

pentax

Die neue Einsteiger-DSLR
Pentax K-m mit ihren zwei
leichten Objektiven im Test.

harcourt

Besuch in den beriihmten Har-
court-Studios in Paris. Dort wer-
den zeitlose Portrats geschaffen.
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Bewegung neu
einfangen.

EOS 5 mark

inspirieren: www.canon.ch/newEOS Fotograﬂe neu entde(:ken_.

Entdecken Sie die nachste Dimension der Bewegung -zum ersten Mal bietet
eine digitale Spiegelreflexkamera von Canon Full-HD-Video. Lassen Sie sich




Fortsetzung von Seite 1

Wie hat sich der Fachhandel
entwickelt?

Wahrend der Fachhandel bei
den kompakten Gerdten leicht
Marktanteil verloren hat, kann
er bei den beratungsintensiver-
en SLR den Anteil recht gut hal-
ten. Fiir den Spezialisten ist dies
erfreulich, da dieser Bereich
eine hohe Wertschdopfung pro
Verkaufsakt und dazu noch
Zusatzgeschdfte verspricht.

Wie ist es den anderen Kandilen
ergangen, wie den Fachmdrk-
ten, den Grosshandelsketten
und dem Online-Handel?
Erstaunt sind wir {ber die
langsame oder gar stagnierende
Weiterentwicklung des Online-
Kanals. Dies hat verschiedene
Griinde: Zum einen ist der Onli-
ne-Anteil im Fotomarkt im Ver-
gleich zu anderen Bereichen, z.B.
Haushaltgerdate, bereits jetzt sehr
hoch. Zum anderen ist das Inter-
net nur dann attraktiv, wenn es
um hohere Preise geht. Das
bedeutet, je tiefer der Preis fallt,
desto weniger spart der Kunde
pro Kaufin absoluten Zahlen ein.
Und letztendlich geht das Ein-
kaufserlebnis, das ja gerade jetzt
wieder mit neu erdéffneten Ein-
kaufspaldsten - z.B. dem West-
side — zelebriert wird, vor dem
Computer verloren.

Wie steht die Schweiz im
europdischen Umfeld da?
Obwohl die Schweiz, gemessen
an den Haushaltungen, mit fast
90% die hdochste Penetration an
Kameras in Westeuropa auf-
weist, hdlt sich der Schweizer

Markt iiberdurchschnittlich gut.
Die Kunst wird es nun sein die
Kamera-Penetration, zumindest
bei den Kompakten, nicht nur
auf den Haushalt, sondern auf
den

runter

Konsumenten
Konkret

einzelnen
auszudehnen.

gesagt konnten in einer vier-
kopfigen Familie auch vier Digi-
talkameras plus — im Idealfall -
eine DSLR im Einsatz sein.

Wie sah die Marktentwicklung

in anderen Bereichen, wie bei-
spielsweise dem der Camcorder
aus?

High-Definition boomt, Stan-
dard-Definition schrumpft! Der
Absatz von HD-Camcordern
konnte im Oktober 08 im Ver-
gleich zum Vorjahr gleich ver-
doppelt werden. Trotzdem
konnte der Umsatz von Camcor-
dern total nicht auf Vorjahresle-
vel gehalten werden. Es griisst
der Preiszerfall!

Wie hat sich der Handymarkt in
der Schweiz entwickelt?

In den ersten zehn Monaten
wurden 700'000 Gerdte mit
einer eingebauten Kamera von
mindestens drei Megapixeln
verkauft. Im Oktober 08 verfiig-
ten bereits 20% aller Handys
liber eine fiinf MPix-Kamera
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und die ersten 8 MPix-Gerdte
sind auf dem Markt.

Welche Prognosen stellen Sie
fiir 2009?

Bis anhin zeigte sich der
Schweizer Konsument krisenre-
sistent. Jedoch zeigen einige

«Der Fachhandel konnte
seinen Anteil bei den bera-
tungsintensiven DSLR recht
gut halten.»

Jiirg Zweifel, Vizedirektor IHA-GfK, Hergiswil

Indikatoren auf Sturm. So ist
die Konsumentenstimmung
bereits im Keller, die Arbeitslo-
senzahlen werden in den kom-
menden zwei bis drei Jahren
deutlich ansteigen. Und viel

Erspartes der zweiten und drit-
ten Sdule ging direkt oder indi-
rekt durch die Finanzkrise ver-
loren.

Andererseits gab es kiirzlich
auch positive Zeichen: So haben
wir eine zurlickgehende Teue-
rung, stark sinkende Hypothe-
karzinsen und ein Teuerungs-
ausgleich bei dem fiir die

meisten auch real etwas hangen
bleibt.

Aufgrund dieser gegensdtzli-
chen Signale und der dadurch
entstehenden Verunsicherung
des Konsumenten, gehen wir
flir 2009 von einem zuriickhal-
tenden Kaufverhalten aus.

Und wie sieht das konkret fiir
die Kamerasparte aus?

Es ist recht sicher, dass der
Markt der Digitalkameras im
kommenden Jahr riicklaufig

sein wird. Bei den kompakten
Gerdten gehen wir von 745'000
Stiick, bei den DSLRs von 95'000
Stiick aus. Leider wird der Preis-
zerfall den Riickgang im Umsatz
weiter beschleunigen.

Die weitere Entwicklung - (ber
2009 hinaus — hdngt von einigen
Fragen ab: Kann die Haushalts-
Penetration auf liber 100% aus-
geweitet werden, respektive ist
es moglich, diese in eine hohe
«Personen-Penetration» umzu-
wandeln? Inwieweit gelingt es
uns, Ersatzkdufe zu forcieren und

«Wir sind erstaunt Uber die
langsame oder gar stagnieren-
de Weiterentwicklung des

Online-Kanals.»
Jiirg Zweifel, Vizedirektor IHA-GfK, Hergiswil

den Gebrauch von Kompakt-
kameras auf unter zwei, denjeni-
gen von SLRs auf unter vier Jahre
zu driicken? Und wann kommt
die ndchste echte Innovation, der
Megatrend, bei den Kameras?

Fotomarkt Schweiz: Entwicklung Verkaufe nach Umsatz

Fotomarkt Schweiz: Entwicklung Verkaufe in 1000 Stiick
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Der Umsatz im gesamten Fotomarkt Schweiz ist riicklaufig. Zulegen
konnte er (neben den Displays) einzig im Sektor der Spiegelreflexkameras
- gemadss Prognose wird der Umsatz aber auch hier zuriickgehen.

Trotz sinkendem Umsatz wurde mehr verkauft = der Zuwachs entspricht
allerdings nur zwei Prozent. Der Kompaktkameraverkauf ist 2008 riick-
ldufig, der DSLR-Verkauf hat laut Voraussagen den Hohepunkt erreicht.
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