Zeitschrift: Fotointern : digital imaging
Herausgeber: Urs Tillmanns

Band: 15 (2008)
Heft: 19
Rubrik: Aktuell

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 19.03.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

26 aktuell

Flipside 400 AW

ﬁ i

Einerder sichersten
Rucksdacke der Welt.

Flipside Aktion

Vom 01.11.08 bis zum 31.01.09 starten wir unsere neue
Handelsaktion. In dieser wird die Flipside Familie mit dem
neuen 400 AW in den Fokus gestellt.

Nehmen auch Sie an der Aktion teil und fordern Sie Ihr Paket
mit Werbematerialien zur Abverkaufsunterstiitzung gleich an.

Fotointern 19/08

Hans R. Kunz — ein Leben fiir die Fotoschule

Dass Hans R. Kunz (geboren am 8. Mai1952), Inhaber der Fo-
toschule Kunz , am 6. November auf einer Fotosafari in Na-
mibia vollig unerwartet aus dem Leben gerissen wurde, war
fiir alle, die ihn kannten, ein kaum Giberwindbarer Schock.
Er fiihlte sich an jenem Morgen unwohl, kehrte in die Wol-
wedans Lodge zuriick, und verschied dort pl6tzlich an Herz-
versagen auf Grund einer Magen-Darm-Blutung.

Hans R. Kunz hatte eine kaufmdnnische Ausbildung auf
dem Flughafen Kloten durchlaufen, wo auch seine Begeis-
terung fiir die Fliegerei erwachte. Spaterwar erals Steward
bei der Swissair tatig, danach bei Nikon AG im Verkauf und
in der Kundenberatung und machte sich 1979 mit einem
eigenen Fotogeschdft und der angegliederten Fotoschule
selbstandig. Die Fotoschule erwies sich schon bald als sehr
erfolgreich, weil es Hans R. Kunz mit seiner humorvollen
und positiven Wesensart und seiner hohen fachlichen
Kompetenz verstand, Leute zu motivieren und auch kom-
plizierte Zusammenhdnge gut verstdndlich zu erkldren.
Aus Fotokursen wurden mit der Zeit auch Fotoreisen, wo-
bei es ihm die faszinierenden Lichtverhdltnisse und die farbigen Landschaften Na-
mibias besonders angetan hatten. Allerdings sollte er von seiner neunten Namibia-
Safari nicht mehr zurlickkehren. Mit seiner Fotoschule hat Hans R. Kunz unzdhligen
Menschen zu besseren Bildern und mehr Freude an der Fotografie verholfen und da-
mit einen wichtigen Beitrag an die Schweizer Fotoszene geleistet.

Die Weiterexistenz seines Lebenswerkes ist gesichert, weil sich seine Schwester Bar-
bara Kunz zusammen mit dem bisherigen Mitarbeiter Dominik Baur und zwei neu
engagierten Kursleitern entschlossen haben, die Fotoschule Kunz im Sinne ihres
Griinders weiterzufiihren.

Hans R. Kunz wird uns mit seiner positiven Lebenseinstellung und seiner fréhlichen
Natur immer in bester Erinnerung bleiben. Urs Tillmanns

Sony World Photography Awards

Zum zweiten Mal findet 2009 die Verlei-
hung der Sony World Photography Awards
(SWPA) statt. Im September 2008 wurde die
Zusammenarbeit mit dem «Prince's Rainfo-
rest Project» (PRP), bekannt gegeben. Zu-

Das Gewinnerportrdt von Vanessa
Winship vom letzten Jahr.

satzlich zu den zwdlf Awards fiir Profi- und
Amateurfotografen wird esim kommenden
Jahr spezielle PRP Awards geben. Sie spie-
geln das zentrale Thema der SWPA 2009 wi-
der: Unsere gemeinsame Umwelt.

Die an den SWPA 2009 teilnehmenden
Profifotografen werden im Rahmen des
Wettbewerbs um die Teilnahme an einem
Projekt wetteifern, das alle Regenwald-
Gebiete der Welt dokumentieren soll.
Doch auch die Amateurfotografen sind
dazu eingeladen, mit ihren Arbeiten zu
einer weltweiten Kampagne zur Rettung
der Regenwdlder beizutragen.

Iu den Neuerungen der Sony World
Photography Awards gehdren u.a. ein
umfangreicheres Hochschul-Programm.
Ziel des kommenden Studentenwettbe-
werbs ist es, aus jedem Land ein Foto zu

einem speziellen Umweltaspekt der Re-
gion hervorzubringen.

Das erweiterte einwdchige «World Pho-
tography Festival» in Cannes beinhaltet
Gesprache, Seminare, Vorfiihrungen,
Buchsignaturen und Treffen. Der Wettbe-
werb fiir Profifotografen wird umgestaltet
und umfasst die unabhdngigen Genres
«Fotojournalismus und Dokumentarfo-
tografie», «Kommerziell» und «Schone
Kiinste». Erstmals wird der Sony Kampa-
gnen-Award fiir Foto-Amateure verge-
ben, die ihre Leidenschaft fiir Fussball
und Fotografie miteinander verbinden.
Die Ausstellung «Discovering World of
Images» geht auf Welttournee. Seit der
Einflihrung der SWPA im vergangenen
Jahr konnte Sony mehr als 70'000 Neu-
aufnahmen aus 178 Ldndern verzeich-
nen. Knapp 100 der weltbesten Fotogra-
fen beraten und entscheiden iber die
Verleihung der Sony World Photography
Awards. Zu ihnen gehdren unter ande-
rem Eliott Erwitt, Mary~Ellen Mark, Susan
Meiselas, Bruce Davidson und Tom Stod-
dart. Dariiber hinaus erganzen Galeris-
ten, Leiter von Bildagenturen, Verbands-
vertreter, Bildredakteure, Kritiker und
Herausgeber die Jury.

Abgabeschluss in den Wettbewerben fiir
Profi- und Amateurfotografen ist am 31.
Dezember2008. Die Bilder aller Finalisten
in den Wettbewerben fiir Profi- und
Amateurfotografen werden in einer Aus-
stellung im Palais des Festivals in Cannes
vom 14. bis 18. April 2009 zu sehen sein.
http:/iwww.worldphotographyawards.org
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Ines Hulftegger: «Dank HP Designjet Z3200
vollig unbeschwert an die Arbeit herangehen»

Angefangen hat alles mit einem
Geburtstagsgeschenk: Drei Bilder,
die Ines Hulftegger fiir eine Freun-
din anfertigte, brachten buchstab-
lich den Stein ins Rollen. Heute sind
die gewagten Bildkompositionen
der Wintherthurer Fotokiinstlerin

gefragte Objekte.

In der Fotografie und der digitalen Bild-
bearbeitung hat Ines Hulftegger ihre
Passion gefunden. Nach einer padago-
gischen Grundausbildung, einer Zweit-
ausbildung in Modedesign und mehre-
Tatigkeit
entdeckte Ines Hulftegger ihre Leiden-

ren Jahren erfolgreicher
schaft fiir das Medium Fotografie.
Doch die
~ Kamera und Objektiv, die technischen

Auseinandersetzung mit

Aspekte alleine gentigten noch nicht, um
ihren inneren Bildern Ausdruck zu verlei-
hen. Erst die digitale Bildbearbeitung als
intensiver klinstlerischer Prozess brach-
ten die Kunstform hervor, die sie heute
als ihre Passion bezeichnet und die sich

erst im Druck als FineArt-Print auf Lein-
wand erschopft. Auf der grossformatigen
Leinwand wird die Vielfalt der Natur bei-
nahe greifbar. Fotografiert mit einer digi-
talen Spiegelreflexkamera, meist mit
Makroobjektiven und schliesslich auf
einem Designjet Z3200 auf Leinwand

ausgedruckt, werden die fertigen Bilder

auf einem Keilrahmen aufgespannt zu
jenen Kunstwerken, die sich zunehmeder
Beliebtheit erfreuen. Bewusst wahlt Ines
Hulftegger die Leinwand zur Prasentati-
on, wegen «der Struktur, der Beschaffen-
heit, der Art undWeise, wie dieTinte in die
Oberflache eindringt».

Einen «Wahnsinnsschub» habe sie
erlebt in den vergangenen drei Jahren,
seit sie sich intensiv mit dem Tinten-
strahldruck beschéaftigt hat.

Unterstlitzung bei der Realisation ihrer

Grosse
Projekte erhélt Ines Hulftegger von
ihrem Lebenspartner Aldo Pojer. Seine
- TG-Soft GmbH in
Bischofszell — beschéftigt sich seit Jah-

Firma eigene

ren mit Fragen rund um Color Manage-
ment, Software und Druck. Die TG-Soft
verkauft Grossformatdrucker, wartet
und repariert Gerate in der ganzen
Schweiz und bietet auch einen Rundum-
Service auf den Gebieten Proofing und
High-End Digitaldruck. Aldo Pojer hat es

vor allem die neue Rottinte des Design-

jet Z3200 angetan, die jedem Farbdruck
den letzten Schliff verleiht. Dazu kommt
der Gloss Enhancer, der wirksam das
sogenannte Bronzing verhindert.

Er lobt die einfache Bedienung des
Druckers - « endlich ein Drucker, den man
ohne Studium bedienen kann» - und die
Medienvielfalt: «HP-Papiere sind flr uns
die beste Wahl», sagt er. Der Designjet
73200 sei deshalb die ideale Wahl fir
Fotografen, die ihre Bilder selbst bearbei-
ten und ausgeben wollen.

Fir Ines Hulftegger bedeutet der Z3200,
«dass ich mich jetzt véllig unbeschwert an
meine Arbeit heranwagen kann».
www.inexdesign.ch

®
[ﬁﬁl http://www.hp.com/go/de/Z3200

invent
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Sams$nite

Product made and distributed by Hama
under license from Samsonite Corporation

Hama Technics AG  www.hama.com
Tel.+41 43 355 3440

Beseitigt USB 3.0 Flaschenhals?

Auf der englischsprachigen Website
http://www.usb.org/developers/docs/
kénnen seit einiger Zeit die Standards von
USB 3.0 eingesehen werden. Dieser soll
einen Datendurchsatz von bis zu 300
MBytes pro Sekunde erméglichen und zur
Erhaltung der Kompatibilitat mit dlteren
USB-Standards (USB 2.0 und USB 1.1/1.0)
auch die langsameren Ubertragungsmodi
Highspeed (max. 60 MBytes/s), Fullspeed
(max. 1,5 MBytes/s) und Lowspeed (0,18
MBytes/s) unterstiitzen.

Millionen von Fotografen  diirften
sehnsiichtig auf diese neue Schnittstelle

warten, denn mit den immer héher wer-
denden Aufldsungen von Bildsensoren in
Digitalkameras werden auch die Bildda-
teien immer grosser. So dauert es immer
ldnger, um die Bilder von der Kamera
bzw. der Speicherkarte auf den Computer
zu {ibertragen.

Da eine héhere Komprimierung von Bild-
daten aus Qualitatsgriinden nicht wirk-
lich wiinschbar ist, scheint die Entwick-
lung von schnelleren Rechenprozessoren
in Computern und vor allem schnelleren
Schnittstellen der einzige gangbare Weg
zu sein.

Sigma kauft Foveon

Sigma glaubt an den Erfolg der X3-Sensor Technologie. Vor kurzem hat der Objektiv-
und Kamerahersteller samtliche Aktien der Foveon Inc. in San Jose (US-Bundesstaat
Kalifornien) gekauft. Sigma schreibt in einer Pressemitteilung, dass man so neue
Sensoren entwickeln und deren Integration in neue Kameras vereinfachen konne.
Foveon wird weiterhin in der Forschung und Entwicklung tétig sein. Die X3-Senso-
ren bedienen sich der dem Film nachempfundenen Dreischichtentechnologie in dem
der Sensor mit drei auf unterschiedlichen Farben sensibilisierten Silkonschichten -
jeweils eine fiir Rot, Griin und Blau - ausgestattet ist. Herkommliche Sensoren sind
mit einem sogenannten Bayerfilter ausgestattet, bei dem die einzelnen Pixel die Far-
ben aufgrund der im Schachbrettmuster angeordneten RGB-Filter interpolieren
miissen. Dies entfallt bei der von Foveon entwickelten Technologie. Zur Zeit sind die

Neuer Name fiir BenQ Schweiz AG

Die BenQ Schweiz AG firmiert ab.dem 1. Dezember 2008 unter derBen( Deutschland
GmbH, Hamburg, Zweigniederlassung Dietikon. Diese Umfirmierung ist ein rein for-
maler Akt, so dass sich an den Kontaktdaten der Ansprechpartner, an dem Service
und an der Abwicklung fiir die Kunden nichts dndert. Denis Luise bleibt auch wei-
terhinin seiner Funktion als Sales Director tétig. Das Team in der Schweiz wird ab so-
fort durch Thomas Miiller als neuer Country Head und Holger Scherf als Marketing &
(ommunication-Verantwortlicher verstarkt.

Thomas Miiller ibernimmt als Country Head der BenQ Deutschland GmbH, Hamburg,
Iweigniederlassung Dietikon, die Leitung des Schweizer Marktes. Er verfiigt iiber ei~
ne langjdhrige IT-Branchen Erfahrung und ist seit tiber einem Jahr fiir Ben(Q tatig,
zuletzt als Business Director Displays fiir den nordwest-europaischen Markt.

Mit Holger Scherf, Nachfolger von Helga Reiter und damit neuer Ansprechpartner fiir
den Bereich Marketing & Communication, gewinnt das Schweizer Team einen erfah-
renen Marketing-Experten, der seit Griindung der Ben()Deutschland GmbH (2001 in
Hamburg) die Marke BenQ kommunikativ unterstiitzt.

BenQ Schweiz AG, 8953 Dietikon, Tel. out 743 99 99, www.beng.com

Neues Licht von BenQ: MP727

BenQ stellt Anfang Januar 2009 den DLP-Projektor
MP727 vor, der speziell fiir den Einsatz in mittleren
bis grossen Konferenzraumen, Bildungsstétten und
offentlichen Einrichtungen bestimmt ist. Der Pro-
jektor mit Ledertextur verfiigt iber eine XGA-Aufl6-
sung (1024 x 768 Pixel), einen Kontrastwert von
3500:1und eine hohe Lichtstarke von 4300 ANSI-Lumen. Sie stelltauch bei hellstem Um-
gebungslicht jederzeit ein klares und scharfes Bild sicher. Fiir einen professionellen Ein-
druck sorgt die My Screen-Funktion, mit welcher ein im Projektor gespeichertes Bild
beim Einschalten des Gerdtes als Startbildschirm angezeigt wird. Das Business-Modell
liberzeugt zudem durch weitere technische Funktionen wie Wandfarbkorrektur,
Schnellkiihlfunktion oder HDTV-Kompatibilitdt sowie zahlreiche Anschlussmdglichkei-
ten wie eine HDMI 1.3- und DVI-Schnittstelle (beide mit HDCP-Unterstiitzung).

Der unverbindliche Verkaufpreis inkl. MwSt. fiir den BenQ MP727 betragt (HF 1'999.-.
BenQ Schweiz AG, 8953 Dietikon, Tel. ou4 743 99 99, www. beng.com
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Modelle SD14 und DP1 von Sigma mit einem Foveon Sensor ausgestattet.

Adobe: Flash Media Server 3,5

Adobe kiindigte die neuen Versionen von
Adobe Flash Media Interactive Server 3.5
und Adobe Flash Media Streaming Server
3.5 an. Die neuen Server sind Schliissel-
komponenten der Adobe Flash Plattform
und enthalten eine Reihe neuer Funktio-
nalititen zur Bereitstellung interaktiver
Medien: dynamisches Streaming, verbes-
serte  Unterstiitzung des H.264-Vi-
deostandards sowie von High Efficiency
AAC (HE-AAC) Audio. Zudem besteht die
Maglichkeit, einen Live Stream zu unter-
brechen und zu durchsuchen. Mit diesen
Neuerungen ldsst sich die Qualitdt von
Web-Videos erhéhen und das interaktive
Anwendererlebnis verbessern. Die neuen
Versionen schaffen neue Mdglichkeiten
flir Anbieter von Inhalten, die interaktive
und Social-Media-Applikationen erstel-
len.

Zu den Neuerungen in beiden Lésungen
gehoren verbesserte Schutzfunktionen
fiir Inhalte, das dynamische Streaming,
durch das die Anwender die Inhalte un-
terbrechungsfrei und in Broadcast-Qua-
litdt erhalten, sowie die Maglichkeit, live

und on-demand H.264-Videos zu strea-
men. Mit dem Adobe Flash Media Rights
Management Server verschliisselte Inhal-
te konnen als Komplettlosung mit RTMP
und dem integrierten HTTP-Server ge-
streamt werden. Zudem enthalt der Flash
Media Interactive Server 3.5 Digital Video
Recorder (DVR) Funktionen, die Multi-
point Publishing, eine Unterbrechung
und Durchsuchung eines Live-Streams
sowie die Integration von Nachrichten in
einen Live-Stream ermoglichen.

Adobe Flash Media Streaming Server 3.5
wird voraussichtlich CHF 171 (zzgl.
Mwst.) kosten. Ein Upgrade von Flash
Media Streaming Server 3.0 wird fiir CHF
447 (zzgl. MwsSt.) erhdltlich sein. Adobe
Flash Media Interactive Server 3.5 wird
voraussichtlich (HF 7'902 (zzgl. Mwst.)
kosten, das Upgrade von Flash Media
Interactive Server 3.0 kostet CHF 613
(zzgl. MwsSt.). Beide Lésungen sind vor-
aussichtlich ab Anfang 2009 erhaltlich.
Interessierte kdnnen beide Produkte
unter www.adobe.com/go/fms vorbe-
stellen.

Kodak klagt gegen Samsung

Eastman Kodak hat in den USA Klage gegen Samsung und LG Electronics eingereicht.
Nach Ansicht von Kodak verwenden die beiden Firmen in ihren neuesten Mobilte~
lefonmodellen unerlaubterweise Technologien, die Kodak patentiert hat. Bei den
zur Diskussion stehenden Anwendungen handelt es sich um Methoden der Bildauf-
zeichnung, Dateikomprimierung, Archivierung und der Vorschau von Bewegtse-
quenzen. Kodak verlangt Entschadigungzahlungen fiir die verletzten Patentrechte,
tiber die eingeklagte Summe war aber bis Redaktionsschluss nichts zu erfahren.




PMA 2009: Las Vegas ruft
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Wer mit dem Gedanken spielt, die PMAin

Las Vegas zu besuchen, sollte sich jetzt
schnell entscheiden. Die Messe findet
vom 3. bis 5. Mdrz statt und verspricht
viele Neuheiten aus allen Bereichen der
Fotografie. Wer friih genug bucht, kann
auch von Spezialangeboten profitieren.
So hat die PMA als Veranstalter der Messe
attraktive Produkte fiir den Aufenthalt in
Vegas bereit. Mit dem Kauf eines «All

(onference  Connec-
tion Pass» beispiels-
weise haben Messe-
besucher die Mog-
lichkeit,  sdmtliche
Sitzungen der PMA-,
DIMA, PPFA-, PSPRO-
und SPAA-Konferen-
zen zu besuchen.
Héandler, die bis zum
15. Dezember buchen,
erhalten zwei Pdsse
zum Preis von einem.
Auch das PMA-Biiro Europa in Miinchen
hdlt spezielle Reiseangebote bereit. Zu-
dem gewdhren diverse Airlines und Rei-
sebiiros Rabatte fiir Friihbucher.

Die PMA 2008 hatte sowohl bei der Zahl
der Aussteller und Besucher als auch bei
der Qualitat der vorgestellten Neuheiten
die Erwartungen weit tibertroffen.
Ndhere Informationen finden Sie unter:
WWW.pmai.org.

Adobe verbessert Flash Plattform

Adobe Systems prdsentierte auf der Ado-
be MAX in San Francisco die neuesten
Weiterentwicklungen der Adobe Flash
Plattform. Sie umfasst ein komplettes
System integrierter Werkzeuge, Frame-
works, Clients und Server zur Entwicklung
von Webapplikationen, Inhalten und Vi-
deos, die sich konsistent auf verschiede-
nen Betriebssystemen und Endgerdten
nutzen lassen. Neu sind unter anderem
Vorabversionen von Adobe Flash (atalyst
und Adobe Flex Builder.

Neuer Bestandteil der Adobe Flash Platt-
form ist Adobe Flash Catalyst (bisher be-

kannt unter dem Code-Namen Thermo).
Flash Catalyst ist ein professionelles De-
sign-Werkzeug, das rasches Entwickeln
von Anwendungs-Interfaces und inter-
aktiven Inhalten ohne Programmierung
ermoglicht. Mit Hilfe der Losung lassen
sich mit der Creative Suite 4 erstellte In-
halte detailgetreu importieren und
schnell in dynamische Komponenten
umwandeln.

Eine Public Beta wird voraussichtlich Anfang
2009 in den Adobe Labs verdffentlicht. Wei-
tere Informationen sind unter www.ado-
be.com/golflashcatalyst abrufbar.

Fotorahmen kann Bilder drucken

Stilus prdsentiert den ersten digitalen Bil-
derrahmen mit einem integrierten

Drucker. Dieser richtet sich vor allem an
jene Menschen, die gerne im Freundes-
kreis Fotos zeigen und auch weitergeben

mdchten, ohne gleich eine ganze (om-
puterinfrastruktur aufbauen zu missen.

Der digitale Fotorahmen von Prinics weist
eine Bilddiagonale von 20 cm auf und ist
in der Lage, innerhalb von 30 Sekunden
ein Foto bis zum Postkartenformat in La-
borqualitdt auszudrucken. Eine fest ver-

schlossene Druckerpatrone verhindert
Verunreinigungen und Schdden am Foto-
papier, und eine abschliessende Llack-
schicht macht das Bild auch gegen Fin-
gerabdriicke weitgehend unempfindlich.
Der Drucker kann aber noch viel mehr als
nur normale Postkartenbilder auszuge-
ben. Uber ein einfaches Menii mit Fern-
bedienung in verschiedenen Sprachen
kénnen Fotos auch als Passbilder in an-
deren gewiinschten Formaten ausge-
druckt werden.

Als digitaler Fotorahmen ist das Gerdt in
der Lage, die Fotos in Daueransicht oder
als Diashow zu prdsentieren, und auch
die Wiedergabe von Video- oder Musik-
dateien in Stereo ist moglich.

Das Gerdt unterstiitzt alle gangigen Spei-
cherkarten sowie USB-Sticks und gibt die
Bilder im Format 4:3 mit einer Auflosung
von 800 x 600 dpi wieder.

Das Gerdt ist iiberall im Fotofachhandel
und auch in den grossen Handelsketten
erhdltlich. Es kostet CHF 399.—; eine Kar-
tusche fiir weitere 36 Bilder (HF 29.— (un-
verbindliche Preisempfehlung).

Stilus SA, 6828 Balerna

Tel. 091 683 5143 www.stilus.ch
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Was tun mit «verwaisten» Bildern?

Diskussionen um Fragen des Urheberrechts werden immer wieder gefiihrt -miissen
immer wieder gefiihrt werden. Gerade die Verbreitung und Archivierung von digita-
len Daten - sprich Fotografien - bereitet Inhabern und Nutzern von urheberrechtlich
geschiitzten Werken oft Kopfzerbrechen. In den USA und der EU werden zur Zeit Dis-
kussionen dariiber gefiihrt, wie mit sogenannten «verwaisten» Werken — Werke bei
denen die Urheberrechtsinhaber nicht ausfindig gemacht werden konnen — verfah-
ren werden soll. Liegen namlich keine Informationen iiber den oder die Rechteinha-
ber vor, kann das unter Umstdnden dazu fiihren, dass das betreffende Material nicht
restauriert oder nicht digitalisiert wird. Womit es im schlimmsten Fall auch einer in-
teressierten Offentlichkeit niemals zugangig gemacht wird.

Davon abgesehen kann die Kldrung der Rechtsfrage - insbesonder bei Werken mit
mehreren Rechteinhabern - derart kompliziert werden, dass sich der Aufwand aus
Sicht des potentiellen Anbieters nicht lohnt. Auch das kann weder im Interesse des
Urhebers, noch des Anbieters oder des Konsumenten sein. Andererseits wird im Kon-
gress der USA mit dem «Orphan Works Act of 2008» ein Gesetzesentwurf diskutiert,
der es potentiellen Anbietern von verwaisten Werken aus Sicht vieler Fotografen und
Kunstschaffenden etwas zu einfach macht.

Das Gesetz besagt ndmlich, dass verwaiste Werke kiinftig verwendet werden diirfen,
wenn der Anwender glaubhaft versichern kann, «in bestem Glauben» vergeblich
nach dem Urheber gesucht zu haben. Im Streitfall muss ein Gericht iiber allfdllige Ent-
schddigungen befinden.

Wie der Nachweis dieses «Good Faith Search» genau erbracht werden soll, wird al-
lerdings nicht weiter erldutert. Die treibenden Krafte hinter dem neuen Gesetz, die
Senatoren Hatch und Leary, argumentieren, dass die Vorlage keine «Einladung» sei,
das geltende Urhebberrecht zu verletzen. In der Praxis gehe es darum, «dass eine Pri-
vatperson das Hochzeitsbild ihrer Grosseltern restaurieren darf, auch wenn der Foto-
graf nicht mehr ausfindig gemacht werden kann, dass eine Bibliothek Briefe eines
Soldaten veroffentlichen darf, auch wenn dieser oder seine Angehdrigen nicht ge-
funden werden oder dass Fotografien aus der Zeit der grossen Depression ausgestellt
werden diirfen, auch wenn der Fotograf nicht bekannt ist.» Die Urheberrechtsbehdr-
de der USA wird angewiesen, eine Datenbank einzurichten, in der geschiitzte Werke
und ihre Urheber eingetragen werden.

So weit haben die meisten Rechteinhaber kein Problem. Hingegen stosst gerade die
Formulierung «Good Faith Search» vielen sauer auf. Denn, wie genau definiert man
«Treu und Glauben»? Und wie sollen Rechteinhaber kontrollieren, wann und wo ih-
re Werke veroffentlicht werden? Wie sollen Kiinstler zu ihrem Recht kommen, wenn
sie ausserhalb der USA leben? Das sind offenbar noch ungekldrte Fragen.

Fiir Fotografen sollten diese Diskussionen Anlass genug sein, sich darum zu bemiihen,
ihre Werke richtig zu beschriften. Digitale Bilder gehdren mit ausfiihrlichen Metada-
ten - IPTC-Daten - versehen und Ausdrucke auf der Riickseite korrekt beschriftet. Ei-
nen besseren Rat kann man zum jetzigen Zeitpunkt kaum erteilen.

Fotoblicher erfreuen sich bekanntlich
grosster Beliebtheit. Dank einfach zu

Fujifilm: Fotobuch wird brillant

dergabe und Farbechtheit. Die Bilder prd-
sentieren sich in den strahlenden Farben
echter Fotos. Auch das Offnungsverhalten
des Buches (Planlage) wurde optimiert.
Um den Standard «echter» Fotos zu errei-
chen, muss das verwendete Papier
spezielle Eigenschaften aufweisen.
Das Fujicolor Crystal Archive Album
Papier verfiigt tiber eine neu konzi-
pierte Tragerschicht, welche fiir ver-
besserte Farbwiedergabe, leuchten-
de Bildweissen und hdchste Bildsta-
bilitdt sorgt. In Kombination mit
dem neuen Herstellungsverfahren
von Imaging Solutions kénnen so
auch glatte Verlaufe und homogene
Farben in echter Halbtonwiedergabe
dargestellt werden.

handhabender Software kdnnen Foto-
liebhaber ihre Erinnerungsbilder mit we-
nigen Klicks in einem personlich gestalte-

ten Buch verewigen. Bis dato werden die
Fotobicher von Fujifilm auf HP Indigo Di-
gitaldruckmaschinen hergestellt. In ge-
meinsamer Forschung ist es Fujifilm und
dem Schweizer Unternehmen Imaging
Solutions gelungen, ein vollig neuartiges
Albumpapier zu entwickeln. Imaging So-
lutions hat parallel dazu die Produktions-
maschinen entwickelt. Das Fotobuch
«Brillant» bietet eine optimale Detailwie-

Das Fotobuch «Brillant» ist in den beiden
Formaten Ag-quer (ab CHF 39.90) und
Ay-quadratisch (ab CHF 37.90) mit einem
Umfang von bis zu 56 Seiten erhdltlich.
Die brillanten Fotobiicher, basierend auf
der neuen Technologie, ergdnzen die
Buchpalette von Fujifilm ideal. So bietet
Fujifilm neu zwei fotochemische Biicher
und sechs Digitaldruck-Biicher an.
www.fujifilm.ch
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Neues Reproverfahren von HP und Nikon

EDLE FOTOBUCHER IN LEINEN,
LEDER, SAMT UND SEIDE

Gestalten Sie jetzt ganz einfach ein Fotobuch in Leinen,
oder neu auch in Leder, Samt, Seide oder mit Plexiglas-
decke. Ob Sie die Layoutsoftware verwenden oder Photo-
shop oder InDesign wahlen, hangt dabei ganz von |hrer
Praferenz ab.
Besuchen Sie jetzt die Homepage
www.book4you.ch und lassen Sie
sich vom vielseitigen Angebot be-
geistern.

www.book4you.ch

“Aktion nicht kumulierbar. Gutschein nur ein Mal pro Person einldsbar. Gliltig bis am 31. Januar 2009
fiir alle im BookMaker 2.0 erstellten Biicher. Der Gutscheincode kann nach der Bestellung via Bestatigungs-E-Mail
aktiviert werden.

leserbrief

Der Fotodesigner - ein Erfolg!

Wie sagte alt Bundesrat Furgler einmal: Um auf gleicher Augenhdhe mit Ihnen zu spre-
chen, muss ich erst das Rednerpult um einiges senken. Es ist ein Leichtes Unwahrheiten in
die Welt zu setzen. Der Titel in der letzten Ausgabe (15.11.2008) «Scherbenhaufen Foto-
designer?» ist unwahr, vollig zusammenhangslos, irrefiihrend und reisserisch! Nicht im-
mer lassen sich Sachverhalte auf eine Frage, eine Aussage vereinfachen. Die Fahigkeit die
Dinge in ihrer Komplexitdt zu betrachten und die Inhalte differenziert wahrzunehmen
schwindet in unseren Medien immer mehr!

Der Fotodesigner ist absolut kein Scherbenhaufen! Wahrist, dass im Sommer2008 die ers-
te Klasse in Ziirich begonnen hat und den ersten schulischen Block der Ausbildung bereits
erfolgreich bestritten hat! Wahr ist, dass bereits fiir die Klasse 2009 iiber 60 Bewerbungs-
dossiers eingegangen sind. Wahr ist, dass die Priifungsordnung kurz vor Inkraftsetzung
steht! Wahrist, dass die Schule fiir Gestaltung Bern und Biel bereits fiir Sommer 2009 auch
eine Klasse ausgeschrieben hat! Wahr ist, dass viele Berufskollegen und Berufskollegin-
nen sich bereit erkldrt haben, Praktikumsplatze bereitzustellen. Dies sind zum Teil neue
Leute, im Business bekannte Namen, die sich nun in der neuen Ausbildung engagieren
wollen.

Das BBT hat sich dem politischen Druck der welschen Schweiz, namentlich des Kantons
Waadt, der in seiner Argumentation sachlich und inhaltlich nicht fundiert ist, gebeugt. Es
ist traurig mit ansehen zu miissen, wie zu Lasten der jungen Leute neben der Sache vor-
bei politisiert wird und nur um eingemeisselte Strukturen zu erhalten, die Dinge verdreht
und verfdlscht wieder gegeben werden.

Fiir die Lehre besteht keine Tragerschaft mehr! Die massgebenden Berufsverbdnde SBf und
vfg, die 0dA, stiitzt die Fotografenlehre nicht mehr. Wie kann das BBT ein veraltetes und
nicht mehrvon der Arbeitswelt gestiitztes Reglement noch aufrecht halten? Wie kann man
auf solch einer Grundlage jungen Leuten noch mit gutem Gewissen einen Lehrvertrag an-
bieten? Wie und auf welchem Niveau kdnnen die Schulen auf der Sekundarstufe Il Giber-
haupt noch Fotografen ausbilden? Die Fotografenlehre ist obsolet! Guy Jost

HP und Nikon haben an einer Pressekon-
ferenz in Paris ein neues, gemeinsam
entwickeltes Verfahren vorgestellt, um
problemlos und effizient Gemdlde und
dhnliche Vorlagen zu reproduzieren.

Beim neuen Arbeitsablauf ist keine sym-
metrische Beleuchtung des Gemadldes
notwendig, sondern es kann auch einseitig
ausgeleuchtet werden, was bei 0lgemal-
den den Vorteil hat, dass die Farbstruktur
und die Spitzlichter besser zum Ausdruck
kommen. Danch wird das Gemdlde trotz
Lichtabfall mit einer Nikon D3 und einem
105 mm Makroobjektiv aufgenommen.
Als weiterer Schritt wird das Gemalde ge-
gen eine weisse Fldche ausgetauscht, die
als Referenzfldche fiir die ungleichartige
Lichtverteilung dient. Nun werden das
Gemdlde mit mindestens 50 Messpunk-
ten und die weisse Flache mit etwa fiinf
bis zehn Messpunkten mit einem Spek-
trometer ausgemessen. Danach kombi-
niert die HP Artist Software in Verbindung
mit der StudioPrint RIP Software von

ErgoSoft (einer Schweizer Firma) die di-
versen Messdaten und bearbeitet das Da-
tenfile des Gemaldes so, dass es iiber den
HP Designjet 73200 absolut originalgetreu
und in Originalgrdsse, zum Beispiel auf
dem HP (anvas Druckme-
dium, ausgegeben werden
kann.

Der Vorteil des Verfahrens
besteht in erster Linie dar-
in, dass verschiedenartigs-
te Gemdlde mit asymmetri-
scher Beleuchtung ohne
grossen Zeitaufwand sehr
effizient und nach absolut
reproduzierbaren Parame-
tern aufgenommen und
mittels HP Designjet 73200
ausgeprintet werden kon-
nen, der mit den HP Vivera Pigmenttinten
eine Haltbarkeit der Prints von 200 Jahren
gewdhrleisten soll. Die Praxislosung
diirfte in erster Linie fiir Museen, Galeri-
en und auf Gemadldereproduktionen spe-
zialisierte Fotografen interessant sein, um
beispielsweise Faksimiles von wertvollen
Gemadlden herzustellen.

Praktische Einschrankung: Der Arbeits-
ablauf ist auf die Nikon D3 mit Makroob-
jektiv 105 mm, die erwdhnte HP Artist-
Software und den HP Designjet 73200
konzipiert und ldsst sich nur mit dieser
Gerdtekombination ausfiihren.
Informationen {iber die beschriebene
Gesamtldsung, sowie Schulung und Sup-
port liegen in der Schweiz bei

TG-Soft GmbH, 8409 Winterthur

Tel. 052 246 11 77, www.tgsoft.ch

Fernausloser mit externem Monitor

Zigview S2 Live ist ein «Fernausldser mit
integriertem Suchermonitor». Im Unter-
schied zum bekannten Zigview S2, der
das Monitorbild vom Kamerasucher ab-
filmt, nimmt sich Zigview S2 Live sein Bild
aus dem Video-Ausgang der Kamera und
ist daher auch nur an SLRs mit Liveview
anschliessbar. Die Verbindung erfolgt
iiber ein spezielles Transceiver-Kabel am
Fernausldser-Anschluss und am AV-An-
schluss. Mit passenden Verldngerungska-
beln, die es als Zubehér gibt, sind Live-
view und Ausldsung noch in 100 m Ent-
fernung moglich.

Der 230'000 Pixel-Monitor bietet vielfdl-
tige Einstellmoglichkeiten. So Idsst sich
das Bild um180° drehen, die Bildschirm-
helligkeit verdndern und eine vierstufige
Zoomfunktion nutzen. Darliber hinaus
bietet Zigview S2 Live alle Ausldse-Modi,
die auch bisher zur Ausstattung des digi-

talen Suchers gehdren: Intervallauslo-
sung, Langzeitbelichtung mit vorgegebe-
ner oder frei wahlbarer Zeit und Auslo-
sung liber Bewegungsmelder.

Zigview S2 Live Idsst sich mit den meisten
Kameras verwenden, die iber einen
Liveview-Modus verfiigen.

GraphicArt AG, 8005 Ziirich

Tel. 043 388 00 22, www.graphicart.ch
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Mister E

Christian Reding
Spezialist fir das

OLYMPUS == -SYSTEM

OLYMPUS

Your Vision, Our Future

Mister ==

Kleine Helferlein

Eine DSLR ist so gut wie sie eben ist.
Daran éndert auch das beste Zubehor
nichts. Stimmt das wirklich2 Die typisch
schweizerische Antwort lautet wohl
«das chunnt druf ah...». Je nach foto-
grafischer Aufgabenstellung sind solch

kleine Helferlein sehr praktisch und ver-

Zubehér fiir Nostalgiker und Puristen: E-420 mit «Pancake»-
Objektiv in der handgendhten Bereitschaftstasche aus Leder.

helfen nicht selten tatscichlich zu einem
besseren Bildresultat. In der letzten
«Mister

«Nachtaufnahmen»

E»Kolumne zum Thema
wurden  dazu
bereits die elektronischen Drahtausléser
und die «RM-1»

erwdhnt. Dieses Zubehér hilft bei Lang-

IR-Fernbedienung

zeitaufnahmen ab Stativ vor ungewoll-

ten Verwacklungen beim Ausldsen.

Zubehér fir Reportage-Profis: E-3 mit Blitz-
griff <FSFP1». Die Energie fiir den FL-50R
Blitz kommt vom Hochleistungsakku des «FS-
SHV15» und garantiert schnelle Blitzfolgen.

Praktisch fir die Makrofotografie ist der
Winkelsucher «VA-1». Bei der E-3 und
der brandneuen E-30 (Jan./Feb. 2009)
mit schwenkbarem Monitor hat der Win-
kelsucher etwas an Bedeutung verloren,
bei den sehr verbreiteten Modellen der
E-4xx- und E-5xx-Serien kann der «VA-1»

die Fotografin jedoch vor anstrengen-

Mit allen E-System Ka-
meras kompatibel: der
Winkelsucher «VA-15».

den Verrenkungen bewahren. Wem die
Dioptrie-Anpassung des Sucherokulares
nicht ausreicht, kann sich mit entspre-
chenden Korrektur-Augenmuscheln (DE-
P3 / DEN3) behelfen. Sind Sie Land-
schafts- oder Architekturfotograf, so
unterstiitzt sie bei der E-3 die Spezial-
mattscheibe «FS-3». Diese Gittermatt-
scheibe sorgt fir gerade Horizonte oder
Héuserwénde und kann durch den
Olympus Service staubfrei gegen die
Originalmattscheibe ausgetauscht wer-
den. Natirlich ist die E-3 auch ab Werk
mit Gittermattscheibe erhltlich.

Standard-Zubehor

Es gibt auch Zubehér, das wirklich
alle brauchen. Damit meine ich
zum Beispiel zusatzliche Akkus.
Hier gibt sich Olympus sehr kon-
stant: Die E-System DSLR der 4xx-
Serie bendtigen den kompakten
BLS-1, alle anderen (E-3xx, E-5xx, E-1,
E-3 und E-30) den noch leistungsfihige-
ren BLM-1. Fiir den grésseren Akku ist
zudem das Schnell-ladegerdt «<BCM-1»
(EVP: CHF 158.) von praktischem Vor-

Haben Sie Fragen? - «Mister E» Christian Reding freut sich auf lhren Anruf.

PR-Seite 31

= informiert Gber Pimp Your E-System

teil. Ebenfalls zu jeder Foto-Ausristung
gehért ein externes Blitzgerdt. Sowohl
das kompakte FL-36R wie auch das pro-
fessionelle FL-50R beherrschen die
kabellose Blitzsteuerung der aktuellen
und zukiinftigen E-System DSLR. Nicht
ganz standard, dafiir umso hilfreicher im

professionellen Einsatz ist das externe

Die Gittermattscheibe «FS-3» (zur E-3) hilft
bei der Bildgestaltung.

EnergieKit zum FL-50R. Mit dem «High
Voltage Set» (FS-SHV1) ist eine sehr kur-
ze Aufladezeit sowie eine enorm lange
Betriebsdauver des Blitzes garantiert.
Ebenfalls fir alle E-System-Kameras
erhdltlich sind Fototaschen dller Gro-
ssen bis hin zum Rucksack. Beliebt sind
auch die speziellen Schultergurte, wel-
che lhrer Kamera einen zusatzlichen
ProfiLook verleihen — und natirlich

angenehm zum Tragen sind.

Win-Win-Situation

Vom Zubehér profitieren indes alle.
Fotografinnen und Fotografen erwei-
tern damit sinnvoll ihr Foto-Equipment
und der Handel kann sich einmal
mehr mit kompetenter Beratung profi-
lieren. Glauben sie mir, liebe Hand-
ler, dass jeder lhrer Kunden im_ent-
scheidenden Moment dankbar an
jenen Menschen denkt, der ihm einen
Ersatzakku empfohlen und verkauft
hat? Kamera-Zubehdr vom Deckel bis
zum Makro-Objektiv ist ibrigens auch
eine sinnvolle Idee fir Weihnachtsge-

schenke ...

Olympus Schweiz AG, Chriesbaumstrasse 6, 8604 Volketswil, Tel. 044 947 66 62, Fax. 044 947 66 55, www.olympus.ch. Discover your world.
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PENTAX

—since 1919 -

Die Pentax (Schweiz) AG ist seit Jahren ein verldsslicher und erfolg-
reicher Partner im Schweizer Fotofachhandel. Neben den hochwerti-
gen Produkten der gesamten Pentax Palette vertreiben wir auch ein
attraktives Fototaschen Sortiment.

Per sofort oder nach Vereinbarung suchen wir einen
Regionalen Verkaufsleiter Deutsche Schweiz (m/w)

Sie sind fur die Betreuung der Kunden in der ganzen Deutschschweiz
zustandig. Die Vertiefung der Beziehungen zu den bestehenden Kun-
den gehoren zu lhren Hauptaufgaben. Fir das Verkaufen von hoch-
wertigen Fotoprodukten und die Einflihrung einer bekannten und
attraktiven Taschenmarke bringen Sie viel Freude und Begeisterungs-
fahigkeit mit.

Sie lieben die Herausforderung? Dann sind Sie unser Kandidat!

Ihr Profil: Sie sind eine kommunikative und zielstrebige
Personlichkeit. Sie lieben den Umgang mit Kunden, arbeiten
gerne selbststandig und sind zu einem hohen Engagement bereit.
Ilhr professionelles und sympathisches Auftreten sowie lhre
positive Grundeinstellung erleichtern lhnen die tagliche Arbeit.

Geboten wird: Eine vielseitige und herausfordernde Aufgabe
mit Freiraum flir Eigeninitiative, ein teamorientiertes, unter-
stiitzendes Umfeld. Firmenfahrzeug auch fiir den privaten
Gebrauch. Mit einem hohen Einsatz erreichen Sie einen lber-
durchschnittlichen Verdienst.

Sind Sie interessiert und fiihlen Sie sich angesprochen, dann senden
Sie bitte lhre vollstandigen Bewerbungsunterlagen (mit Foto) als pdf-
oder Worddatei per E-Mail an: appel.kurt@pentax.ch

oder per Post an: Kurt Appel c/o Pentax (Schweiz) AG, Postfach 367,
CH- 8305 Dietlikon

AZA 9403 Goldach

Postcode 1

www.fotobuchshop.ch
Weihnachtsaktion

Zur Verstarkung unseres Foto-Teams suchen wir ab sofort, oder
nach Vereinbarung eine aufgeweckte

SCHULFOTOGRAFIN / FOTOFACHANGESTELLTE

Sie sind mit dem Auto unterwegs, fotografieren und akquirieren
selbststandig in Kindergarten und Schulen, machen Hochzeits-
reportagen und gehen an verschiedene Events.

Dabei wird Ihre gewinnende und freundliche Art im Umgang mit
Menschen, lhr fachliches Kénnen, sowie lhre Selbststandigkeit
und Kreativitat geschatzt.

Haben wir |hr Interesse geweckt? Dann rufen Sie uns an...

7 o) bfo
L_/ bachmann.ch

NATURLICH GUTE FOTOS
www.fotobachmann.ch

FotoTh. Bachmann
Mihlewiesestrasse 30, 8355 Aadorf,
Tel. 052 365 18 11,
info@fotobachmann.ch

Kaufe
gebrauchte

Minilabs
Tel. 0048/604 283 868,

Fax 0048/957 651 825
E-Mail:lowim @wp.pl

Erfolgreiches aktives
FOTOFACHGESCHAFT

im Kanton Bern altershalber
zu verkaufen. Grosse Stamm-
kundschaft, ideale Lokalitaten.

Interessenten bitte unter Chiffre 011908 an:
Fotointern, Postfach 1083, 8212 Neuhausen

Studio-Grundkurse
Grundlagen der Personenfotografie im
Studio: Licht & Technik, Einrichtung &
Equipement, Regie & Posen.

EN

Lernen Sie in einem Tag, wie Sie ausser-

Professionelle Erotik- & Aktfotografien im
Studio, die begeistern: Licht & Technik,
Posen & Regie Styling & Finishing,

dch bin Stift und habe keinen Stutz! Stimmt es,

dass Sie mir Fotointern gratis schicken?

iDas tun wir gerne, wenn Du uns diesen Talon und
ieine Kopie Deines Lehrlingsausweises schickst.

: Fotointern méchte alle in der Schweizer
I Fotobranche  Beschftigten erreichen.
1 weil wir meinen, dass unsere Branche
§ besser informiert sein und einen intensi-
I veren Dialog fiihren sollte. Lehrlinge tra-
1 gen unser Berufsgut weiter. Deshalb soll-
§ ten auch sie Gber alles informiert sein,
I was sich in unserer Branche tut!

I Wir schenken allen Lehrlingen Fotointern
j bis zuihrem Lehrabschluss.

Name:

Adresse:
PLZIOf:
Meine Lehrzeit dauert noch bis:

Ich besuche folgende Berufs-/Gewerbeschule:

Unterschrift:
Einsenden an: Fotointern, Postfach 1083, 8212 Neuhausen

Datum:
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