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16'ma rktlibersicht

konigsklasse || Das grosse «Who is who» des
Fine Art Printings: Neuheiten und Trends

Der erste Teil unseres Artikels
liber Fine Art Print-Medien be-
fasste sich mit den allgemeinen
Aspekten heutiger Fotodruck-
Medien im High-End Bereich. Mit
dieser Ausgabe geben wir Ihnen
eine Bestandsaufnahme, liber
aktuelle  Produkt-Neuerungen
flir Fotostudios, neue Mitbewer-
ber fiir Hahnemiihle, IlIford und
Co. und nicht zuletzt, {iber neue
Moglichkeiten fiir den Fachhan-
del.

liford legt Klassiker neu auf
lIford, als eine Herstellerin und
Contract-Manufacturing  Firma
von Fine Art Medien, hatte einen
sehr stark frequentierten Stand
an der Photokina. Kein Wunder,
so stellt lliford dhnlich wie Sihl
nicht nur Fine Art Papiere fiir Ein-
zelhdndler und deren Klientel
her, sondern bietet auch Gross-
kunden einen sogenannten Store
Brand Service, und adressiert mit
der Linie Omnijet gezielt Gross-
kunden des Werbedrucks.

Im Fine Art Bereich ist man «be-
sonders stolz auf den Markt-Im-
pact des Baryt-Papiers Gold Fibre
Silk, welches auch einen TIPA-
Award 2008 erhielt», so Thierry
Wolf, Sales Manager Schweiz bei
IIford. Grosse Vorfreude dusserte
Wolfiiberdie Lancierung der Neu-
auflage, der beiden Fine Art Pa-
pier-Klassiker Smooth Gloss und
Smooth Pearl gegen Ende Jahr auf
dem Markt. Eine etwas verander-
te Oberflachen-Struktur soll «eine
bessere Qualitdt bei gleich blei-
bendem Preis» ergeben. Uber die
verbesserte  Oberfldchenstrukur
orientierte bereits detailliert der
Abschnitt «llford» des Artikels
«Fiir Fotografen unentbehrlich:
Licht, Zubehdre und Bildbearbei-
tungs-Software», in der letzten
Ausgabe von Fotointern.

Hahnemiihle: Neue Produkte
aber auch neue Mitbewerber
Als der Platzhirsch unter den Fi-
ne Art Papierherstellern mit
Marktanteilen um die 60 %, be-
sonders in Europa, gilt wohl zu
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Mit unserer Marktlbersicht lichten wir das
unUberschaubare Dickicht an Fine Art
Print-Medien, deren Manufakturen und
Distributoren. Neue Hersteller und neue
Produkte suchen nach Schweizer Distribu-

toren —in einem Markt mit weltweitem

Umsatz im dreistelligen Millionen-Bereich.

Natiirliche Rohstoffe von schnell wachsenden Holzarten bis hin zum Bam-
bus bilden die Grundlage moderner Fine Art Papiere.

Recht das Traditionshaus Hah-
nemiihle. Aber auch was Inno-
vation und technisches Know-
how angeht, scheint der Hahn
im Logo dieser Firma zu Recht
mit stolzer Brust zu posieren. Mit
neuen Papieren und zukunft-
strachtigen Innovationen wie
den Bambuspapieren scheint
der Hahn seine Hackordnung,
sprich dominante Position im
Bereich Fine Art Medien Aufrecht
erhalten zu kénnen.

Die Produktpalette umfasst drei
Linien welche farbcodiert sind
zwecks vereinfachter Orientie-
rung. Glossy Fine Art (silberfar-
ben) umfasst fiinf Papiere. Matt
Fine Art (Silber) umfasst sechs Pa-
piere mit glatter Oberflache und
acht Papiere mit texturierter
Oberflache. Canvas Fine Art
(Weiss) umfasst fiinf Leinwénde.
Daneben wendet sich Hah-
nemiihle mit den Produktreihen
Lumijetund Art Print an ambitio-
nierte Amateure.

Das Fachpublikum wurde in Kéln,
trotz des bereits beachtlichen
Portfolios, angenehm iiber-
rascht: Zur Photokina prasentier-
te Hahnemiihle wieder einige
Neuheiten: Die zwei Digital Fine
Art Papiere Photo Rag Ultra
Smooth, mit einem hdoheren
Weissgrad und einer glatteren
Struktur bei einem Gewicht von
305g/m?. Das zweite Papierist das
Photo Rag Baryta, ein Baumwoll-
papier mit Barytbeschichtung
und einem Gewicht von 315g/m®.
Gleich drei neue Leinwdnde fiir
den Inkjet-Druck, das Daguerre
Canvas, 400g/m?’, mit hohem
Weissgrad, das Monet (anvas,
410g/m?, welches einen neutrale-
ren Weisston besitzt und das Sa-
tin Canvas, welches nun mit ei-
nem Kiinstlernamen geadelt als
Goya Canvas, 340g/m’ erhéltlich
ist. Flir Fotografen erganzt Hah-
nemiihle das Angebot fiir High
End Fotoalben fiir den Eigen-
druck. Ein quadratisches Buch

mitden Massen 30 cm x 30 cm und
ein Querformatalbum in A3. Alle
besitzen einen edlen Lederein-
band und Schrauben, welche das
schéne Stiick zusammenhalten.
Durch das Schraubsystem lassen
sich diese Alben auch erweitern.
Das kostet, sieht aber auch sehr
edel aus! Ideal als hochwertige
Prasentationsmappe.

Bricht Canson die Dominanz
von Hahnemiihle?

Mit der Prdsentation von gleich 17
verschiedenen Fine Art Papieren
fiir den Fotodruck setzte die fran-
zosische Miihle Canson an der
Photokina zum grossen Wurf an.
Christoph Renard, Export Sales
Manager bei Canson, informierte
Fotointern mit sichtlicher Freude
liber die neue Produktlinie fiir
Digital Fine Art Anwendungen,
mit dem Namen Canson Infinity.
«Im Oktober erhalten wir die Re-
sultate des von uns in Auftrag ge-
gebenen Tests am WIR-Institut
zuriick.» Nach eigenen Angaben
ist dies der grosste Test, der je
von einem Papierhersteller beim
WIR-Institut in Auftrag gegeben
wurde. Vielleicht ist 17 fiir Canson
noch keine runde Summe. Je-
denfalls wird, so Renard weiter,
«Canson zu Beginn ndchsten
Jahres zusatzlich hochwertige
Barytpapiere anbieten. Bei der
Herstellung unserer Fine Art Pa-
piere verzichten wir im Ubrigen
konsequent auf optische Aufhel-
ler.» Jochen Hoffmann, zustandig
fiir den Verkauf in Deutschland
und Osterreich, ergidnzt, «durch
Einarbeiten von Starke und weis-
sen Pigmenten, erreichen wir
diesen sehr hohen Weissgrad.»
Nach eigenem Bekunden errei-
chen C(anson-Medien dadurch
auch unerreichte Wiedergabe-
qualitaten in den Schwarzténen.
Jetzt ist Canson nicht etwa eine
dervielen, wie Pilze aus dem Bo-
den schiessenden, «Neuen» auf
dem Kiinstlerpapiermarkt.
Canson ist eine der traditions-
reichsten Papiermiihlen auf dem
alten Kontinent, wenn nicht so-



gar weltweit. Besonders in den
Bereichen Lithografie und
Kunstreproduktionen. «An
Kunstauktionen erscheint unser
Name am haufigsten in den Ka-
talogen der grossen Auktions-
hduser», so Christoph Renard.
Kein Wunder: Noch dlter als
Hahnemiihle, steht Canson fiir
Papiere auf welchen Napoleon
seine Notizen {iber Agypten fest-
hielt. Die Gebriider Montgolfier
bauten aus Canson-Papieren
ihren beriihmten Heissluftballon
und Kiinstler wie Chagall und Pi-
casso benutzten ihre Papiere fiir
ihre schdnste Anwendung: die
Malerei. Gerade im nicht digita-
len Kunstbereich macht Canson,
nach eigenen Angaben, deutlich
mehr Umsatz als Hahnemdiihle.
Bleibt abzuwarten, ob, wie und
wann Hahnemiihle eine ernst-
zunehmende Mitbewerberin auf
Augenhohe erwdchst. Positive
Gesprdche mit Schweizer Distribu-
toren lassen hoffen, dass die
spannende Produktpalette der
Canson Fine Art Medien bald auch
in der Schweiz erhdltlich sein wird.

Sihl verstarkt Engagement im
Digital Fine Art Markt

Die Schweizer Firma Sihl, zur Dia-
tec-Gruppe gehdrend, positio-
niert sich mit seiner P3 Produkt-
reihe ebenfalls auf dem Markt
der Fine Art Fotopapiere. P3 hat
nichts mit einem legenddren
Schweizer Schulungsflugzeug zu
tun, sondern mit der neuen Be-
schichtung fiir Fine Art Papiere
von Sihl. Diese neue Beschich-
tung ist das Kernstiick der Foto-
und Fine Art Papier-Linie von
Sihl. Die Beschichtung soll der
Optimierung der Schwarztone
und der noch brillanteren Farb-
wiedergabe dienen. Sehr iiber-
sichtlich strukturiert, gliedert
sich die Sihl-P3-Produktpalette
farbcodiert in die Linien Studio
(Rot), Gallery (Blau) und Museum
(Gelb). Die Studio-Linie beinhal-
tet drei klassische Fotopapiere.
Fiir anspruchsvolle Fine Art An-
wendungen bieten die Gallery-
Linie das Baryt-Medium Profes-
sional Photo Baryt Papier 290
(290g/m?) und die Museumsline
die hochwertige Leinwand Pro-
fessional Photo Canvas 320,
(320g/m?). Dariiber hinaus bietet

Sihl eine Vielzahl an modernen
professionellen Printmedien ne-
ben den Fine Art Papieren. Be-
sonders die hochwertigen Back-
lit-Folien, farbig bedruckt, sor-
gen flir eine schone Farbwieder-
gabe. Wer nicht ganz das Budget
flir ein Hahnemiihle Fotobuch
aufbringt, sollte sich einmal das
«Photo Book Set» der Sihl-Marke
X-Inkjet ansehen. Das doppel-
seitig bedruckbare Inkjet-Papier
in «Pearl»-Qualitat, gestattet
sehr hochwertige Drucke auf 20
Seiten (zehn Blatt). Bei einem
Preis von rund 20 Euro eroffnet
sich hier eine Vielzahl von kreati-
ven Ideen z. B. zu Weihnachten.

markﬂ]bersich’riw

dukte betrifft. Gerne wies er al-
lerdings auf eine baldige Pra-
sentation neuer Fine Art Medien
an der PDN Photo Plus in New
York hin. Neu vorgestellt wird
das Baumwollpapier Museo Tex-
tured Rag mit einer starken Tex-
tur und einem Papiergewicht
von 325g/m*. Die Museo-Papiere
von Crane sind alle aus hundert-
prozentiger Baumwolle, sowie
ganzlich frei von Sdure und op-
tischen Aufhellern, um Museen-

und  Gallerie-Standards zu
genligen. Die Canvas-Medien
sind aus einem Baumwoll-

Kunstfasergemisch. Schon sind
die Karten aller Fine Art Papier-

Durch Grammaturgie, Oberfliche und Haptik heben sich Fine Art Papiere
von normalem Inkjet-Papier ab und machen damit ein Foto wertiger.

Leider konnte uns Sihl nicht sa-
gen wann, und zu welchem
Preis, das Photo Book Set bei uns
in der Schweiz erhdltlich sein
wird. Solange ldsst es sich liber
das Internet direkt bei Sihl
Deutschland im Online-Shop be-
stellen.

Crane: Neue Fine Art Medien zur
PDN Photo Plus in New York

Die Firma InteliCoat Technolo-
gies vertreibt gleich mehrere
Marken. Dazu gehort neben den
Marken magic Lée, JetSet und
Proof it, der Name Crane. Crane
wiederum zeichnet sich fiir das
sehr bekannte Fine Art Papier
Museo verantwortlich.

Museo Papier wird in der
Schweiz bereits iiber Profot ver-
trieben. Sales und Marketing
Manager von Crane, David Wil-
liams, zeigte sich sehr ge-
sprachsbereit, wollte sich aber
noch etwas bedeckt halten was
den Launch neuer Fine Art Pro-

Qualitdten in DIN A5 Grgsse. Da-
vid Williams wies auf deren
grosse Popularitdt in den USA
hin. Vielleicht auch bald im al-
ten Europa?

Rollei: Neues vom «alten Markt»
Bei Rollei mag man es traditi-
onsbewusst. Man bekommt
den Eindruck, dass diese Firma
dem Credo folgt nur dann mit
der Mode zu gehen, wenn es
den eigenen Qualitdtsan-
spriichen geniigt, ansonsten
ldsst man es besser sein. Ales-
sandro Franchini von Ars Ima-
go, dem Rollei Distributor fiir
die Schweiz, begeisterte uns
filir zwei diesjahrige photokina
Neuheiten. Diese diirften ins-
besondere fiir analog arbei-
tende Fotografen interessant
sein. Das Vintage 128 FB, ein
schones Barytpapier, sowie das
Vintage 314 RC, ein neues Foto-
papier. Zu beziehen in der
Schweiz iiber Ars Imago.

Permajet

Vor rund zehn Jahren etablierte
die englische Firma Nova Dark-
room Equipment die Marke Per-
majet, um neben Dunkelkam-
mer-Belichtungen auch die
Bildausgabe in Form von Fine Art
Prints mit Tintenstrahldruckern
zu ermoglichen. Permajet ist
zertifiziertes Mitglied der Fine
ArtTrade Guild und am Markt gut
etabliert. Mit einer Reihe inter-
essanter Neuheiten, unter-
streicht Permajet seine stete
Weiterentwicklung und pflegt
das stark diversifizierte Medien-
portfolio. Das Portrait Velvet 310
(310g/m?) ergdnzt die beiden
bisherigen Portrait Velvet Papie-
re. Permajet ist sehr an doppel-
seitigen Papieren fiir die Alben
Herstellung interessiert. Die
zwei beidseitig bedruckbaren
Medien, Double Sided Matt 220
(220g/m?) und Matt Proofing 160
(160g/m?), werden von nun anin
der Matt Plus Box angeboten.
Double Sided Oyster ist eine
Neubenennung des bisherigen
Double Sided Lustre. Fiir die
beidseitig bedruckbaren Medien
bietet Permajet erganzend Al-
ben-Kits fiir ansprechende
Portfolio Prdsentationen an.
Sehr hochweftig, aber ohne den
High-End Anspruch und die Er-
weiterbarkeit von Hahnemiihle
Prasentations-Alben. Jedes die-
ser Permajet Alben in den For-
maten A4 und A3 ist fiir jeweils
10 Blatter ausgelegt.
Interessant ist das EcoFlo ge-
nannte Tintensystem fiir die
Epson Drucker R2880, R1900
und Pro3800. Das System er-
scheint vielversprechend und
wird auch in der Schweiz ange-
boten. Permajet wird hierzu-
lande durch die Firmen Ink on
Paper FineArt Printing und Te-
kno AG vertreten.

Tecco

Zur Photokina 2008 in Kdln stell-
te Tecco eine liberarbeitete Ver-
sion des Tecco Photo Portrait Silk
Raster Pro vor. Papierstdrke und
Grammatur wurden um 35g/m’
von 250g/m? auf 285g/m* er-
hoht.

In der Schweiz erfolgt der Ver-
trieb dieser hochwertigen Medi-
en liber Imaprint.

Fotointern 17/08
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Folex

Die Schweizer Herstellerin Folex
bietet zwei neue Fine Art Papiere
an. Beide mit einer Grammatur
von je 310g/m?. Sehr positiv: Bei
der Herstellung dieser Papiere
wurde komplett auf den Einsatz
optischer Aufheller verzichtet.
Detaillierte Berichte finden sich
dazu in den vergangenen beiden
Ausgaben von Fotointern.

Moab

Moenkopi ist ein indianischer
Name und steht fiir eine einzig-
artige Gesteinsformation in der
Moab-Wiiste. = Moenkopi st
gleichzeitig auch eine neue Pa-
pierlinie im Sortiment von Moab.
Moab, zur amerikanischen Legi-
on Paper gehdrend, gelang in
Zusammenarbeit mit der japani-
schen Firma Awagami eine Reihe
sehr spezieller, japanischer Fine
Art Papiere. Sogenannte Washi-
Papiere. Diese werden von Awa-
gami in Tokushima, Japan, aus
den langen Fasern des Papier-
maulbeerbaums hergestellt. Bei
Moab scheint man auf den Ge-
schmack nach japanischen Pa-
pieren gekommen zu sein. Drei
Qualitdten gibt es: das Kozo 110
(110g/m?), sowie das Bizan 300
(300g/m?). Wéhrend in Europa

und den USA die Vorliebe fiir
schwere  Grammaturen  vor-
herrscht und nicht wenige Foto-
grafen der Meinung sind, ein
echtes Fine Art Papier fangt ab
einer Grammatur von «ca.
300g/m’ an, lieben es die Japa-
ner hingegen eher leicht. Mit
55g/m’ ist das Unryu 55 wohl
auch eines der leichtesten und
exotischsten Fine Art Papiere
derzeit auf dem Markt. In der
Schweiz erfolgt der Vertrieb liber
Imaprint.

Premier Art

Ein im Vergleich noch junger
Hersteller hochwertiger, profes-
sioneller Papiere, und bedruck-
barer Folien prdsentierte an der
Photokina 2008 ein erweitertes
Produktportfolio mit WIR-Insti-
tute zertifizierten Fine Art Pa-
pier- und Canvas-Medien. Neu
auf dem Markt ist die Generati-
ons Linie.

Die beiden Alise-Papiere n den
Qualitaten Natural White und
Bright White bieten eine Gram-
matur von 250g/m’ auf der Rolle
bzw. 300g/m* in der Bogen-Pa-
lettierung. Abgerundet wird das
Ganze durch die beiden Canvas
mit Grammaturen von 350g/m’.
Alle Medien sind komplett sdu-

refrei und sollen nach eigenen
Angaben den grossten Dmax-
Wert der gesamten Fine Art
Papier Industrie besitzen. Die
Natural White Produkte sind frei
von optischen Aufhellern. Mark
Perez, Firmenchef von Premier
Art betonte im Interview mit Fo-
tointern, dass es noch an einem
Vertrieb in der Schweiz fehle,
und man nach geeigneten Part-
nern Ausschau halte.

Breathing Colors

Ebenfalls eine junge US-Herstel-
lerin, mit dusserstselbstbewuss-
tem Auftreten: «The most Ad-
vanced inkjet paper in the
world», wollen Nick Friend,
Adam Hill und Eric Lyons auch in
der Schweiz vertreiben lassen,
nachdem sie ihre Papiere bereits
in Australien und im Vereinigten
Konigreich erfolgreich am Markt
etablierten. Das Mitglied der
Fine Art Trade Guild, erhielt 2005
flir das Breathing Color Papier
Sterling Rag 250g Smooth Fine Art
Paper Rolls bereits eine Aus-
zeichnung. Die Qualitat stimmt
also. Die Papiere sind alle aus
100 % Baumwolle. Breathing Co-
lor bietet ergdnzend zwei Lein-
wdnde an. Erhaltlich sind diese
hochwertigen Medien in Qua-

litéiten mit und ohne optische
Aufheller.

Fotospeed: Englander geben Gas
Fotospeed ist ein britischer An-
bieter von Produkten rund um
das Thema Bildentwicklung.
Sprich Papiere und Entwickler.
Nun sind auch in Grossbritannien
die meisten Kameras digital, also
passte sich auch Fotospeed den
aktuellen Entwicklungen an, was
ihnen mit20 Jahren Erfahrung im
Fotofachhandel nicht schwer ge-
fallen sein diirfte. Neben der FS-
Reihe fiir anspruchsvolle Ama-
teure bieten Fotospeed mit der
EG-Reihe (EG steht fiir Extended
Gamut), eine Produktlinie mit
optimalen Wiedergabequalitdten
fir Fine Art Anwender. Hierzu
gehoren sieben verschiedene,
saurefreie Papiere und eine Lein-
wand. Alle Extended Gamut Pro-
dukte sind auf ihre Langlebigkeit
gepriift nach den Regeln der Fine
Art Trade Guild, zu welcher u. a.
Breathing Color und Permajet
angehdren. Auch Fotospeed
sucht noch nach einem geeigne-
ten Partner in der Schweiz.

Mitsubishi und Fine Art: Pictorico
Was sich nach Siidamerika und
Strandurlaub mit Dschungel-

fine art papier Die Anbieter und ihre Neuheiten zur photokina

Anzahl Fine Art Medien Tintenempfehlung?

Papiermarke Papier (Canvas Herstellerin 1CC-Profile |optische Pigment-  Dye- Bezugsquellen
(Leinwand) Aufheller Tinten Tinten

Breathing Color | 3 2 Breathing Color ja mit und ohne | + + Breathing Color (www. breathingcolor.com) ?
(anon 3 0 Hahnemiihle ja k. A. + + Diverse Fachgeschafte
Canson Infinity | 14 3 (anson ja ohne + + (anson (www.cansoninfinity.com)’
Digital Fine Art | 19 5 Hahnemiihle ja mit und ohne | + + Papier + Karton Agentur, Horgen
Epson 1 2 k. A. ja mit und ohne | + + Imaprint (www.imaprint.ch)
Folex 1 3 Folex ja ohne cE + Folex Schweiz (www.folex.com)
Fotospeed T 1 k. A ja ohne ++ + Fotospeed (www.fotospeed. com)?
Harman L 0 Harman ja mit und ohne | + + Profot (www. profot.ch)
HP 5 0 Hahnemiihle, Innova | ja k. A. + Diverse Fachgeschadfte
Iiford 8 1 IIford (0ji) ja k. A. ++ + Iiford Imaging Switzerland GmbH (www.ilford.com)
Innova 1 I Innova ja mit und chne | + + bisher DPI Systems AG (www.dpisystems.ch)?
Lumijet 8 1 Hahnemiihle ja mitund ohne | + + Papier + Karton Agentur, Horgen
Moab 18" 1 Legion Papers ja mit und ohne | + + Imaprint (www.imaprint.ch)
Museo 7 2 Crane (Intelicoat) | ja ohne ++ + Profot (www. profot.ch)
Permajet 20 5 Nova Darkroom Equ. | ja mit und ohne | ++ + Ink On Paper (www.inkonpaper.ch), Tekno AG (www.tekno.ch)
Pictorico 8! 0 Mitsubishi Mills ja mit und ohne | + + Pictorico (www.pictorico.com)
Premierart 13 6 Premierart ja mitund ohne | + + Premierart (www. premierart.info)?
Sihl 1 1 Sihl ja k. A. + + Sihl AG (www.sihl-direct.ch)
Tecco 1 2 Tecco ja mitund ohne ' ++ + Imaprint (www.imaprint.ch)

Der Markt ist gross und hoch diversifiziert. So stellt diese Tabelle nur eine willkiirliche Auswahl dar.
1): inkl. Washi-Papiere im Portfolio, 2): Auf Suche nach Schweizer Distributoren, 3): in Verhandlung mit Schweizer Distributor, 4): Anbieterwechsel, 5)+ = geeignet, ++ = optimal
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wanderung anhort ist eine wei-
tere Papiermarke, aus Japan. Sie
gehort zur Mitsubishi Mills Grup-
pe und wird ihre hochwertigen
Inkjet Papiere bis Ende Jahr auf
dem Markt fiir Fine Art-Medien
lancieren. Zur Fine Art-Produkt-
palette gehoren drei Baumwoll-
papiere  mit verschiedenen
Grammaturen und Texturen.
Ebenfalls ist ein Barytpapier, das
GKG-Papier mit Glossy-Ober-
flaiche im Angebot. Abgerundet
wird die Produktpalette durch
zwei japanische Washi-Papiere
aus umweltschonenden Fasern
der Kenaf-Pflanze. (Diese gehort
zu den Malven und ist schnell
nachwachsend.) Neben Hah-
nemiihle eine weitere Firma,
welche innovative Wege beim
etablieren nachhaltiger, schnell-
wachsender Rohstoffe beschrei-
tet. Die Vertriebspartner fiir die
Schweiz sind bis dato noch un-
bekannt.

Innova: Wechsel des Schweizer
Distributors

Da der bisherige Distributor von
Innova Papieren, DPI-Systems,
von der Fujifilm Sericol GmbH
libernommen wurde, entspra-
chen die Innova Produkte nicht
mehr dem Produktprofil von DPI-
Systems. Daher einigte man sich
auf eine Auflosung der bisheri-
gen Vertrdge. Noch sei aber
nichts entschieden, was den
neuen Distributor betreffe, so
Martijn 0dijk, Export Manager bei
Innova Art. Aber er ist sich sicher,
dass man in einigen Wochen ei-
nen namhaften Vertriebspartner
in der Schweiz fiir Innova und 0l-
mec (neue Innova Marke fiir RC-
Papiere) wird prasentieren kon-
nen.

Druckerhersteller mit spezifisch
" hergestellten Medien
Die drei grossen Druckerhersteller
Canon, Epson und HP bieten
ebenfalls High-End-Druckmedien
an. Diese werden in Zusammen-
arbeit mit namhaften Papierher-
stellern entwickelt, und fiir die
hauseigenen Gerate optimiert.

Canon

Ganz im Sinne eines High-End
Work Flow entstehen die Fine Art
Papiere von Canon in Zusam-

menarbeit mit Hahnemihle. So
lassen sich die verschiedenen
Stufen der Fine Art Produktion,
angefangen bei der Fotografie
mit einer High-End Kamera und
den hochwertigen L-Objektiven,
bis hin zum Druck mit einem Ca-
non-Drucker auf dem optimalen

ma rkT[]bersichT’m

«Baryte Satin Art Paper» mit einer
Grammatur von 290g/m*.

Neuer Markt als grosse Chance

Ende der Neunziger Jahre explo-
dierte der globale Markt formlich
im Bereich der Computertechno-
logie. Damit einher ging die fort-

Grosse Sortimentsvielfalt an hochwertigen Papieren in der Konigsklasse.
Alle Hersteller fiihren entsprechende Papiermuster.

Medium zu einem stimmigen Er-
gebnis zusammenfiigen. Die Ca-
non Fine Art Medien gibt es von
matten Papieren (liber soge-
nannte Pearl Qualitdten bis hin
zu Leinwdnden mit verschiede-
nen Eigenschaften und Gewich-
ten.

Epson

Epson, setzt mit seinen Druckern
immer wieder Massstdbe im Fine
Art Druck. Dazu braucht es natiir-
lich auch eine addquate Druck-
medien-Kollektion. Im Gegen-
satz zu Canon und HP offeriert
man bei Epson nur Papier unter
eigenem Namen. Nebst 14 Fine
Art-Medien spannt das Sortiment
einen Bogen von leicht durch-
sichtigen  Druckmedien iiber
klassische matt, seidenmatt und
Hochglanzqualitdten bis hin zu

stark  texturierten, schweren
Leinwdanden.
HP

Als Drucker Hersteller liefert HP
gleich auch das passende Zu-
behdor. Fiir die eigene Papierlinie
arbeitet HP mit namhaften Pa-
pierherstellern wie Hahnemiihle
und auch mit Innova zusammen.
Neben den Co-Branding-Pro-
dukten prasentiert HP auch Pa-
pier ganz unter eigenem Namen.
Wie das neu vorgestellte HP

schreitende Digitalisierung der
Fotografie. Die vergangene Deka-
de gehorte im Fotobereich ganz
klar den digitalen Kameras. Hier
gab es bereits den grossen Boom,
das digitale «Tulpenfieber». Aber
im Papierbereich? Sollte jemand
gedacht haben, Fine Art Fotopa-
piere seien bloss in der Gramma-
tur schwere Druckerpapiere fiir
Fotoenthusiasten, derirrt gewal-
tig! Hier ist momentan ein Markt
im Entstehen und Wachsen, wel-
cher sich weltweit im dreistelli-
gen Millionen-Bereich bewegen
diirfte. Mit massiv Luft nach
oben. Professionelle Fine Art
Drucker werden mehr und mehr
auch fiir Amateure immer inter-
essanter. Der Markt fiir digitale
Spiegelreflex-Systeme, welches
Fine Art Drucke iiberhaupt erst
sinnvoll  erscheinen  lassen,
wdchst derzeit ungebremst, ein
Ende des Wachstums ist noch
nicht abzusehen.

Neue Hersteller und Entwickler
flir Fine Art Medien positionieren
sich am Markt, mit innovativen
Produkten auf qualitativ gleicher
Augenhdhe, wie die bereits am
Markt Etablierten. Dies wird auch
dadurch moglich, dass viele Fine
Art Medien Hersteller eigene For-
schungs- und Entwicklungsab-
teilungen fiir das Papier bzw.
Leinwand unterhalten, aber die

Herstellung an Contract Manu-
facturer wie llford, Felix Scholler
und andere weitergeben. Also
Firmen, welche wiederum das
notige Wissen und die moderne
Technologie mitbringen, um die
technologischen Forschungser-
gebnisse der Marken, in innova-
tive Produkte fiir den Markt prak-
tisch umzusetzen. In der jeweils
gewiinschten Kapazitdit und
Qualitat. Durch diese neue Kom-
bination aus F + E «in house»
und dem «contract manufactu-
ring» bietet sich die Mdglichkeit
flir neue Dynamiken und somit
die Chance auf viele neue span-
nende Produkte. Traditionelle
Kiinstlerpapiermanufakturen
und Hersteller aus dem analogen
Fotomarkt scheinen nur auf die
Photokina gewartet zu haben,
um mit einem Paukenschlag die
Biihne der Fotokunst zu betreten,
siehe Canson.

Rund ein halbes Dutzend Her-
steller mit neuen Fine Art Foto-
papieren machten im Gesprach
mit Fotointern, als dem Fachme-
dium im Bereich Fotografie und
Digital Imaging, deutlich, dass
sie nach Vertriebsmoglichkeiten
in der Schweiz suchen. Fiir den
Fotofachhandel in der Schweiz
heisst das bildlich gesprochen:
Hier lassen sich die Nuggets noch
mit der Hand vom Boden aufle-
sen! Einige Hersteller sind mit
moglichen Schweizer Vertriebs-
partnern im Gesprdach, bei an-
dern steht ein Wechsel im Ver-
trieb bevor und einige Anbieter
sondieren noch immer ...

Der Markt der Fine Art Print-Me-
dien wadchst derzeit nicht nur
unaufhorlich sondern auch du-
sserst rasant. War wegen der
schieren Anzahl der Papiere und
Leinwdnde vor der Photokina der
Wald vor lauter Baumen kaum
noch sichtbar, so ist durch die er-
neute Produkt-Diversifizierung
und das Auftreten neuer Mitbe-
werber ein undurchdringlicher
Dschungel entstanden. Das ist
auch gut so. Wer kreativ und ex-
perimentierfreudig ist, was Foto-
grafinnen und Fotografen im All-
gemeinen sind, kommt voll auf
seine Kosten. Es gilt auszupro-
bieren was gefallt: Schliesslich ist
nur ein ausgedrucktes Foto auch
ein Bild.
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