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editorial

UrsTillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Der Schweizer Fotohandel feiert
am 7. September sein
100jdhriges Bestehen. 100
Jahre, in denen sich die Foto-
grafie vom einfachen Hand-
werk zum Industriezweig, von

zu virtuellen Bilddaten
gewandelt hatte.

Der «Bund schweizerischer-
Héndler photographischer
Artikel», wie er sich im Griin-
dungsjahr 1908 nannte, hat

ein bewegtes Jahrhundert hin- |

ter sich, in dem der Verband
immer bemiiht war, das Beste
fiir seine Mitglieder zu erzie-
len. Aus allen Hdrteproben ist
er gestdrkt hervorgegangen
und hat viele Krisen zum Woh-
le seiner Mitglieder gemeistert.
In einem Jahrhundert haben
sich die Aufgaben fiir einen
Berufsverband grundsdtzlich
kaum verdindert. Die Anliegen
und Probleme sind dieselben
geblieben, nur die Art und
Weise, wie die Probleme ge-
meistert, die Kimpfe ausge-
fochten werden, sind hdrter
und schwieriger geworden.
Die Redaktion Fotointern darf
auf eine positive Zusammenar-
beit mit dem Verband Foto-
handel Schweiz zuriickblicken,
und wir wiinschen dem Vor-
stand und allen Mitgliedern
weiterhin eine sichere Hand bei
allen Entscheidungen und eine
erfolgreiche Geschdftstdtigkeit.
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14-tagliches Informationsmagazin fir Digitalprofis. Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr. 48.—

minilab: «Noritsu soll auch beim
Konsumenten bekannter werden»

Welche Trends zeigen sich im Bildergeschaft?
Fotointern hat Michio Fujimoto, Europa-Direk-
tor von Noritsu, und Peter Wagen, General-
vertreter von Noritsu in der Schweiz, exklusiv
nach den neuesten Entwicklungen befragt.

Herr Fujimoto, seit dem Durch-
bruch der Digitalfotografie geht
das Print-Geschiift dramatisch
zuriick. Wie ist die Situation
heute?

Michio Fujimoto: |hre Beob-
achtung ist richtig. Der Riickgang

betragt jahrlich etwa 20 Prozent,
und das wird auch dieses Jahr
kaum anders sein. Erst ndchstes
Jahr diirfte sich die Kurve wieder
verflachen, und wir rechnen
damit, dass der Markt im Jahr 2013
wiederum das Volumen von 2001

erreicht - allerdings die Foto-
biicher mit eingerechnet.

Das stimmt fiir die absehbare
Zukunft nicht sehr optimistisch.
Auf den ersten Anschein nicht,
doch Sie diirfen nicht vergessen,
dass sich der Digitalkameramarkt
in den letzten zwei Jahren auf
weltweit 400 Millionen Kompakt-
kameras und 70 Millionen Spie-
gelreflexkameras verdoppelt hat.
Es fotografieren also viel mehr
Leute als zur analogen Zeit, und
damit entsteht auch ein viel gros-
seres Potential flir das Bilderge-
schaft.

Wie sehen Sie die Situation in
der Schweiz, Herr Wagen?

Peter Wagen; Die Schweiz weist
gegeniiber unseren Nachbarldn-
dern noch immer einen relativ
gesunden Markt auf, mit besseren
Margen  beispielsweise  und
hoheren  Bilderpreisen.  Das
erklart mitunter auch, weshalb
wir in den letzten zwei Jahren mit
Noritsu so erfolgreich waren und
die meisten Neuinstallationen
tatigen konnten.

Fortsetzung auf Seite 3
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der , The Washington Times*. Wihrend dieser Zeit wurde sie fiir den
D Pulitzer-Preis nominiert. Aufnahmedaten: Sigma Zoom 120-400 mm
F4.5-5.6 DG OS APO HSM, 1/250 Sek. F4,5

Liz O. Balen wurde 1979 geboren. Sie studierte an der Universitdt
in Ohio ,,Visuelle Kommunikation“. 2001 begann sie ihre Arbeit bei

LIZ O. BALEN FOTOGRAFIERT DIE WELT MIT SIGMA-OBJEKTIVEN

Eine Ente sitzt in einer reflektierenden Lache vor dem Lincoln-Denkmal. Dieser lustige Augenblick
wurde mit dem Sigma APO-Telezoom 120-400 mm DG OS HSM mit optischem Stabilisator (OS), der
Kamerabewegungen erkennt und wirksam kompensiert, eingefangen.

Modernste Vergiitungsverfahren der Optik eliminieren Geisterbilder, die durch Reflexi-
onen an der Sensoroberfliche entstehen konnen und sorgen fiir eine farbneutrale, optimale
Bildqualitit iiber den gesamten Zoombereich. Die minimale Naheinstellgrenze von nur
150 cm bei allen Brennweiten ermoglicht einen maximalen Massstab von 1:4.2. Der HSM
(Hyper Sonic Motor) gewihrt eine schnelle und gerduscharme Scharfeinstellung, in die je-

derzeit manuell eingegriffen werden kann. Das Objektiv arbeitet mit einer leistungsfahigen
Hinterlinsenfokussierung, was den zusitzlichen Einsatz eines Zirkularpolfilters ermoglicht ~ SIGMAAPO-Zoom — SIGMA APO-Zoom

] ] 120-400 mm F4,5-5,6  150-500 mm F5,0-6,3
und die Bauldnge wihrend des Scharfstellens nicht verandert. DG 0S HSM DG OS HSM

SIGMA

OTT + WYSS AG, Fototechnik, Napfweg 3, CH-4800 Zofingen
Tel. 062 746 01 00, info@owy.ch, www.fototechnik.ch



Fortsetzung von Seite 1

Nun kommen ja neben den Digi-
talkameras noch die Fotohandys
hinzu. Welchen Anteil haben sie
am Bildergeschiift?

Fujimoto: Unter fiinf Prozent.
Das liegt einmal daran, dass bis-
her die Auflosung fiir gute Prints
nicht ausreichte, doch stellen wir
bei den Handybenutzern auch ein
anderes Gebrauchsverhalten fest.
Das Hauptinteresse liegt in der
Aufnahme und am Weiterver-
schicken, aber schon die Archi-
vierung, geschweige denn das
Ausdrucken der Bilder ist fiir viele
Anwender zu kompliziert.

Da entgeht Ihnen viel. Was tun
Sie dagegen?

Wir werden demnadchst neue Pro-
dukte speziell fiir die Handy-User
herausbringen, zum Beispiel ein
kostengiinstiges Fotobuch fiir
kleine Bilder im Format 75 x 55
Millimeter, das auf jedem Norit-
su-Minilab oder Fotokiosk erstellt
werden kann.

Wie teilt sich heute das schrum-
pfende Bildergeschdft auf?
Prints nach analogen und digita-
len Quellen machen im Einzel-
handel je etwa 40 Prozent des Ge-
samtmarktes aus. Dazu kommen
etwa 20 Prozentvon Prints, die auf
Heimdruckern gemacht werden.
Uber 80 Prozent der digitalen
Prints werden in Shops bestellt,
und davon werden weltweit 85
Prozent auf Minilabs hergestellt
und 15 Prozent auf Fotokiosken.
Bereiten Ihnen die 20 Prozent
des Heimbereichs Bauchschmer-
zen?

Nicht wirklich, denn die Prints
sind - wenn man Zeit, Material
und Tinte rechnet - zu teuer und
qualitativ mit einem echten Foto-
papier nicht vergleichbar. Fiir Ein-
zelprints, die man sofort haben
muss, ist das moglicherweise ein
gangbarer Weg, aber wenn Sie 100
Kopien von ihrem letzten Urlaub
haben wollen, dann finden Sie
den Weg ins ndchste Fachgeschaft
sehr schnell.

Das bringt uns zu der Frage
nach den drei heute gebriuch-
lichen Technologien. Noritsu
bietet fotochemische Prints,
Inkjet und Thermosublimation
an. Welches Verfahren ist fiir
wen das beste?

In erster Linie bestimmt die Pro-
duktivitat das beste Verfahren. Sie
ist mit dem fotochemischen Ver-
fahren am hochsten, bei einem
sehr gilinstigen Materialpreis und
einer unschlagbaren Qualitat. Fur
geringere Volumen und niedrige-
re Investitionskosten kommt ein
Drylab, das heisst Inkjet, in Be-
tracht. Dieses hat den Vorteil,

dass keine Chemie und kein Was-
seranschluss erforderlich ist und
dass die Bedienung des Gerdtes
sehr einfach ist. Aber fiir grosse
Volumina ist das Drylab zu lang-
sam. Fallen nur gelegentlich
Prints in kleineren Formaten an,
so kann auch ein Thermosubli-
mationsdrucker geeignet sein,
allerdings mit qualitativen Ein-
bussen und einem relativ hohen
Materialpreis.

Herr Wagen, wie sehen Sie die
technologischen Trends in der
Schweiz?

Wagen: Grundsdtzlich trifft dies
natiirlich auch auf die Schweiz
genauso zu, doch gibt es zwei
Besonderheiten unseres Marktes:
Erstens haben wir einen sehr
hohen Minilabanteil, weil die
Schweizer Kunden sehr auf hohe
Bildqualitdt bedacht sind und der
Bilderpreis eine untergeordnete
Rolle spielt. Zweitens - und das
ist schweiztypisch - hatten wir
von je her einen sehr hohen
Direct  Mailing-Anteil.  Noch
immer lauft viel via Fototaschen
und Internet ins Grosslabor, und
das wird sich auch in absehbarer
Zeit kaum wesentlich a@ndern.
Was tut ein Gerdtehersteller wie
Noritsu, um das Bildergeschdft
attraktiv zu machen?

Fujimoto: Wir werden in den
kommenden Jahren unsere Mar-
kenstrategie dndern, und den
Namen Noritsu beim Konsumen-
ten bekannter machen. Wir wol-
len neue Produkte auf den Markt
bringen und beim Konsumenten
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das Bewusstsein wecken, dass
dieses Fotoalbum, dieser Kalen-
der und dieser Fun-Artikel ein
Noritsu-Produkt ist, weil es auf
einem Noritsu-Gerdt mit unserer
Technologie hergestellt wurde.
Ein weit gestecktes Ziel ...

Ja, aber eine unbedingte Not-
wendigkeit, und eine grosse
Chance fiir unsere Kunden, mehr

& «Unsere neue Strategie ist
2¥. die Bekanntheit der Marke

! ‘Noritsu’ auch beim Endkon-
| sumenten zu fordern.»

Michio Fujimoto, Managing Director of Noritsu Europe

Profit aus ihrer Investition her-
auszuholen. Schauen Sie: Dieses
Jahr diirften in Europa die Wert-
gewinne bei Fotobiichern bei 88
Prozent, bei Kalendern bei 68
Prozent und bei Fun-Produkten
bei 30 Prozent liegen. Da miissen
wir mit dem Namen Noritsu mit
dabei sein, denn wir bieten mit
unseren Gerdaten dem Handler
gute Chancen von diesem Bilder-
trend zu profitieren. Wir werden
deshalb zur photokina nicht nur
dieses neue Marketingkonzept
vorstellen, sondern auch eine
Reihe von Produkten, die dieses
Konzept unterstiitzen.

Ist dieses neue Konzept schon
irgendwo getestet worden?

Ja, in unserem Heimmarkt in
Japan haben wir mit unserem
Konzept ‘Refocus' an der 'Photo
ImagingExpo' - das ist die friilhe-
re ‘Lab System Show' in Tokio -
verschiedene Produkte und Ver-
kaufshilfen gezeigt, die speziell
auf den Endconsumer ausgerich-
tet sind. Nicht nur das Publikum
hat darauf sehr positiv reagiert,
sondern auch die Handler, weil
diese neue Message und der - fiir

viele Konsumenten - neue Name
Noritsu auch neue Geschaftsmog-
lichkeiten verspricht. Und genau
da wollen wir hin ...

Betrifft die neue Strategie auch
die Geriite selbst, und sind hier
noch wesentliche Entwicklungen
zu erwarten?

Ja, durchaus. Wir fithren zur pho-
tokina das Minilab QSS 37HD ein.
HD steht fiir ‘High Definition’, mit
einer neuen Lasereinheit mit 640
dpi - das ist doppelt so viel wie
jedes andere Gerat. Das Resultat:
Die Bilder sind wesentlich scharfer
und feiner moduliert, und das
Gerat ist ideal auf die neuen Bild-
produkte, wie Fotobiicher, bei-
spielsweise, ausgelegt.

Herr Wagen, wann sehen wir
das erste QSS 37HD in der
Schweiz?

Wagen: Ich hoffe sogar noch vor
der photokina, weil wir schon
seit geraumer Zeit mit Interes-
senten im Gesprach sind. Fiir
mich ist es beeindruckend, dass
ein solcher Qualitatsschritt mit
einer Verdoppelung der Auflo-
sungsqualitdt bei einem Minilab
noch moglich ist.

Herr Fujimoto, Sie haben uns
die drei Print-Technologien
erkdrt. Welche wird in zehn
Jahren Sieger sein?

Fujimoto; Ich glaube das grosste
Entwicklungspotential diirfte
langerfristig Inkjet haben. Das
Verfahren ist einfach, es ist sehr
umweltfreundlich und es wird in

«Wir haben in zwei Jahren
in der Schweiz den hochs-
ten Anteil an Minilab-Neu-
installationen erreicht.»

Peter Wagen, Schweizer Noritsu-Generalimporteur

ndchster Zeit auch beziiglich der
Qualitdt und der Produktivitat
noch deutlich verbessert werden.
Inkjet hat Iangerfristig sehr grosse
Erfolgschancen. Das heisst nicht,
dass es keine fotochemischen
Minilabs mehr geben wird. Norit-
su wird weiterhin fotochemische
Minilabs und solche nach dem
Trockenverfahren entwickeln, um
alle Bediirfnsse des weltweiten
Marktes abdecken zu kénnen.

Fotointern 13/08



	Noritsu soll auch beim Konsumenten bekannter werden

