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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Der diesjdhrige Sommer scheint
sich sonnig, motivreich und
warm zu gestalten. Fiir viele
die ideale Zeit, um sich mit der
neu erworbenen digitalen
Spiegelreflexkamera zu befas-

sen — jene Kameras, die zur Zeit |

absolute Trendleader sind und
mit denen sich noch einiger-
massen Geld verdienen ldsst.
Wir haben uns in den letzten
Wochen intensiv mit den The-
ma DSLR auseinander gesetzt

und eine grosse Marktiibersicht |

mit den ?? wichtigsten Model-
len des gegenwdrtigen Marktes
erarbeitet. Sogar die heisse
Nikon D700 hat es gerade
noch in die Auflistung ge-
schafft, obwohl sie erst im
Herbst verfiigbar sein diirfte.
Von anderen kommenden
DSLR-Modellen wissen wir zur
Zeit noch zu wenig, selbst Sony
Idisst sich bei ihrer Profikamera
noch nicht in die technischen
Spezifikationen schauen, und
bei Canon gibt es zuviel Rauch,
dass da nicht auch ein Feuer
brennen sollte.

Erfreulich, wie sich die Export-
mengen der Japaner ent-
wickeln: Canon +20%, Sony
+11%, Panasonic +34%, Olym-
pus +12%, Nikon +8% — nur
mit den Margen scheint es nicht
so lippig zu stehen. Wenn nun
auch noch die Kauflust nach-
Idsst, kénnte fiir einige ein
kiihler Herbstwind wehen.
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14-tagliches Informationsmagazin flir Digitalprofis. Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr. 48.—

hotline: «Mit internen Losungen konnen
wir die Qualitat besser kontrollieren»

Mit der Exilim EX-F1 will Casio eine neue
Anwendergruppe erreichen. Wir haben
dazu Mitinhaber Gianfranco Maciocci und
Verkaufskoordinator Pascal Aenishanslin
der Hotline SA in Balerna interviewt.

Herr Aenishdinslin, Sie sind erst

seit ein paar Monaten bei Hot-

line. Was ist in der Fotobranche
anders als bei Telecom?

Pascal Aenishénslin: Die beiden
Branchen sind sich eigentlich
sehr dhnlich, mit dem Unter-

schied, dass bei den Kameras die
Gewinnmarge noch besser ist,
wahrend man bei den Mobiltele-
fonen nur noch iiber riesige
Stiickzahlen und als Abonne-
mentanbieter Geld verdient.
Auch ist der Produktezyklus bei

Kameras langer, und der Foto-
markt ist allgemein stabiler als
das Geschdft mit den Handys.
Herr Maciocci, wie sehen Sie
das als Kameraanbieter?
Gianfranco Maciocci: Das ist
sicher grundsatzlich richtig. Fiir
mich sind beides faszinierende
und zukunftstrachtige Hightech-
Produkte im Multimediabereich.
Das ist fiir mich und die Firma
Hotline das Entscheidende.

Wo liegen die Kernkompeten-
zen von Hotline, und was
umfasst das Gesamtsortiment?
Aenishénslin: Die Kernkompe-
tenz von Hotline liegt in der
Elektronik und bei Multimedia-
Produkten. Im Fotobereich sind
wir Generalimporteur von (asio-
Kameras, im Multimediabereich
pflegen wir unsere Hausmarke
«Dikom», und im Funkbereich
bieten wir Kommunikationslo-
sungen vor allem fiir den profes-
sionellen Betriebsfunk an.

Wie kam der japanische Elek-
tronikkonzern Casio ins Kame-
rageschdft?

Fortsetzung auf Seite 3
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sprinterin

Die Casio Exilim F1 schafft bis
zu 1200 Bilder pro Sekunde, in
voller Auflosung immerhin 60.

Spiegelreflexkameras: s...6
Der komplette Uberblick

dirty dozen

Die zwolf niitzlichsten Plug-ins
fiir Photoshop: Von Bilder
scharfen bis Bilder fluten.

nikon d700

Die Katze ist aus dem Sack: In
der Nikon D700 steckt viel D3
fiir wenig Geld.
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Die EXILIM EX-S10 - die weltweit

- flachste 10.1 Megapixel Digitalkamera®.

® 10.1 Megapixel

® 15 mm flach

e 3fach optischer Zoom

® 6.9 cm Wide Screen TFT Farbdisplay

o Super Clear LCD Technologie

® H.264 High Quality Movie mit Movie Button
® YouTube™ Capture Mode

® Auto Shutter funktion

® Anti Shake DSP

* Zum 6 Januar 2008, basierend auf einer CASIO Studie fiir den Verbrauchermarkt digitaler kameras .
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Fortsetzung von Seite 1

Maciocci: (asio ist eigentlich ein
Software-Entwickler, denn schon
flir den ersten Taschenrechner
brauchte es zuerst einmal eine
Software, die in der Lage war, die
Rechenoperationen auszu-
flihren. Ins Kamerageschaft ist
Casio iiber die LC-Display-Tech-
nologie gekommen, denn C(asio
ist weltweit einer der grossten
LCD-Hersteller.

Stellt Casio auch die Objektive
zu ihren Kameras selbst her?
Maciocci: Nein, die Objektive
kommen von zwei fiihrenden
OEM-Herstellern, aber die Ferti-
gung der Kameras liegt zu 100
Prozent bei Casio - je nach Pro-
dukt in Japan oder bei chinesi-
schen Herstellungspartnern unter
der strengen Kontrolle von Casio.
Mit der neuen Exilim EX-F1
stosst Casio in das semiprofes-
sionelle Marktsegement vor.

Wo sehen Sie die wichtigsten
Einsatzmdglichkeiten dieser
Kamera?

Maciocci: Unsere Kameras wer-
den generell wohl meistens im
Freizeit- und Reisebereich
benutzt. Mit der F1 ist das etwas
anders: Mit dem High-Speed-
Feature von 60 Fotos pro Sekunde
und die HD-Movie-Funktion mit
bis zu 1200 Bildern pro Sekunde
sehen wir ganz neue und andere
Anwendergruppen, zum Beispiel
die Produktionsiiberwachung in
der Industrie, die Materialprii-
fung oder Bewegungsanalysen im
Sport. Deshalb fokussieren wir
neben dem Ferien- und Freizeit-
bereich sehr stark auf professio-
nelle Benutzer.

Wie ist die Kamera bisher im
Markt angekommen?

Aenishdnslin: Die Resonanz
liegt deutlich iiber wunseren

Erwartungen, was zur Folge hat,
dass wir zur Zeit zu geringe
Stiickzahlen erhalten, um die
Nachfrage stillen zu kdnnen. Das
trifft dibrigens nicht nur fiir die
Schweiz zu, sondern die F1ist zur
Zeit weltweit ein sehr begehrtes
und deshalb sehr knappes Pro-
dukt.

Maciocci: (asio verdeutlicht mit
der F1 auch die technologische
Ausrichtung von Multimediapro-
dukten. Es ist eine Kamera mit

einem Zwolffachzoom fiir pro-
fessionelle fotografische An-
spriiche, aber zugleich ist sie
eine absolut vollwertige Movie-
Kamera mit einer ungewdhnlich
hohen Bildfrequenz. Sie st

damit ein sehr gutes Beispiel
dafiir, in welche Richtung sich
Multimediaprodukte entwickeln
werden.

Die Produkte werden

immer vielseitiger, was nur Sinn
macht, wenn sie in allen An-
wendungsbereichen ein Opti-
mum an Qualitdt bieten.
Jiingste Zahlen zeigen den
Markt von Kompaktkameras
riickldufig bei einer immer
schlechter werdenden Ertrags-
lage. Wie sehen Sie diese Aussa-
ge aus der Sicht von Casio?
Maciocci: Generell ist das sicher
so, doch diirfen wir nicht verges-
sen, dass wir in der Schweiz
gegeniiber anderen Landern
noch relativ stabile Verhdltnisse
haben. Und diese Situation moti-
viert uns auch, immer wieder mit
neuen Produkten auf den Markt
zu kommen, mit denen wir nicht
nurden Preis korrigieren kénnen,
sondern auf Grund neuer techni-
scher Features auch wieder neue
Anwendergruppen erreichen. Die
F1 ist ein typisches Beispiel dafiir,
und sie werden sehen, dass dies
eine der erfolgversprechenden
Strategien von (asio ist.

Man kénnte meinen, es sei
bald alles erfunden, was in
eine Kamera gehort. Wie sehen
Sie die technologische Entwick-
lung in den ndchsten Jahren?
Maciocci: In die Zukunft zu
blicken ist immer schwierig.
Wenn wir jedoch die vergangene
Entwicklung betrachten, erken-
nen wir, welches enorme Poten-
tial noch in der Elektronik steckt.
Vor wenigen Jahren hatte eine
SD-Karte ein Speichervermdgen
von 256 Megabyte. Damals
konnten wir uns nicht vorstellen,
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dass heute acht Gigabytes nor-
mal sind. Oder die LC-Display, an
deren Entwicklung Casio eine
Leaderrolle hatte, waren vor
wenigen Jahren noch klein,
dunkel und hatten einen sehr
beschrankten Einblickwinkel.
Heute sind sie sechsmal grdsser,
hell und brillant und aus jedem
Winkel einsehbar. Solche Ent-

«Der Fotohandler hat noch immer
gute Zukunftschancen, vor allem
wenn er sein Sortiment mit Mul-
timediaprodukten erweitert.»

Gianfranco Maciocci, Mitinhaber Hotline SA

wicklungsbeispiele liessen sich
beliebig fortsetzen, bis hin zu
den enormen und anhaltenden
Fortschritte der Mikroprozesso-
ren und bei Lithium-lonen-
Akkus.

Noch eine Frage zu Ihren
Dikom-Produkten, die im Foto-
fachhandel noch weniger
bekannt sind. Welche sind die
wichtigsten Produktegruppen?
Aenishdinslin: Der Name
«Dikom» kommt von Digitaler
Kommunikation und ist vor sie-
ben Jahren entstanden, als der
generelle Trend von analog zu
digital offensichtlich war. Unter

der Eigenmarke Dikom vertrei-
ben wir verschiedenste Multi-
mediagerdte, wie DVD-Player,
LCD-TV-Gerdte bis hin zu digita-
len Fotorahmen. Letztere sind
fiir den Fotohandel, aber auch
flir Industriekunden eine
zunehmend wichtige Ergdnzung
des Digitalkamerageschéftes. Es
sind Trendprodukte, die mit
dem Kameraverkauf einherge-
hen und des- halb im Fotofach-
handel immer mehr an Bedeu-
tung gewinnen.

Welche Vertriebskandile nutzen
Sie fiir diese Produkte?
Aenishédnslin: Wir sind in allen
Vertriebskandlen mit Dikom-
Produkten vertreten, sowohl im
Grosshandel, in den Fachmark-
ten als auch beim Fachhandel.
Wir haben dazu eine Verkaufsab-
teilung mit drei Leuten im
Innendienst und vier Aussen-
dienstmitarbeitern. Dabei wird
der Fotofachhandel fiir uns
immer wichtiger.

Wo sehen Sie die Stérken des
Fotofachhandels?

Maciocci: Der Fotofachhandel
hat meiner Meinung sehr gute
Zukunftsaussichten, wobei drei
Aspekte fiir ihn lebenswichtig
sind. Erstens die profunde Pro-
dukteberatung, die der Konsu-
ment sonst nirgendswo findet.
Zweitens sollte der Fachhandler
anpassungsfahiger sein und
neben Kameras auch geeignete
Multimediaprodukte in seinem
Sortiment fiihren. Und drittens
erwartet man von ihm ein ganzes
Paket von Dienstleistungen, die
es sonst nirgends gibt. Man muss
heute so vielseitig wie moglich
sein, um tiiberleben zu kénnen.
Ich nehme unsere Firma als Bei-
spiel: Wir haben neben der Admi-
nistration eine Service- und
Reparaturabteilung mit fiinf Leu-
ten, einem japanischen Ingenieur
und modernsten Messgerdten,

«Die Produktezyklen bei den
Kameras sind langer und der Foto-
markt ist allgemein stabiler als das
Geschaft mit den Handys.»

Pascal Aenishinslin, Verkaufskoordinator

eine Verkaufsorganisation von
acht Mann, eine moderne Lager-
und Speditionsabteilung, ja sogar
die Gestaltung der Drucksachen
machen wir intern. Je mehr ich
«outsource» - um dieses moder-
ne Wort zu gebrauchen — desto
mehr Knowhow verliert meine
Firma und desto weniger lei-
stungsfahig wird sie. Wir gehen
den anderen Weg. Wir machen
soviel wie mdglich im Haus um
immer Qualitdat und Termine
sicherstellen zu konnen.
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