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Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Das Sommergeschdft scheint
im Fotohandel ein gutes zu
werden - dank den neuen
Spiegelreflexmodellen. Im
Kompaktbereich hat der Markt
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14-tagliches Informationsmagazin fiir Digitalprofis. Abo-Preis flir 20 Ausgaben Fr.48.—

em 2008 «Bei der EM steht Canon
im Fokus von 150 Mio.

nicht nur stagniert, sondern er [E&S

scheint auch leicht riickldufig
zu sein. Kommt hinzu, dass
mit diesen kleinen Digitalen
niemand mehr etwas verdient,
weil jede Marke die andere

unterbieten will, um Marktan-

teile zu gewinnen — um jeden
Preis und im wahrsten Sinne
des Wortes.

Ich habe noch nie verstanden,
wieso man solche Hightech-
Produkte so giinstig verscher-
belt, wo der Kunde vor allem
auf hohe Qualitdt, reichhaltige
technische Ausstattung und
gefilliges Design Wert legt. Der
Preis kommt erst an vierter
Stelle. Oder anders ausge-
driickt: Wenn alle Digitalka-
meras 100 Franken mehr
kosten wiirden, wiirde nie-
mand eine Kamera weniger
verkaufen. Nur ginge es dann
den Importeuren, dem Zwi-
schenhandel und vor allem
dem Fotohandel besser.

2008 wird das Jahr der Spie-
gelreflexkameras werden, und
auch an der photokina (die
vom 23. bis 28. September in
K&In stattfindet) werden wahr-
scheinlich die Spiegelreflexka-
meras den grossten Neuhei-
tenanteil ausmachen.

Die Fussball-Europameisterschaft halt die
Schweiz im Griff. Wir befragten Richard
Breyer zum Engagement von Canon am
drittgréssten Sportanlass Uberhaupt,
dessen Bilder um die Welt gehen.

Herr Breyer, Konig Fussball
regiert derzeit in der Schweiz
und mit ihm ist Canon omni-
prdsent,

Richard Breyer: Es ist toll, die
Europameisterschaft im eigenen
Land zu haben. Das ist auch fiir

Canon eine riesige Sache und wir
freuen uns, Partner und Sponsor
dieses grossartigen Events zu
sein. Canon unterstiitzt die UEFA
bereits seit 30 Jahren, zuletzt
zum Beispiel am Afrika Cup in
Ghana.

Menschen»

Wie gross ist der Stellenwert
dieses Sponsorings fiir Canon?
Der Stellenwert ist sehr gross.
Schliesslich ist eine Fussball-
Europameisterschaft der dritt-
grosste Sportanlass iiberhaupt.
Wir stehen hier im Fokus der
Welt, mehr als 150 Millionen
Menschen in 230 Landern verfol-
gen die EM und fiinf Millionen
Menschen werden in die Schweiz
und nach Osterreich reisen. Das
ist auch fiir eine weltweit tatige
Firma wie Canon eine grosse
Sache.

Konnen Sie Zahlen nennen?
Nein, das kann ich nicht. Aber
fiir Canon ist es nach meinem
Wissen das grosste Engagement
tiberhaupt.

Was verspricht sich Canon von
der Priisenz an der EM?
Zundchst wollen wir unsere Mar-
ke starken: Fussball ist ein bild-
gewaltiger Sport. Entscheidende
Momente an Meisterschaften
werden oft mit konkreten Fotos
verkniipft. Die Europameister-
schaft ist ein visuelles Ereignis -
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Mit der R8 legt Ricoh die
Bezeichnung «Caplio» ab und
gibt sich ein neues Design.
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und  Fussball ist weltweit
betrachtet der populdrste Sport.
Esist also auch ein Bekenntnis zu
diesem Sport. Und dann geht es
fiir uns auch darum, an der EM
Beziehungen zu pflegen mit
Kunden und der Presse.

Was wird denn konkret von
Canon an der EM gemacht?
Wahrend der Dauer der Europa-
meisterschaft wird Canon insge-
samt iiber 10’000 Kunden und
Medienvertreter empfangen und
an Spiele einladen. Dadurch
kdnnen wir Beziehungen pflegen
und ausbauen. Ausserdem wer-
den wir in den Fanzonen und im
Internet stark prdasent sein. In
jedem Stadion und wahrend
jedem Spiel werden zudem die
Canon Professional Services (CPS)
fiir die Profifotografen prasent
sein (siehe Kasten).

Das Engagement umfasst aber
auch die Bereitstellung von tiber
100 Multifunktionsdruckern fiir
die UEFA. Wir ermoglichen dem
Personal des Turniers — das sind
liber 5'000 Menschen — jederzeit
Dokumente auszudrucken.

Jetzt ist das Turnier dieses Jahr
ja auch in der Schweiz. Wie
stark war Canon Schweiz invol-
viert?

Das Sponsoring der Fussballeu-
ropameisterschaft ist ein euro-
paweites Projekt, das von Canon
Europe koordiniert wird. Als Lan-
dervertretung haben wir die
Moglichkeit, Kunden und Presse
an verschiedene Spiele einzula-
den. Neben europdischen Pro-
jekten, wie Produkt-Bundles mit
gratis Fussball, haben wir aber
auch verschiedene lokale Projek-
te mit unseren Handelspartner
aufgegleist. Und - wie gesagt —
Canon Schweiz erbringt samtli-
che Druckdienstleistungen fiir
die UEFA.

Zahlen kénnen Sie keine nen-
nen, wir kénnen aber sicher
davon ausgehen, dass das
Engagement von Canon einige
Millionen kostet. Wie wird der
Erfolg, der «Return on Invest-
ment», gemessen?

Die Erreichung der Ziele, die wir
uns mit der Unterstiitzung der
Fussballeuropameisterschaft
gesteckt haben, sind nur zum

Teil messbar. Aber natiirlich
haben wir Wege, zum Beispiel
mit der Befragung unserer
Gaste.

Im Vorfeld der Europameister-
schaft wurde die UEFA auch

schon mal kritisiert, sie setze
den Schutz der Sponsoren viel
zu aggressiv um.

Dazu kann ich nur sagen: Die
UEFA legt die Spielregeln fest. Wir
freuen uns auf packenden Fuss-
ball, Feststimmung und umwer-
fende Bilder. Und selbstver-
standlich sind auch «fremde»
Kameras im Stadion erlaubt. Zur
Europameisterschaft in  der
Schweiz und Osterreich werden
tiber  1'000 Profifotografen
erwartet und Uber die Halfte
davon fotografiert mit Equipe-
ment Canon.

Verlassen wir nun die EM und
wenden wir uns dem «Tages-
geschdft» zu. Wie verlduft das
Kamerageschdift?

Der DSLR-Markt ist hart um-
kdmpft wie nie. Der Wettbewerb
hat sich in den letzten Monaten
klar intensiviert. Ein Grund dafiir
ist die Tatsache, dass dieser
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Markt immer noch am Wachsen
ist und neue Marken treten mit
viel Geld in den Markt ein. Der
Spiegelreflexmarkt ist namlich
der einzige mit einem Wachs-
tum.

«Fussball ist ein bildgewaltiger
Sport. Unser Engagement ist
auch ein Bekenntnis zur welt-

weit popularsten Sportart.»
Richard Breyer, Marketing Manager CCl, Canon

Bei den Kompaktkameras zei-

gen sich Sdttigungstendenzen?
Ja, das ist deutlich. Der Markt bei
den Kompaktkameras ist insge-
samt, bezogen auf die Stiickzahl,
stabil bis fallend. Wertmassig
zeigt die Kurve aber eindeutig
gegen unten. Dagegen verzeich-

nen wir bei den digitalen Spie-
gelreflexkameras  erfreulicher-
weise iiberall Wachstum.

Vor kurzem wurde das Einstei-
germodell Canon EQS 1000D
prdsentiert. Was sind sonst die

Splelen prasent

Support von CPS m |edem Stadlon

Services (CPS) werden an |
und in jedem Stadion mi
sent sein. Die Dienste di

Professmnal Networks smd anallen Sport Grossanlassen wiez.B. den Olymplschen
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Trends, gerade im Hinblick auf
die nahende photokina?

Auch bei den Spiegelreflexkame-
ras wird es eine starkere Seg-
mentierung geben. Das Lineup
wird breiter, der Kunde hat mehr
Auswahl. Die Zeiten in der eine
Firma drei DSLR - Einsteiger,
Fortgeschrittene und Profi — im
Programm hatte, sind vorbei. Die
Anspriiche sind dabei tendenzi-
ell am Steigen. Das bezieht sich
sowohl auf Kunden, die von
einer Kompaktkamera zu einer
Spiegelreflexkamera  «aufstei-
gen», als auch innerhalb der
DSLRs. Gerade in der Schweiz ist
man sehr qualitatsbewusst.

Des Weiteren wird das Zubehor-
geschaft immer wichtiger. Eine
grosse Chance fiir den Fachhan-
del. Seine Beratungskompetenz
ist ein grosses Plus.

War die Lancierung der Canon
EOS 450D ebenfalls eine Folge

«An der Europameisterschaft
werden Uber 1'OQO Profifoto-
grafen erwartet. Uber die Half-

te fotografiert mit Canon.»
Richard Breyer, Marketing Manager CCl, Canon

der stdrkeren Segmentierung
im DSLR-Markt?

Richtig. Die Canon EOS 450D ist et~
was hoher positioniert als die EOS
400D. Beide Modelle laufen par-
allel.

Canon hatte am Anfang Pro-
bleme, die hohe Nachfrage
nach der neuen EOS 450D zu
decken.

Das ist korrekt. Diese Liefer-
schwiergikeiten sind jetzt aber
behoben. Wir hatten anfangs ge-
wisse Lieferengpdsse und eine
sehr starke Nachfrage nach der
neuen digitalen Spiegelreflexka-
mera. Das ist aber - wie gesagt -
Vergangenheit.

Die Canon EOS 450D und die EOS
1000D werden im Kit mit bild-
stabilisierenden Objektiven
angeboten.

Bildstabilisierung ist offensicht-
lich auch im Einsteigerbereich ein
grosses Thema und wir haben da-
mit sicher eine sehr gute Losung
gefunden.
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