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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Am 15. April, just wenn diese
Ausgabe bei Ihnen eintrifft,
schalten wir unsere neue
Homepage www.fotointern.ch
auf. Ehrlich gesagt, wir waren
mit unserer friiheren nie so
recht zufrieden, weil sie zwar
alle 14 Tage die wichtigsten
Inhaltselemente des neuen
Heftes zeigte, sonst aber dem
Besucher, beziehungsweise

unseren Leserinnen und Lesern, |

kaum einen Zusatznutzen bot.
Das soll sich nun dndern.
www.fotointern.ch soll tdglich
aktualisiert werden und brand-
aktuell jene News bringen, die
fiir Sie wichtig und wissens-
wert sind. Die Seite soll nicht
nur liber neue Produkte infor-
mieren, sondern sie enthdilt
auch interessante News zur
Bilderszene und zu kulturellen
Anldssen. Zudem soll das
Angebot auf der neuen Seite
laufend ausgebaut werden.
Unser Online-Shop fiir Foto-
fachbiicher ist iibrigens in den
letzten Monaten ebenfalls vol-
lig liberarbeitet worden und ist
jetzt unter der neuen Adresse
www.fotobuchshop.ch zu fin-
den. Sie finden darin ein
reichhaltiges Sortiment an
Fachbiichern zu allen Themen
der digitalen und analogen
Fotografie, die speziell vom
Redaktionsteam von Fotointern
empfohlen werden. Schauen
Sie rein — es lohnt sich!

b Wi

ren und vertreiben neu die
Marken GE und Hyundai. Fllt
es lhnen nicht etwas schwer
Samsung nicht mehr zu
betreuen?

Herr Conzelmann, Sie importie-

Autronic fuhrt zwei neue Marken im
Schweizer Markt ein: die amerikanische
GE und die stdkoreanische Hyundai.
Fotointern hat Marcel Conzelmann und
Markus Bachl nach ihren Strategien und
Zielsetzungen befragt.

Marcel Conzelmann: Emotio-
nell schon, denn nach 19 Jahren
bin ich doch sehr stark mit die-
ser Marke verbunden gewesen.
Kommerziell hingegen kann ich
mich sehr gut davon trennen,
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14-tagliches Informationsmagazin fir Digitalprofis. Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr.48.—

autronic «Wir sehen fiir GE und
Hyundai gute Marktchancen»

weil ich mit den beiden neuen
Marken GE und Hyundai ein
sehr grosses Marktpotential se-
he.

Um das klar zu sehen: Die Fir-
ma Autronic AG iibernimmt die
Generalvertretungen fiir GE
und Hyundai fiir die Schweiz.
Conzelmann: Ja, das ist korrekt.
Zwei neue Marken, in einer Zeit,
wo sich gewisse Marken wieder
aus dem Geschdift der Digitalka-
meras zuriickziehen. Wie passt
das?

Conzelmann; Die beiden Marken
ergeben fiir Autronic eine ideale
Sortimentsbreite. Beide Marken
siedeln sich eher in einem tiefe-
ren Preissegment an, wobei GE
mit insgesamt acht Kameramo-
dellen und einer hohen Namens-
bekanntheit durchaus auch fiir
den Fachhandel interessant sein
wird.

Welches sind die Hintergriinde,
dass Samsung nach den vielen
Jahren eine neue Vertriebs-
struktur mit eigener Distributi-
on wdhlt?

Fortsetzung auf Seite 3
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Conzelmann: Der Samsung Ka-
merabereich wurde Ende letzten
Jahres bei Samsung Techwin aus-
gegliedert und in die Samsung
Electronic portiert. Danach hat die
Samsung Electronics beschlossen,
den Vertrieb liber ihre bestehende
Struktur der Elektronikprodukte
abzuwickeln. Von diesem Ent-
scheid sind librigens nicht nur wir
sondern weltweit alle bisherigen
Distributoren betroffen.

Neue Ziele nun mit zwei neuen
Marken. Was ist das Besondere
an GE und Hyundai?

Markus Bachl: GE geht auf Tho-
mas Edison zuriick und wurde
1892 gegriindet. Es ist einer der
weltweit grossten Konzerne und
belegt Position vier im interna-
tionalen Ranking. Der Konzern ist
in diversen Bereichen tatig und
hat nun beschlossen, ihre Mar-
kenbekanntheit auch im Foto-
markt zu nutzen. Das Besondere
an GE-Kameras ist einmal die
sehr geschickt gewdhlte Modell-
und Preisstruktur, dann aber
auch interessante technische
Features in Preislagen, wo man
diese nicht unbedingt erwartet.
Zum Beispiel?

Bachl: Zum Beispiel verfiigen
samtliche GE-Modelle iiber eine
Panoramafunktion, mit der die
Bilder gleich nach den Aufnah-
men in der Kamera zusammen-
gestitcht werden. Daher kommt
auch der Slogan «See the bigger
Picture».

Wie gestaltet sich die Modellpa-
lette von General Electric?
Conzelmann: Es gibt die zwei
Basismodelle A-735 und A-835
mit Dreifachzoom mit sieben
beziehungsweise acht Megapi-
xel, die in Silber oder Schwarz
fiir 139 beziehungsweise 169
Franken erhadltlich sind. Geplant
sind in dieser Modellreihe auch
farbige Kameras, zum Beispiel in
Pink, Azurblau, Hellblau, viel-
leicht spdter sogar einmal in
Gold. Die G2 fallt durch ihr be-
sonders elegantes Design auf,
hat acht Megapixel Auflosung
und kostet 249 Franken. Dann
kommt die E-Reihe mit der E-
840 die fiir 249 Franken iiber ein
Vierfachzoom und acht Megapi-
xel Auflosung verfiigt sowie die

E-1035 und die E-1235 mit zehn
beziehungsweise zwdlf Megapi-
xel Auflosung und Dreifachzoom
flir 279 beziehungsweise 379
Franken. Gleich giinstig ist auch
das Topmodell, die E-1050 mit
28er Weitwinkel Flinffachzoom,
zehn Megapixel und einem drei
Zoll grossen Touchscreen. Dieses

Modell sehen wir als eine sehr
interessante Kamera fiir den
Fachhandel, weil sie ein sehr
gutes Preis-/Leistungsverhdltnis
abgibt. Ubrigens hat sie auch ei-
nen direkten HDTV-Fernsehaus-
gang. Fiir ein spdteres Modell ist
auch ein optioneller GPS-Tagger
vorgesehen, der mittels Satelli-
teninformationen die Koordina-
ten des Aufnahmestandortes
gleich in die Exif-Daten des Bil-
des schreibt.

Auch das Design der GE-Kameras
ist ein sehr wichtiges Verkaufs-
argument. Die preisgiinstigen
Kameras sehen sehr gestylt aus
und machen mit Metallgehdu-
sen und polierten Chrompartien
einen sehr wertigen und attrak-
tiven Eindruck.

Was kann man zum Thema
Garantie sagen?

Conzelmann: Wir gewdhren zwei
Jahre Garantie. Der Service erfolgt
liber die Firma Mobiltouch AG in
Winterthur, die auf verschiedene
Elekronikgerdte spezialisiert ist,
darunter eben auch GE- und
Hyundai-Kameras.

Und Hyundai?

Bachl: Hyundai ist ein siidkorea-
nischer Konzern, der im asiati-
schen Raum und als OEM-Her-
steller schon lange fiir Kameras
bekannt ist. Nun sucht Hyundai
ebenfalls Distributionspartner in
Europa, doch bietet die Marke ei-
ne noch nicht so ausgepragte Mo-
dellvielfalt und siedelt sich in ei-
nem unteren Preissegment an.
Die Kameras sind ideal fiir Exklu-
sivitdt und Aktionen sowie den
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Vertrieb iiber Grossverteiler. Wir
diirfen die Markenbekanntheit
von Hyundai nicht unterschdtzen,
in der Automobilbranche hat sich
dieser Brand bereits etabliert.
Naheliegend, dass wir davon
auch im Kamerageschaft profitie-
ren konnen, und dass viele Kdu-
fer aufgrund des Erfolges in der

«Wir glauben mit den bei-
den Marken GE und Hyun-
dai in der Schweiz an ein
grosses Marktpotential.»

Marcel Conzelmann, Sales Manager Autronic AG

Autobranche auch ihr Vertrauen
in Hyundai-Kameras setzen wer-
den.

Alle Kameras von Autronic lie-
gen um oder unter 300 Fran-
ken. Ist dieses Preissegment so
vielversprechend?

Bachl: Ja, wir sehen in diesem
Bereich schon ein sehr grosses
Potential, zumal sich vor allem
die GE-Kameras durch ein sehr
gutes Preis-/Leistungsverhaltnis
auszeichnen und sich andere
Marken eher aus dieser Preisklas-
se zuriickziehen. Wir glauben an
diese Preisstruktur, zumal der

Kaufentscheid fiir eine Kamera
unter 300 Franken schneller ge-
fallt wird als bei einem hdheren
Preis und Kameras auch immer
mehr zu Geschenkartikeln fiir Ju-
gendliche werden.

Aber trotzdem ist der Trend zu
teureren Kameras und Spiegel-
reflexmodellen = zumindest in
der Schweiz - nicht zu iiberse-
hen.

Conzelmann: Das ist sicher rich-
tig, aber es gibt immer noch sehr
viele Leute, die nicht mehrals 300
Franken fiir eine Digitalkamera
auslegen konnen oder wollen.

Und das Geschdft mit den Spie-
gelreflexkameras kdnnte sich in
ndchster Zeit als schwierig erwei-
sen, weil dort ein extremer Preis-
zerfall droht und wahrscheinlich
nur die absoluten Topmarken
langerfristig noch in diesem
Marktsegment Bestand haben
werden. GE ist in diesem Markt-
segement nicht vertreten, und
die Preisklasse von Fr 300.- passt
sehr gut zur Kernkompetenz von
Autronic.

War Samsung eine Erfolgsstory
und glauben Sie diese mit
General Electric und Hyundai
wiederholen zu konnen?
Conzelmann: Ja, Samsungwarin
der Schweiz eine Erfolgsgeschich-
te. Mein Vater hat die Marke vor19
Jahren in die Schweiz importiert,
und seit Autronic den Vertrieb vor
neun Jahren iibernommen hat,
konnten wir jedes Jahr ein be-
achtliches Wachstum sowohl im
Fachhandel als auch bei den
Grossverteilern verzeichnen. Wir
sind eigentlich recht stolz auf das
Erreichte.

Wie hoch ist der Marktanteil
von Samsung?

Conzelmann: Laut IHA-GfK liegt
er bei sechs Prozent, nach unse-
ren eigenen Einschatzungen liegt
er jedoch deutlich iiber diesem
Prozentwert.

«GE belegt im internationa-
len Ranking der Markenbe-

kanntheit die vierte Position.
Das hilft uns.»

Markus Bachl, Marketingmanager Autronic AG

Ldisst sich die Erfolgsgeschichte
mit den beiden neuen Marken
wiederholen?

Conzelmann; Wir sind sehr opti-
mistisch gestimmt, denn wir ha-
ben ein sehr gutes und motivier-
tes Team, das sich fiir den Erfolg
mit den beiden neuen Marken
stark machen wird. Und wir ge-
hen davon aus, dass uns unsere
treue und positiv eingestellte
Kundschaft bei der Produkteein-
fiihrung von GE- und Hyundai-
Kameras weiterhin unterstiitzen
wird. Von der Qualitdt sind wir
absolut iiberzeugt.
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