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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

Die Fotobranche und die
gesamte Schweizer Wirtschaft
kann auf ein gutes Jahr
zuriickblicken. 2007 stand wie-
derum im Zeichen des DSLR-
Booms, der nicht nur mit dem
Verkauf von Spiegelreflexge-
hdusen hohere Umsdtze gene-
rierte sondern auch beim Ver-
kauf von Zubehér - Objektiven,
Blitzgerdten, Speichermedien,
Taschen - deutlich zulegte. Dass
die digitalen Kompaktkameras
leicht in die roten Zahlen
rutschten - was aus nebenste-
hendem Interview mit Jiirg
Zweifel der IHA-GfK hervorgeht
- liegt in erster Linie daran,
dass der Preiszerfall in diesem
Bereich weiter anhdlt. Bedau-
erlicherweise, denn digitale
Kompaktkameras sind trotz
Handys mit Fotoqualitdten
absolute Trendprodukte, die
weniger preissensitiv sind als
manche Anbieter annehmen.
Im kommenden Jahr diirfte der
bisherige Trend anhalten,
denn bereits sind interessante
Neuheiten im Vorfeld der PMA
in Sicht, die eine vielverspre-
chende Marktentwicklung fiir
das Jahr 2008 vorausahnen
lassen.

Das Fotointern-Team dankt
lhnen fiir Ihre Lesetreue und
wiinscht Ihnen frohliche Feier-
tage sowie alles Gute, viel
Gliick und Erfolg zum Jahres-
wechsel.
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14-tagliches Informationsmagazin fur Digitalprofis. Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—
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iha-gfk Der fortwahrende Boom der
DSLRs half der gesamten Branche

Jahresende — Zeit, um Ruickblick zu halten
auf das Fotojahr 2007 Wir haben uns mit
Jurg Zweifel vom Marktforschungsinstitut
IHA-GfK Hergiswil unterhalten, um die
effektiven Zahlen, die Trends und einen
Ausblick auf das Jahr 2008 zu erhalten.

Wie war das Jahr 2007 fiir den
Fotohandel generell?

Jiirg Zwveifel: Das Jahr 2007 ist
zwar noch nicht zu Ende - im
Dezember verdoppeln sich die

Verkdufe in der Regel gar -
jedoch deuten unsere aktuellen
Erhebungen der digitalen Foto-
grafie auf ein recht positives Jah-
resend-Ergebnis hin. Wahrend

die Kompaktkameras den Umsatz
knapp nicht halten konnten,
stellen wir einen fortwdahrenden
Boom bei den digitalen Spiegel-
reflexkameras fest. Wir halten
des weiteren fest, dass in allen
Bereichen (Kompakt und DSLR)
verstarkt aktionsgetrieben ver-
kauft wird. Dies hat uns auch
veranlasst, die Verkaufsentwick-
lungen nicht mehr monatlich,
sondern neu wdochentlich zu
messen und auszuwerten.

Hat dieser Boom bei den DSLRs
auch entsprechende Zubehor-
verkdufe (Objektive, Taschen,
Blitzgerdite etc.) bewirkt?

Wir verfolgen zwar das Fotozu-
behor nicht mittels einem Panel,
jedoch sagen uns Hersteller und
Handler, dass sich das Zubehdr,
angeschoben von den guten
DSLR-Verkdufe und der positiven
Konsumentenstimmung, prach-
tig entwickelt.

Wie haben sich die Kompakt-
kameras stiickzahlmdssig,
preislich und beziiglich Auflo-
sung entwickelt?

Fortsetzung auf Seite 3
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Die Vollformatkamera von
Nikon beweist sich im Test in
der Biihnenfotografie.
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panorama

Die Panorama-Fotografie ist
beliebt wie nie. Wir stellen
neue Programme Vor.

reorganisation

Fujifilm und Chromos infor-
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Fortsetzung von Seite 1

Wenn wir die Stiickzahlen des
laufenden Jahres mit 2006 ver-
gleichen, so sehen wir ein leich-
tes Wachstum. Beriicksichtigen
wir aber den Preiszerfall von un-
gefdhr 10% noch, dann stehen
wir bei der Entwicklung der
Kompaktkameras vor einer roten
Zahl. Und der Pixel-Wahn setzt
sich weiterhin fort! Waren es im
September 06 noch 28 % der Ka-
meras mit einer Auflésung von
mehrals 7 Megapixel, sowaren es
ein Jahr spdter bereits 67 %. Dies
obwohl viele neutrale Kamerate-
ster den Produkten mit sehr ho-
her Auflosung aus bekannten
Griinden nur massige Noten aus-
stellen.

Grossere Auflosungen bedeuten
auch mehr Speicherbedarf.
Speichermedien verdoppeln in
der Regel pro Jahr ihre Kapa-
zitdt oder halbieren den Preis.
Hat sich dieser Trend auch die-
ses Jahr bestdtigt?

Es ist nicht ein entweder- oder,
sondern ein Mix aus Kapazitdts-
erhdhung und Preissenkung. Die
Kapazitdt der Speichermedien
hat sich im Jahr 2007 durch-
schnittlich verdoppelt — so weit
richtig. Wo vor einem Jahr noch
eine 1 GB-Karte in der Auslage
stand, finden wir jetzt ein Pro-
dukt mit 2 GB-Kapazitdt. Gleich-
zeitig sank aber auch der Durch-
schnittspreis pro Medium mit ei-
ner zweistelligen Rate. Auf einen
Franken runter gebrochen erhalt

also der Konsument heute fiir
diesen mehr als doppelt soviel
Speicherkapazitdt wie vor einem
Jahr.

Wie hat sich der Bereich der
Camcorder entwickelt?

Bei den Entwicklungen gibt es
erwartungsgemass grosse Unter-
schiede zwischen SD (Standard

Definition) und HD (High Defini-
tion). Wahrend SD stark riickldu-
fig ist, hat sich der Absatz von
HD-Gerdten im Jahresvergleich
fast verdreifacht, — dies aller-
dings auf noch recht tiefem Ni-
veau. Unter dem Strich wurde
mit Camcordern ungefdhr gleich
viel Umsatz generiert wie vor ei-
nem Jahr.

Hat der Zuwachs der Fotohan-
dys auf den Kameraverkauf
einen messbaren Einfluss
gehabt?

Messen kann man diese «her-
umgeisternde  Kanibalisation»
durch Handys mit integrierter
hochauflésender Kamera nicht.
Wenn wir jedoch den Kompakt-
kameramarkt beobachten, dann
haben wir nicht den Eindruck
dass bis heute wegen einem
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Handy auf den Kauf einer Kame-
ra verzichtet wurde. Vielmehr
kauft man beides. Das eine um
zu telefonieren und ab und zu
einen «Schnappschuss» zu ma-
chen, das andere um scharfe und
qualitativ hochwertige Bilder zur
Erinnerung an spezielle Momen-
te zu erhalten. Wie sich das aktu-

«Waren es im September
‘06 noch 28% der Kameras
mit einer Aufldsung von
mehr als 7 MPix, sind es ein
Jahr spater bereits 67%.»

Jiirg Zweifel, IHA-GfK, Hergiswil

elle «Nebeneinander» in Zukunft
entwickeln wird, ist auch heute
noch sehr ungewiss.

Wie war die Gesamtentwick-
lung fiir die Grossmdrkte, den

Internethandel und den Fach-
handel im Vergleich und wel-
che Tendenzen zeichnen sich
fiir 2008 ab?

Die Verschiebungen innerhalb

der Absatzkandle war im Jahres-
vergleich recht gering. Bei den
Kompaktkameras wird die grosse
Menge Uber die Massenkandle
(Grossverteiler, Warenhduser,
Fachmarkte/Filialisten) verkauft,
bei den Spiegelreflexkameras
dagegen ist dies vor allem der
Fachhandel und die Internet-
kandle.

Wie hat sich im letzten Jahr der
Internethandel mengen- und
umsatzmdssig entwickelt? Wel-
cher Trend zeichnet sich fiir
ndchstes Jahr ab?

Je teurer das Produkt, desto eher
wird es im Internet gekauft und
desto mehr Geld «spart» der
Kunde absolut, also in Franken.
Daher ist es auch nicht erstaun-
lich, dass der Online-Anteil bei
den Spiegelreflexkameras dop-
pelt so hoch ist wie der Anteil bei
den Kompaktkameras. Wir gehen
im 2008 von einer weiteren Zu-

«Die Kapazitat der Speicher-
medien hat sich im Jahr 2007
durchschnittlich verdoppelt.
Gleichzeitig sank aber auch

der Durchschnittspreis.»
liirg Zweifel, IHA-GfK, Hergiswil

nahme des Internethandels aus,
wobei die Steigerung nicht mehr
so stark ausfallen wird wie dies in
den vergangenen zwei bis drei
Jahren der Fall war.
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Fiir das kommende Jahr 2008 wird ein insgesamt stabiler Fotomarkt vor-
ausgesagt. Noch einmal leicht zulegen diirften die Zugpferde digitale
Spiegelreflexkameras. Der Umsatz mit digitalen Kompaktkameras wird
laut Prognose noch einmal leicht zuriickgehen. Der Umsatz mit Speicher-
karten bewegt sich seit etwa drei Jahren um 85 Mio. Franken und wird
ndchstes Jahr leicht zulegen.

Noch ist es erst eine Prognose, die fiir das Jahr 2007 vorliegt, es werden
aber in diesem Jahr wohl iiber 100°000 digitale Spiegelreflexkameras
abgesetzt sein. Fiir das kommende 2008 werden, laut Prognose, aller-
dings nur Speicherkarten (stiickzahlenmissig) einen weiteren grossen
Sprung machen. Insbesondere der Absatz von digitalen Kompaktkameras
stagniert bei knapp 800'000 Stiick.
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