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16/report

salon de la photo Die grosste Fotomesse
Frankreichs lockte uber 48°000 Besucher

Jedes zweite Jahr findet alter-
nierend zur Photokina der
«Salon de la Photo» in Paris
statt. Es ist flir Frankreich die
wichtigste Fotomesse, die fiinf
Tage dauert und sowohl fiir
Berufsleute als auch fiir ein brei-
tes Publikum konzipiert ist.

Organisiert wird der Salon de la
Photo von der SIPEC (Syndicat des
entreprises de [|'Image, de la
photo et en Communication), die
alle wichtigen Firmen des Bild-

Die kostenlose Reinigung von digi-
talen Spiegelreflexkameras war ein
zusdtzlicher Anreiz, um den «Salon
de la Photo» zu besuchen.

schaffens, der Bildver- und
—bearbeitung sowie des Druck-
bereiches Frankreichs umfasst.
Was die Registrierung uber das
Internet, die Information lber
die Homepage und das Eintritts-
prozedere anbelangt, darf man
den Organisatoren ein Kranzchen
winden - alles verlief auch bei
grossem Publikumsandrang rei-
bungslos.

Uber 100 Aussteller und rund 20
Fachmedien waren in der Halle &4
der «Paris Expo» in Porte de Ver-
sailles wahrend fiinf Tagen ver-
treten, um {iber 48'000 Besu-
chern ihre  Produkte und
Neuheiten zu zeigen. «Der Salon
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Neue Leitung, neues Konzept — der «Salon
de la Photo» in Paris war nicht nur Neuhei-
tenschau fur ein begeistertes Publikum,
sondern auch die Aussteller — und erstmals
die Verkaufer — waren rundum zufrieden.
Auch zeigte die Messe deutlich, dass sich
die Interessen von Profis und Amateuren

insbesondere bei digitalen Produkten immer

naher kommen.

I
natt A R

de la Photo soll aber nicht nur
eine Neuheitenschau sein» sagt
Boudouin Prové, Prasident der
SIPEC, «sondern er soll ebenso
der Begegnung, dem Meinungs-
austausch und der Kommunika-

tion zwischen Industrie und
Endabnehmer einerseits und
zwischen Berufsleuten und
Amateuren andererseits die-
nen».

Panorama der Fotobranche
Frankreichs

Im Rahmen des Salon de la Pho-
to wurden einige interessante
Zahlen sowie Trends iiber den
Imaging- und Fotomarkt Frank-

reichs bekannt, die auf Untersu-
chungen von GfK und der SIPEC
basieren. Man geht davon aus,
dass 60 Prozent der Haushalte
Frankreichs eine Digitalkamera
besitzen und schatzt dieses Jahr
mit dem Verkauf von 4,8 bis fiinf
Millionen Kameras, was gegen-
liber 2006 eine Steigerung von
zehn Prozent darstellt.

Gemadss GfK soll der Umsatz mit
Digitalkameras von 1,2 Milliar-
den Euros rund sechs Prozent
des gesamten Elektronikgerda-
teumsatzes (ca. 20 Milliarden
Euros) betragen. Digitalkameras
haben in den letzten fiinf Jah-
ren nicht nur zu einem regel-

rechten Boom gefiihrt, sondern
auch zu einem wachsenden
Interesse an der Bildkommuni-
kation liberhaupt.

Der Boom hadlt an, wenn man
bedenkt, dass rund ein Viertel
der Kamerabesitzer Frankreichs
ihre Digitalkamera nach zwei
Jahren durch eine Neue ersetzen.
Im Jahre 2006 waren rund 18
Millionen  Digitalkameras in
Frankreich im Gebrauch; hinzu
kamen rund 450'000 Handys,

mit denen fotografiert werden
kann. Fotohandys, so zeigen
Marktuntersuchungen in Frank-
reich, haben bislang den Verkauf
von qualitativ tiberlegenen Digi-
talkameras nicht beeinflusst.
Das wohl umsatzstarkste Wachs-
tum fiir 2007 liegt bei den digita-
len Spiegelreflexkameras. Wur-
den 2006 rund 255'000 Stiick
verkauft, rechnet man dieses
Jahr mit rund 700'000 Gehdusen
und einem Durchschnittspreis
von liber 1000 Euros pro Ausrii-
stung. Hinzu kommt, dass sich
viele Kdufer mit neuen Objekti-
ven (363'000 Stiick 2006), Blitz-
gerdten (45'200 Stiick 2006) oder



anderem Zubehor eindecken
werden. Von Speicherkarten
diirften dieses Jahr mehr als
zehn Millionen Stiick verkauft
werden, was einer Zunahme von
25 Prozent entspricht.

Aber auch das Geschaft mit den
digitalen Kompaktkameras ist
nicht zu unterschatzen: Wurden
davon im letzten Jahr rund 3,88
Millionen Stiick in Frankreich
verkauft, so rechnet man fiir 2007
mit einem Zuwachs von rund

acht Prozent, wobei rund 80 Pro-
zent davon in der Qualitatsklasse
von fiinf bis sieben Megapixel
liegen.

Insgesamt geht die SIPEC davon
aus, dass die digitalen Spiegelre-

flexkameras dieses Jahr um 51
Prozent, die Wechselobjektive
um 44 Prozent und die Blitzgera-
te um 19 Prozent wertmadssig
zulegen.

Die Nachfrage nach Analogka-
meras ist von 125 Millionen Stiick
in 2001 auf nur noch 25 Millionen
Stiick und 18 Millionen Filmen im
Jahr 2006 zuriickgegangen.
Ubrigens schidtzt man, dass in
Frankreich dieses Jahr 2,4 Milli-
arden Papierbilder gemacht
werden, 30 Prozent davon im
Heimbereich, 48 Prozent auf
klassische Weise am Verkaufs-
punkt, 15 Prozent via Internet
und nur 7 Prozent liber Fotoki-

oske. Der Trend von Kompakt-
druckern ist deutlich sichtbar,
wurden davon letztes Jahr
bereits 408'000 Stiick verkauft.
Abgesehen davon sind in Frank-
reich 3’500 Minilabs und 10'400
Fotokioske im Einsatz, wobei die
Zunahme bei den letzteren 2007
37 Prozent betrug. Auch trendige
Produkte legen in diesem Jahr
deutlich zu: Man rechnet fiir 2007
mit einer halben Million digitaler
Bilderrahmen und erwartet fiir
2008 nochmals eine Verdoppe-
lung. Ahnliches gilt fiir die
Fotobiicher, von denen dieses
Jahr 1,5 Millionen Exemplare an
den Verkaufpunkten in ganz
Frankreich erstellt wurden.

Neue Produkte zum Anfassen

Logisch, dass sich das Neuhei-
tenangebot, vor allem im Be-
reich der Kameras, kaum von
unserem unterschied. Renner
waren die neuen Kameramodel-
le von Canon, Nikon, Olympus,
Panasonic, Pentax, Samsung und
Sony, wahrend im professionel-
len Bereich vor allem interessan-
te Zubehore und neues Ver-
brauchsmaterial zu entdecken
war. Zunehmend waren auch die
Vorfiihrungen neuer Software,
wobei vor allem vor den Standen
von Apple und Adobe zeitweise
kein Durchkommen mehr war.
Auch alle Arten von Druckldsun-

gen - vom Heimbereich {iber den
Grafikbedarf bis hin zum Gross-
formatdruck - entsprachen dem
Interesse des breiten Publikums.
Abgerundet wurde die Messeak-
tivitat durch Vortrage und Bilder-
schauen, die von Zeitschriften-
verlagen und Berufsverbdanden
organisiert waren.

Zeitschriften nehmen in Frank-
reich - trotz Internet - eine un-
verandert wichtige Rolle ein.
Man informiert sich dort nicht
nur liber die Neuheiten, sondern
man verfolgt akribisch die Tests
und die kritischen Bemerkun-
gen. Kein Wunder, dass rund 20
(') Verlage am Salon de la Photo
prasent waren.

Neuheitenmesse mit Verkaufs-
stinden

Erstmals (und fiir unsere Markt-
verhéltnisse kaum denkbar) pra-
sentierten sich fiinf grosse Ver-
kaufsketten (Camera/SAPC, Cirque
Photo Video, FNAC Digitale, La
boutique Nikon und Photo Prony
Canon) in der gleichen Halle und
verkauften jene Neuheiten an
die Endabnehmer, die an den
Stdnden der Markenvertetungen
prasentiert wurden. «Der Erfolg
libertrifft unsere Erwartungen
bei weitem» sagt Serge Touzet,
Abteilungsleiter Image et Son
von FNAC Odeon Digitale. «Das ist
ein vollig neues Konzept, wel-
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ches an diesem Salon zum ersten
Mal umgesetzt wurde. Die Kun-
den sind begeistert, und fiir uns
macht es auf diese Weise Sinn
am Salon prdsent zu sein». Auf
die Frage, ob hier die gleichen
Preise verlangt wiirden wie in
den Geschdften, wollte der
Befragte keine verbindliche Ant-
wort geben ...

Der Direktverkauf wurde nicht
nur von Fotogeschdften gepflegt,
sondern auch von zwei grossen
Buchhandlungen (La  Photo
Librairie de Paris und Librairie
Larcelet, Saint-Dizier), die ein
grosses und sehr gepflegtes Sor-
timent an Fachbiichern und
Bildbanden verkauften.

Erstmals wurden im «Village de la
vente» auch Kameras, Zubehor
und Biicher direkt an die Endab-
nehmer verkauft. Das dieses Jahr
erstmals praktizierte Konzept war
ein durchschlagender Erfolg: Aus-
steller, Handler und Kunden
waren rundum damit zufrieden.

Fazit

Der neu organisierte Salon de la
Photo war ein grosser Erfolg, und
bereits liberlegen sich die ent-

sprechenden Gremien, diesen
nicht nur alternierend zur Pho-
tokina, sondern eben jahrlich
durchzufiihren. «Noch steht
nichts fest» sagt Jean-Pierre
Bourgeois, Generalkommissar
des Salons, «doch der rasche
Produktezyklus und die enorme
technische Entwicklung konnten
den Schritt zur jahrlichen Durch-
flihrung rechtfertigen».
Jedenfalls hat der neue Salon de
la Photo den Zuspruch des Publi-
kums ...
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